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Ricerca Heineken su 9 Paesi‘euraper: da'noi t165% frequenta locali due volte al mese

Crisi del bar? Non per I'ltalia

Socialita, cibo ed esperienze perinvogliare auscire di casa

DIMARCO LIvi

entre in Europa ci si

interroga su come do-

vra evolvere il bar

per continuare a esse-
rerilevante, 'ltalia sembra ave-
re gid una risposta. Nel nostro
Paeseil bar non &soltantoil luo-
go in cui bere qualcosa, ma uno
spazio ibrido in cui incontrare
amici e familiari, mangiare, ri-
lassarsi e partecipare a espe-
rienze. Il 61% dei frequentatori
sceglie prevalentemente ca-
fé-bar o restaurant-bar, format
che integrano naturalmente so-
cialita, food e diverse occasioni
di consumo. E quanto emerge
da «The Future Role of Bars in
Europe», la nuova ricerca pro-
mossa da Heineken per com-
prendere come stiano evolven-
doil ruolo deibar e le forme del-
la socialitd contemporanea. Lo
studio ha coinvolto circa 9 mila
maggiorenniin nove Paesi euro-

peil.

Neinove mercati analizza-
ti, le persone continuano a rico-
noscere il valore dei bar, anche
sela frequenza delle visite & sot-
to pressione. La vera sfidanon e
quindi la rilevanza del bar, ma
la sua capacita di offrire ogni
volta un motivo per uscire, in-
contrarsi e vivere un'esperien-
zainsieme,

L'Ttalia emerge come il mer-
cato in cui il ruolo sociale del
bar & pit forte: 1'86% dei giovani
riconosce neibar un luogo essen-
ziale per favorire le relazioni
personaliel'83% li considera un
presidio importante per la co-
munitalocale, i valori pitalti ri-
levati tra tuttii Paesi analizza-
ti. Addirittura il 96% riconosce
che la societa perderebbe qual-
cosa se i bar scomparissero.
Questo valore si traduce anche
nella partecipazione: il 65% de-
gli italiani frequenta un bar al-
meno due volte al mese, mentre
soloil 5% dichiara dinon andar-
cimai.

«La ricerca ci mostra che
il bar continua a essere un luo-

go fondamentale della socialita,
ma evolve insieme alle persone
eal loro modo di stare insieme»,
ha commentato Alfredo Prato-
longo, corporate affairs direc-
tor di Heineken Italia. «In Italia
molti elementi del bar del futu-
10 sono gia presenti: socialita
durante diversi momenti della
giornata, cibo, esperienze e mag-
giore liberta di scelta». Per gli
italiani andare al bar significa
prima di tutto stare con le perso-
ne. Incontrare amici e familiari
& nettamente la prima ragione
di visita, indicata dal 64%, da-
vanti al relax, al 38%, e al man-
giare, al 37%.

Significativo anche il rappor-
to tra bevande alcoliche e anal-
coliche: il 28% degli italiani cita
la disponibilita di proposte anal-
coliche tra le ragioni per andare
al bar, una quota sostanzial-
mente in linea con il 27% chein-
dica le bevande alcoliche. II da-
to racconta la capacita del bar
italiano di tenere insieme, all'in-
terno della stessa esperienza so-
ciale, persone con preferenze e
modalitd di consumo diverse.
Heineken sottolinea come an-
che la birra evolva nella stessa
direzione, attraverso una cre-
scente varieta di stili, gusti e
gradazioni, comprese le alterna-
tive analcoliche.

I dati mettono in discus-
sione anche l'idea che le nuove
generazioni stiano abbandonan-
doi luoghi della socialita dal vi-
vo. In Italia, il 75% della Gen Z
frequenta un bar almeno due
volte al mese e 1'87% considerai
bar unarealta in evoluzione o in
crescita.

L'Ttalia & inoltre, insieme a
Regno Unito, Belgio e Spagna,
uno dei quattro mercati analiz-
zati nei quali la Gen Z registra
un saldo positivo nella frequen-
za rispetto a cinque anni fa. In
altre parole, trai giovani italia-
ni sono pitt numerosi coloro che
dichiarano di andare al bar piu
spesso rispetto a cinque anni fa
rispetto a coloro che dicono di
andarci meno.
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