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Rispettare [a terrae chila abita
Cosi Barilla coltiva il cibo del futuro

Acquistate 4.000 tonnellate di grano da agricoltura generativa per preservare i suoli

di GIACOMO FERRUTI

B Nutrire il mondo non & sol-
tantoun atto primario, mauna
responsabilita culturale che
riflette il modo in cui immagi-
niamo il nostro futuro. E da
questa visione che muove il
Gruppo Barilla; uno storico
punto di riferimento del made
in Italy che, in occasione della
Giornata mondiale dell’am-
biente, ha presentato il suo
Rapporto di sostenibilitd 2025.
Una pubblicazione che giunge
all'indomani di un prestigioso
traguardo internazionale: per
il terzo anno consecutivo, Ba-
rilla si é confermata la prima
azienda al mondo nel settore
del cibo per reputazione, con-
guistando per la prima volta
un posto nella top 10 assoluta
del Global RepTrak 100 2026,
Un riconoscimento che il
Gruppo traduce in una dedi-
zione costante verso la collet-
tivita. Lo ha sottolineato il vi-
cepresidente Paolo Barilla: «Il
futurodel pianeta sara sempre
Ebiit legato alla capacita di dif-
ondere cultura ed educazio-
ne. PerBarilla, questosignifica
prendersi cura delle comuni-
t&, promuovere buoni valori e
investire in tecnologie e pro-
duzioni orientate alla prote-
zione dell’ambiente e attente
alla salute delle persone»,
Questa filosofia si traduce
inazionitangibiliapartiredal-
la terra. Nel 2025, 'azienda ha
acquistato oltre 4.100 tonnel-
latedi grano tenero daagricol-

tura rigenerativa per preser-
vare i suoli e ridurre i consumi
idrici. E da questa filiera che
nasce il biscotto Buongrano di
Mulino Bianco, primo prodot-
to con farina 100% da agricol-
tura rigenerativa. Un progetto
nato nell’ambito della Carta
del Mulino, che coinvolge qua-
si 2.000 agricoltori e ha per-
messo di abbattere circa 9.000
tonnellate di CO2. Nei 2.000
ettaridedicatiallabiodiversita
traicampi, le analisiconl'Uni-
versita di Bologna hanno regi-
strato un aumento del 40% de-
gliinsetti impollinatori.

L’approceio ecologico ab-
braccia ogni fase del ciclo pro-
duttivo: dall’ecodesign del
packaging (comele scatole del-
le Tagliatelle, riprogettate per
risparmiare 150 tonnellate di
cartone e ridurre del 20% le
emissionilegateaitrasporti)al
vetro riciclato al 65% per i su-
ghi. Barilla investe inoltre nel-
Iefficienza energetica: nel
2025, con un investimento di
gomilioni di euro, l'azienda ha
attivato cinque nuovi impianti
fotovoltaici, quadruplicando
la propria capacita solare. Pa-
rallelamente, il riciclo dell’ac-
quaneisitiastressidricoécre-
sciuto del 196% rispetto al
2022.

Allo stesso tempo, la tutela
delle persone passa attraverso
la scienza della nutrizione. 1l
cuore della ricerca risiede nel
Bite {Barilla innovation & te-
chnology experience), polo
scientifico sorto a Parma ac-

canto allo storico pastificio:
quioltre200specialistilavora-
no quotidianamente per affi-
nare il profilo nutrizionale dei
prodotti, abbattendo zuccheri
e sale senza mai sacrificare il
piacere della tavola.

Lasostenibilitd, per Barilla,
rappresenta anche un impe-
gno sociale conereto e diffuso:
dalle 4.000 tonnellate di cibo
donate alle organizzazioni
non profit, ai due milioni di eu-
ro destinati a cause benefiche,
fino ai progetti di reale inclu-
sione lavorativa per persone
con autismo realizzati nei pa-
stificidi Foggia, oltreallacolla-
borazione con realta trasfor-
mative come PizzAut e Fonda-
zione Banco Alimentare.

Araccontare laforzadi que-
stolegame e la voce di chi ope-
ra quotidianamente sul cam-
po: «Barilla é nostra storica
compagna di bancos, sostiene
Marco Piuri, presidente di
Fondazione Banco Alimenta-
re, «¢ anche in un contesto in-
ternazionale come Tuttofood,
cosl come durante tutto I'an-
no, continua a donarci gli ali-
mentiche, consegnatiainostri
volontari, diventano risorsa
preziosa per tante famiglie e
persone in difficolta».

Una traiettoria di crescita
trasparente e responsabile
che dimostra come I'eccellen-
za alimentare italiana possa
diventare la colonna portante
di un cambiamento positivo e
duraturo per I'intera societa.
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