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Le famiglie Usa riducono i consumi:
Walmart, crescita minima da sei anni

I ricavi del gruppo rallentano Dopoil calo

con le vendite nei mall: R v
. s al dettaglio,
segno chel’economiafrena 4.4 conti
del retailer
sono meno
brillanti
 T— . iprezzieandareincontroallefamiglie  datosullevendite al dettaglio negli Sta-
Grande distribuzione che arrancano sempre pitl. ti Uniti, calate a luglio dello 0,6% seb-
Nelsecondo trimestredell’'annoi  bene comunqueinaumentodel 5% ri-
ricavidelgrupposonocresciutiappe-  spetto aluglio dell’anno scorso.
Morya Longo nadel2,6%, 1 minimo dal 2019. Ma il Everoche queldatoera falsatodal

Come sta I'economia americana? A
guardare i conti di Walmart, la pit
grande catenadidistribuzioneedisu-
permercati negli Stati Uniti, sidirebbe
che qualcosa si sta inceppando: il
gruppoierihapubblicatoicontitrime-
strali, evidenziandolapitidebole cre-
scita dei ricavi da oltre 6 anni a causa
del calo dei consumi delle famiglie.
Tanto che ha annunciato che usera i
rimborsi dei dazi doganali (Walmart
ha chiestoallo Statola restituzione di
3 miliardi di dollari dopo la sentenza
della Corte Suprema che ha bocciato
granparte delle tariffe) per abbassare

dato preoccupante & un altro: la cre-
scita & avvenuta solo grazie al traino
delbusinessdell’e-commerce, perché
levendite nei centricommercialisono
invece calate del 2,5%. Le famiglie, in-
somma, iniziano a tirare 1a cinghia
anche negli Stati Uniti.

Economiaak

A preoccupare non € tanto il tonfo in
Borsadeltitolo Walmart, che ieridopo
idati sin dal mattino perdeva quasiil
10%.E neppureil calodegliutilinettia
6,36 miliardi(-9,4%). A colpire & il se-
gnale chearrivadall’economia ameri-
cana. Giapochigiorni faeraarrivatoil

fatto che quest’anno il «prime day» di
Amazon éstato fattoa giugnoenona
luglio come accade di solito, per cui
tanti acquisti erano stati anticipati.
Maugualmenteil quadro che emerge
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ediun’economia sempre pitaduedi-
rezioni, come se fosse unalettera “K™:
una parte dell’economia Usa corre
(quellalegataallatecnologiaeall’in-
telligenza artificiale) facendo nuovi
ricchi, mentre un’altra parte dell’eco-
nomia (dove si trovala classe media
americana che subisce i rincari del-
I’energia ma non i benefici dell’Al e
dei record di Wall Street) frena. Ar-
ranca. Soffre, Inaggregatol'economia
statunitense appare in salute, ma il
problema eil crescentedivario tra chi
sta bene e chi soffre. Tra chi si arric-
chisce e chi non arriva a fine mese.
Walmart e lo specchio della gamba
bassa della “K”.Isuoi conti trimestrali
mostrano il volto di un’America che
fatica sempre pil.

Previsioniin crescita

Trumpa luglioha chiestoa Walmartdi
abbassare i prezzi, applaudendo il
gruppo come un «assoluto patriota».
Ma i rincari dei carburanti hanno un
impattoforte anche suigenerialimen-
tari, che costano dipill. Per questoora
Walmartvuoleusareirimborsideida-
zi pagatiper venire ulteriormente in-
controalle famiglie. Ma nel frattempo
icontinerisentono. Da qualche parte
la copertanonbasta.

Nel frattempoirimborsideidazi gia
incassati hanno aiutato Walmart a
pompareiprofitti operativi trimestrali,
chesonoaumentatidel 28,8%a 9,4 mi-
liardi di dollari e soprattutto hanno
battutole previsioni deglianalisti che
sifermavanoa 8,6 miliardi. Ma a soste-
nere i conti del gruppo sono state le
vendite online, cresciute del 23% suba-
seannua, e la vendita dispazi pubblici-
tari che hanno portato ricavi in au-
mento del 38%. Cosiil gruppo ha potu-
tomigliorarele previsioniperl'intero
anno(la cosiddettaguidanceingergo
finanziario): orale vendite nette sono
attese in crescita del 4-5% rispetto al
3,5-4,5%stimatoin precedenza. Anche
gli utili operativiadjusted dovrebbero
crescere del7-8,5%, controil preceden-
teaumento previstotrail 6 e1'8%.
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