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Assetto societario e logo nuovt, tutti sotto ilnome dellinsegna, per il retail di NewPrinces

MastroliarilanciailmarchioGs

Sul tavolo piani di affiliazione, rinnovo store e pubblicita

DI MARCO A. CAPISANI

ngelo Mastroliarior-
ganizza le attivita re-
tail di NewDPrinces
group e le riunisce in
urn’unica societa: Gs spa. Lo
stesso nome nonché storica in-
segna italiana torna anche con
un logo aggiornato, sostituen-
do progressivamente e gradual-
mente nei punti vendita il no-
me Carrefour, attivita acquisi-
tenel 2025. Ma il patron e presi-
dente esecutivo di NewPrinces
& in costante movimento anche
su altri binari disviluppo peril
network retail che conta oggi,
tramite Gs spa,
piu di mille pun-
ti vendita di cui
750 in franchi-
sing. Un fronte
su tuttiela possi-
bile affiliazione
ad altri poli di-
stributivi del re-
tail tricolore. Ma-
gari col gruppo
VéGé, come indi-
cano indiscrezio-
ni di stampa non
confermate? Ma-
strolia ha rispo-
sto ieri a Ita-
liaOggi che «con
il gruppe VéGé ci sono un otti-
mo rapporto e una stima reci-
proca, ma per quest’anno non
& prevista 'adesione. Al mo-
mento non & in corso alcuna
affiliazione».
Secondo snodo cruciale per Ma-
strolia & agire ripetendo sem-
pre che «la risposta del consu-
matore finale & quella che con-
taed & luiche deve rendersi con-
todel nostro abbassamento dei
prezzi. Deve rendersi conto del
nostro sforzo; per questo spin-
geremo anche sulla comunica-
zione», aveva spiegato lim-
prenditore (vedere ItalicOggi
del 16/5/2026). Ed ecco, infatti,
che Gsé andata on air in questi
giorni con una campagna pub-
blicitaria incentrata sulla con-

venienza economica dell’offer-
ta Gs-Carrefour ma in paralle-
loce giaquella
su astucci e zai-
ni per il ritor-
noascuola.

Le mosse so-
cietarie per
il riassetto.
Gs spa riuni-
sce quindi, sot-
toun unico tet-
to, la parte pro-
duttiva, quella
della logistica
eladistribuzio-
ne. La societa
nasce infatti
con il rena-
ming di Princes property spa, a
sua volta risultato dell’incorpo-
razione sia della vecchia Gs
spa sia di Princes retail, che
aveva in pancia I'asset Carre-
four Italia. Questa nuova archi-
tettura societaria & gia operati-
va dasabato 1° agosto 2026. Ei
negozi? Vale anche per loro
Poperazione di riassetto. Il ri-
lancio del marchio Gs sostitui-
sce gradualmente quello di
Carrefour in un percorso che
verra descritto e dettagliato,
maggiormente, nei prossimi
mesi. Anche perché, operativa-
mente, non si tratta solo di un
cambio dinsegna ma pure di
aggiornare e personalizzare gli
spazi degli ex store del conglo-
merato transalpino. Non a ca-
so, hanno fatto sapere sempre
ieri da NewPrinces, «in questa
prima fase, I'obiettivo & defini-
re con attenzione le priorita
geografiche e operative. Nei
prossimi mesi comunicheremo
in quali regioni e citta avverra
il primo inserimento, cosi come
la tempistica prevista peril pro-
gressivo passaggio dell'intera
rete al nuovo brand».

Il nuovo logo di Gs. New-
Princes presenta il nuovo sim-
bolo di Gs, ispirato alla versio-
ne storica dell'immagine degli

storici «Generale Supermerca-
ti» perché mantiene la forma
iniziale ovale ma all'interno di
un piu ampio cerchio, «<simbolo
di una filiera integrata» per
I'appunto. Oltre che centro,
punto di riferimento «per la
spesa quotidiana degli italia-
ni». Mastrolia ha sottolineato
nella nota di gruppo che «illogo
Gs porta con sé una storia im-
portante e un legame costruito
nel tempo con milioni di clienti.
Per questo abbiamo scelto di
conservarne glielementi pit ri-
conoscibili: non un cambiamen-
to del passato, ma la volonta di
valorizzare un patrimonio».

Negozi, 2026 in netto mi-
glioramento. NewPrinces,
che opera in Italia sia nel retail
sia pure nei mercati food&beve-
rage, ha archiviato il primo tri-
mestre 2026 con ricavi consoli-
dati in forte crescita fino aghi
1,5 miliardi di euro mentre
I'ebitda adjusted raggiunge
quota 76,5 milioni (+21,3%) e
la perdita netta consolidata si
riduce a -22 6 milioni dai prece-
denti -34,8 milioni di euro, a pa-
rita di perimetro di consolida-
mento.

La proiezione a fine anno,
per il solo retail, & di un ebitda
compreso nella forbice dei
110-120 milioni di euro, in an-
ticipo rispetto alle aspettative
iniziali del management.
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Il nuovo logo Gs, network con mille store di cui 750 in franchising
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