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45°Anniversario

Investimenti per 590 milioni:"Focus st SelexMedia, che ha gia all’attivo 70 campagne

Selex accelera surete e digital

Previste 60 aperture e 96 ristrutturasioni di puntivendita

DI ANDREA BRENTA
n piano di investimen-
tida 590 milioni di eu-
ro, destinati non solo
allo sviluppo della re-
te di negozi, ma anche al con-
solidamento e all’evoluzione
di Selex Media, la concessiona-
riadel gruppo.

L'assemblea dei soci del
Gruppo Selex, che si &svolta a
Stoceolma lo scorso 26 giugno,
ha approvatoirisultati dell'ul-
timo esercizio, chiusosi con un
fatturato di 22,35 mld di euro
(+5,9% vs 2024) eha delineato
la strategia per il prossimo
biennio. Il programma preve-
de l'apertura di 60 nuovi pun-
ti vendita e la ristrutturazio-
nedi 96 strutture, portando la
rete a un totale di 3.529 nego-
Zi attivi.

Previsto anche il consolida-
mento di Selex Media, che
punta a divenire nel prossimo
biennio un riferimento per il
mercato pubblicitario italia-
no. La piattaforma, proprieta-
ria di Selex Gruppo Commer-
ciale, ha gia attivato 375 nego-
zi con 5.300 schermi digitali
(cherappresentanoil 5,4% del-
la ponderata nazionale, fonte
Gnle 2025 Nielsen 1+S) e un
circuito radio in 700 store, ar-
rivando a gestire oltre 70 cam-
pagne per 40 brand. Grazie al-
larecente partnership con Ita-
liaonline, I'asset si apre ora uf-
ficialmente anche ai settori
non endemici, come l'automo-
tive,

Anchela marca del distribu-
tore (Mdd) si confermaun pila-
stro strategico per Gruppo Se-
lex. Nel 2025,1a Mdd del Grup-
poha superato un fatturato al-
lavenditadi2,3 miliardidi eu-
ro, con una crescita del +7,5%
rispetto al 2024.

L'assortimento, che oggi

conta 8.300 referenze, suddivi-
se traivari brand del Gruppo
(Selex, Consilia, Vale e 11 Gi-
gante), continua a evolvere
con l'inserimento di linee spe-
cialistiche e premium per ri-
spondere a bisogni d'acquisto
sempre pitu diversificati.

Sul fronte dell'e-commerce,
la piattaforma del Gruppo Co-
siComodo.it registra una cre-
scita del 6% su base annua. A
trainare i risultati & l'incre-
mento del segmento Home De-
livery, cresciuto del 12% e arri-
vato a rappresentare il 42%
del fatturato totale online (+2
punti percentuali di quota ri-
spetto all'anno precedente).

Le proiezioni per 1'anno in
corso puntano a un target di
fatturato di 23,35 miliardi di
euro, pari a un +4,5% sul
2025.

«I1 2025 e questi primi mesi
del 2026 evidenziano un mer-
cato dinamico nonostante la
situazione internazionale e
un'economia nazionale che
cresce sotto le aspettative»,
ha dichiarato Alessandro
Revello, presidente di Selex.
Il nostro gruppo conferma in
questo contesto una crescita
superiore al mercato e in conti-
nuita con i risultati degli ulti-
mi anni, grazie a importanti
investimenti in ristrutturazio-
ni, nuove aperture, competen-
ze, tecnologia e innovazione».

«L’attuale fase dei consumi
richiede molta attenzione alle
politiche di convenienza e alla
stabilita dei prezzi», ha dichia-
rato Maniele Tasca, diretto-
re generale Gruppo Selex,
«ma allo stesso tempo premia
chi investe nell’adattamento
dei punti di vendita ai nuovi
bisogni, in nuovi servizi e pro-
dotti, in un mercato sempre
pitframmentato e dinamico».
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