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I numeri sono di Nielsenl Q). Eariedisi di Avitoriio Di Ferdinando, ad di Conad Adriatico

Il largo consumo vivace al Sud

Spinto da fresco, prodottitipicie bio, benessere e premium

DI EMANUELE SCARCI
argo consumo sempre vi-
vace nel Mezzogiorno.
Dopo un buon 2025, an-
chenei primi cinque me-
sidel 2026l trend delle vendite
al Sud rimane piu dinamico ri-
spetto al resto d’Italia. Secondo
Nielsenl@Q, da gennaio a mag-
gio di quest’anno, le vendite a
valore di grocery (alimentari
pit prodotti per la cura dellaca-
sa e della persona) nella distri-
buzione moderna sono cresciu-
te del 2,2% al Sud. Molto meglio
del Nord est, +1,9%, del Centro,
+1,5%, e del Nord ovest, +1,1%.
Il traino arriva, in particolare,
dai prodotti alimentari tipici e
dai freschi oltre che da quelli
per la salute e il benessere. Co-
me interpretare questo dinami-
smo del Sud? «Innanzitutto c’e
una domanda di consumi incom-
primibili», risponde 'ammini-
stratore delegato di Conad
Adriatico, Antonio Di Ferdi-
nando. «Inoltre, continua il
trend di prodotti biologici, del
benessere e premium. E’ perd
importante avere una buona re-
te di negozi per cogliere le oppor-
tunita ed essere molto vicini ai
consumatori». Poi il top mana-
ger aggiunge: «Per quanto ci ri-
guarda abbiamo anche un ruolo
pit difficile della media dei re-
tailer perché presidiamo un ter-
ritorio, sulla dorsale adriatica,
lungo 800 km con abitudini ali-
mentari diverse: dai formaggi,
alla piadina, dallo stoccafisso al
ketchup». Nel caso specifico di
Conad Adriatico, come per tut-
ta la catena della Margherita,
gioca un ruolo rilevante il mar-
chio del distributore con quasi
duemila prodotti a prezzi ribas-
sati rispetto al brand industria-
le. Sulla convenienza dei prezzi
al Sud si gioca una partita vita-
le per i retailer: la penetrazione
dei discount & elevata, con pun-
te del 35% in Puglia. Risulta effi-

cace il paniere Conad Bas-
si&Fissi, 750 prodotti di base
che coprono 100 categorie mer-
ceologiche, con uno sconto me-
diodel 25% rispetto alla marea.
Conad Adriatico & una delle
5 cooperative del colosso della
grande distribuzione. Conta su
446 punti vendita collocati dal-
le Marche alla Puglia e Basilica-
taecon 34 storein Albania e Ko-
sovo. La quota di mercato & del
17,6%.Nel 2025 la rete commer-
ciale ha realizzato vendite per
2,35 miliardi di euro, +4,83%, e
un utile netto di 38,4 milioni. I
maggiori ricavi sono generatiin
Abruzzo: quasi il 40%, contro il
32% della Puglia, ma il baricen-
tro degli investimenti si sposta
sempre di pitt verso il tacco, re-
gione con quasi 4 mln di abitan-
ti. L’Abruzzo ne ha appena 1,3
mln e le Marche 1,5 min. La
coop dei dettaglianti ha appena
rilevato da Coop Alleanza 3.0
I'ipermercato di Andria e taglia-
to il nastro nei supermercati di
Santa Cesario (Lecce), San Pie-
tro Vernotico (Brindisi) e Santa
Margherita di Savoia (Bat). Pro-
babilmente la Puglia diverra la
regione diriferimento.

Tuttala dorsale adriatica pe-
10 & accomunata dalle perfor-
mance dei bistrot “Sapori &
Sorrisi” inseriti nei supermer-
cati. «[l riscontro & eccezionale»,
commenta Di Ferdinando. «Ge-
stiamo aree ristoro di varie di-
mensioni, fino a 160 posti a sede-
re. Ottima anche la marginali-
ta, registriamo un utile operati-
vo medio intorno al 15% del giro
d’affari. Continueremo a inve-
stire con category manager e as-
sortimenti dedicati». Ora il ma-
nagement ha puntato sullo svi-
luppo di una catena di ristoran-
ti “Sapori & Sorrisi” esterna
ai supermercati. Il primo test
dovrebbe partire a breve, ma
sulla localizzazione l'azienda

non fornisce nessun riscontro.
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