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45°Anniversario

L’assemblea di Centromarecarillargo consuimo'a +2% nel 2025, ma i costi pesano

Cresceil carrello,ma e sotto tiro

Mutti: servono regole chiare e una politica industriale

DI MARCO LIvi

1 largo consumo in Italia

tiene, nonostante la situa-

zione economica generale

non sia delle migliori, a
causa delle tensioni geopoli-
tiche che si stanno ripercuo-
tendo sui mercati. Nel 2025
il comparto & cresciuto di cir-
ca il 2%, mentre i primi mesi
del 2026 confermano una di-
namica positiva (+1,6% ad
aprile). Anche altri canali di
consumo mantengono un an-
damento favorevole: 1'e-com-
merce ha raggiunto un valo-
re di 6,9 miliardi di euro e il
fuori casa ha superato i 102
miliardi di euro di consumi,
in crescita dell'1,5%.

Eppure «la capacita di
tenuta dimostrata dal largo
consumo in questi anni non
deve essere data per sconta-
ta», ha sottolineato France-
sco Mutti, presidente di
Centromarca durante l'as-
semblea annuale dell'asso-
ciazione che si & tenutaieria
Milano. «Per continuareain-
vestire e creare valore lungo
tuttala filiera servono condi-
zioni che rafforzino le impre-
seeil Paese, a partire da poli-
cy che incentivino Iinnova-
zione, favoriscano il raggiun-
gimento di una dimensione
media dimpresa adeguata
alla competizione internazio-
nale e sostengano la transi-
zione ecologica».

L'associazione Italiana
dell’'Industria di marca
ha richiamato l'attenzione
sulla necessita di una strate-
gia industriale dilungo perio-
do per sostenere competitivi-
ta, investimenti e potered'ac-
quisto delle famiglie. I dati
confermano la complessita
del contesto: il prezzo del pe-
trolio & passato da 80 dollari
al barile (media 2024) a circa
95 dollari al barile a giugno
2026, con un aumento del

18%. 11 costo dell'energia
elettrica in Italia resta supe-
riore del 226% rispetto ai li-
velli del 2020 e i noli maritti-
mi per container hanno regi-
strato un incremento del
18% nell'ultimo mese. Una
pressione che rischia di ali-
mentare nuove tensioni e di
indebolire le filiere produtti-
ve.
«Non chiediamo un molti-
plicarsidi vincoli, ma un qua-
dronormativo con poche nor-
me chiaramente interpreta-
bili», ha rimarcato Mutti.
«Abbiamo bisogno di un eco-
sistema legislativo che aiuti
a individuare tempestiva-
mente le criticita e a colpire
severamente le illegalita e le
pratichedi concorrenza slea-
le. Dalle istituzioni europee
enazionali auspichiamo poli-
tiche industriali coordinate
che guardino al medio e lun-
go periodo».

Nel corso dei lavori,
Centromarcaha annuncia-
tola seconda edizione del Fo-
rum del Largo Consumo, pre-
vista il prossimo 30 settem-
bre a Roma. «Il largo consu-
mo & una filiera centrale per
milioni di famiglie e per I'eco-
nomia italiana», ha concluso
Mutti. «Il1 Forum nasce per
coinvolgere tutti gli attori
del mondo dei beni di consu-
mo, superare la frammenta-
zione delle posizioni e co-
struire proposte su temi con-
divisi. Vogliamo offrire alle
istituzioni un contributo con-
creto, fondato sui dati e sul
dialogo tra tutti gli attori».

Il presidente nelle sue con-
siderazioni ha fatto riferi-
mento al documento pro-
grammatico «I Perché della
Marca» e all’approvazione
del nuovo codice etico, vera e
propria bussola morale e
strategica per consolidare il
rapportodifiducia con dipen-
denti, collaboratori e stake-
holders.
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