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Turismo delle produzioni Dop,
26% di eventi in piu in un anno

Economia del cibo. Le competenze in materia attribuite ai Consorzi di tutela previste dal regolamento

6 I visitatori oltre alle
degustazioni (63%)
cercano una conoscenza
pil approfondita dei
metodi produttivi (54%)
Manuela Soressi

iamoinumeriunoinEuro-

paper numero di prodotti

Dop, Igp e Stg: ben 897 tra

cibo, vinoebevande spiri-

tose, parial 25,7%del totale
europeo. E ora puntiamoadiventare
ileader anche nel turismo legato ai
prodottiaindicazione geograficatu-
telati dalla Ue. Un settore finora
esplorato esviluppatosolodaalcune
realta consortili, Parmigiano Reggia-
no in testa (vedi altro articolo, ndr),
mache orapuntaadiventare unsiste-
ma ampio, diffuso e strutturato.Con
I'obiettivo dichiaratodifardiventare
Dopelgpnonsoloattrattori turistici
maveree proprie piattaforme territo-
riali innovative e motori integrati di
sviluppolocale.

Lo starter di questo fermento &
I'entratain vigore del Regolamento n.
2024/1143, con cui la Ue ha inserito
nelle attivita di informazione e pro-
mozione attribuiteai Consorziditu-
tela dei prodotti Dop e Igp anche lo
sviluppo di servizi turistici sul territo-
rio, facendone cosi uno degli assi di
sviluppo dei prodotti a indicazione
geografica. Unanormachehafavori-
tounapilitampia consapevolezzadel
fenomeno e haapertonuove frontiere
allavalorizzazione sistemicadel po-
tenziale turistico dei prodotti tipici.
Gianel2025sisono vistiiprimi effet-
ti, come emerge dal secondo Rappor-
to Turismo Dop, realizzatoda Fonda-
zioneQualivitain collaborazione con
OriginItalia e conil supporto del Ma-
saf.In12mesisonoaumentate del 12%
le attivita censite e del 26% gli eventi
organizzatitrasagre e feste,degusta-
zioni, festival ed eventi sportivi. Ben
fdelle 292 manifestazioni sononate
nel2025,aconfermadelloslanciodel
sistemaDop elgpversolosviluppodi
progettualita turistiche sempre pil
strutturate. «Il rapporto restituisce
I'immagine di un settore in movi-

mento, ancora in fase distrutturazio-
ne, magiacapacediesprimere unavi-
talita diffusa— commentaMauro Ro-
sati, direttore generale della Fonda-
zione Qualivita — e dove si sta
affermandounalogicadirete traat-
tori diversi del sistema pubblico e di
quelloprivato, congoo traentieasso-
ciazionilocali coinvolti inattivita tu-
ristiche insieme a 367 Consorzi».

Sono tante,dunque, le iniziative in
calendario, comele visite nei caseifici
delPecorino Toscano Dop (finoalu-
glio) e quelle presso i produttori di
miele della Lunigiana Dop (17 mag-
gio), ladue giorni Di Freisa in Freisa
(23-24maggio)elaFestadellaFocac-
ciadiReccolgp (24 maggio), per limi-
tarci a questi giorni. Nel 2025 sono
statii47le feste ele sagre dedicate ai
prodottiDopelgp,cheinpochi giorni
riescono ad attrarre centinaia dimi-
gliaia di persone. Ma nel sistemadel
turismo Dop rientrano anche 108
strade deiviniedeisaporieditinerari
proposti dai Consorzi, 39 spazi didat-
tici e 27musei dedicati ai prodottiDop
elgp,daquellodel Prosciuttodi Par-
ma Dop a quello dell’Olio Seggiano
Dop. Progettiche servono adestagio-
nalizzare il turismo, “spalmandolo”
lungo tutto’'anno.

Come succede con I’'aceto balsa-
mico di Modena, un comparto che
superail miliardodieuroe che gene-
ragiaun flusso turistico stabile. Tra
visitein acetaie, degustazioni, corsi
di cucina e I’evento Acetaie Aperte
attira 15omila-2zoomila visitatori
I'anno, per1'80% stranieri. E se il110%
degliitaliani ha gia visitatoun’aceta-
ia, il 629 dichiara di volerlo fare in
futuro, evidenziando un forte po-
tenziale dicrescitaanche sul pubbli-
co interno. Per costruire un’offerta
turistica integrata ¢ natoil progetto
Le Vie deiBalsamico Dop. «Negli ul-
timianniabbiamolavorato perraf-
forzare la dimensione turistica del
nostro prodotto, avviando collabo-
razioni e sviluppando iniziative di
successo, con l’obiettivo di trasfor-
marel’Aceto Balsamico Tradizionale
di Modena anche in un’esperienza

Ue 2024/1143 stanno dando slancio alla creazione di sinergie locali e piattaforme di offerta integrate

da vivere perché la promozione del

territorio passa oggi dallacapacitadi
raccontarloe renderlo accessibile»,
spiega Enrico Corsini, presidente del
Consorzio di tutela.

Dunqueilturismosicandidaadi-
ventare unacomponente strutturale
delvaloredellafilieradelle Dop elgp,
coinvolgendo tutto il sistema per co-
struire formatinnovativi, come il por-
tale dell’enoturismo promosso dal-
I’Associazione consorzi tutela vini
lombardi (Ascovilo), per mettere in
rete territori, cantinee consorzie raf-
forzarela competitivita delleimprese
vitivinicole regionali della Dop eco-
nomy,chein Lombardiavalequasi3
miliardidieuro.Ma cosacercanocon-
cretamentei turisti Dop? Soprattutto
la possibilita di degustare i prodotti
(63% delle risposte) maanchedisco-
prireilterritorio (48%), di partecipare
aeventi(46%)e divisitarele aziende
(41%),comeharivelatol'indagine sul
campo realizzata dall'Osservatorio
sul Turismo Dop. Unbouquet diatti-
vita dal potente effetto informativo,
visto che il 64% dei turisti ritiene in
questo modo dipoter conoscere me-
glioiprodottiDop, il54%discoprirne
i metodi di produzione e il 49% di
esplorarne i legami con territorio e
ambiente. Un quadro coerente con
I'impostazione del turismo Dop come
esperienzacheintegrafruizione, co-
noscenzaecontestoterritoriale, edo-
ve ¢’¢ ampio spazio di inserimento
periconsorziditutela, acuigliinter-
vistatiriconosconoilruolodigaranti
dellautenticita del prodottoa indica-
zione geografica(76%delle risposte)
edelle esperienze offerte sulterrito-
rio(43%). Masoloil29%livede come
soggetti attivinell'offertadiinforma-
zioni e attivita educative.
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In famiglia.
Oggie domaniéin
programma
Caseifici Aperti
nel territorio

del Parmigiano
Reggiano, nel
2025 le presenze
sono salite a oltre
30mila (+36%)
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