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45°Anniversario

Conad Consorzio, i ricavi
toccano i 6,5 miliardi
con una crescita del 5,7%

Grande distribuzione

Strategica la marca privata
che nei supermercati tocca
un market share del 33,8%

Unfatturatodi6,5 miliardi, conuna
crescita del 5,7% sul 2024. E quello
di Conad Consorzio Nazionale di
cuisonosociirappresentanti delle
cinque cooperative nazionali dei
dettaglianti: Conad Nord Ovest,
Conad CentroNord, Cia-Commer-
cianti Indipendenti Associati, Co-
nad Adriatico e Pac 2000A.
«Abbiamo approvatoil bilancio
diun eserciziochehavisto tuttigli
indici economico-finanziari in
crescita—hadetto Mauro Lusetti,
presidente di Conad —. Unrisultato
raggiunto anche grazie alla coe-
sione dei soci e dei dirigenti delle
cooperative che partecipanoaila-
vori delnostro Cda e deidiversi di-
rettivi interni. Chiudiamo con sod-
disfazione un anno in cui Conad
Consorzio Nazionale ha svolto un
ruoloimportante anche nellerela-
zioni con le istituzioni, i corpiin-
termedi e le parti sociali».
Ilrisultato éstato raggiunto gra-
zie al successo dell’offerta dei pro-
dotti con la Marca del distributore
(Mdd) cheneipuntivenditadell'in-
segnahannoraggiuntounaquotadi
mercatoneisupermercati del33,8%,
sopralamedia delmercatoitaliano
eabbastanzavicinoaglivalorieuro-
pei. Eanche stata confermatalavali-
ditadella strategia dispecializzazio-
ne e omnicanalitadell'insegna che
hasviluppatounaserie dipuntiven-

ditamonoassortimento.IPetStore
Conad, per esempio, hanno chiuso
I'annoraggiungendoquota2oone-
goziin17regioni, mentrel’ecosiste-
madigitale “HeyConad” haulterior-
menterafforzatolarelazione omni-
canaleconiclienti, grazie a unapiat-
taformaintegratacheaccompagna
ognigiornole famiglieitaliane con
servizi di spesa online, ma anche
viaggi, salute, assicurazioni e cura
degli animali domestici.

«Nel2025 Conad ConsorzioNa-
zionale haproseguitonell’operadi
sviluppo del fatturato e dellaquota
dellinsegna, presidiando i canali
“core” e guidando unaaccelerazio-
ne suquelli specializzati —ha sotto-
lineato Francesco Avanzini, diretto-
regenerale di Conad -.Unesempio
della forza del nostro modello di
specializzazione, che intercettabi-
sogni specifici a cui rispondiamo
con competenza e vicinanza fisica,
¢ quello dei Conad PetStore, che in
dieci anni sono cresciuti fino a di-
ventarelaterza catena delsettorein
Italia. Abbiamo poilavorato all’in-
novazione dellaMdd, diventataan-
cheilnostrobaluardo nel persegui-
mentodegliobiettivi Esg; sulconso-
lidamentodellasupply chain; sullo
sviluppo della digitalizzazione edel
servizio ai clienti, sull’evoluzione
della nostrarelazione conifornito-
ri». Per quantoriguardalasosteni-
bilita «abbiamo creatole condizioni
per consentire al Sistema Conad di
proseguire nellasuacrescitaanche
nell’anno in corso e nei prossimi,
nonostanteleincertezze eletensio-
ni geopolitiche e il calo del potere
d’acquisto dei nostri clienti», con-
cludeildgdiConad.

—E.N.
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