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Mastrolia annuncia a Linkontro-Nigui niiove riposizionamento perinegozi Gs-Carrefour

NewPrinces, prezzi ancora giu

Comunicazione ad hoc alvia. I fornitorisiano responsabili

DI MARCO A. CAPISANI
ngelo Mastrolia, pa-
tron e presidente ese-
cutivo di NewPrin-
ces, si prepara a bre-

ve aunnuovo riposizionamen-

to di prezzi per i suoi negozi

Carrefour-Gs. Dopo la lettera

inviata ai fornitori dello scor-

so dicembre per chiedere tarif-
fe aggiornate e allineate alle
condizionidi mercato odierne,
una nuova comunicazione &
all’orizzonte per un ulteriore
contenimento dei costi, per-
ché anche «i fornitori devono
essereresponsabili». D'altron-
de, «seidiscount sono cresciu-
ti cosi tanto in Italia, il motivo

& anche che I'industria non si

éresa conto delle condizioni di

mercato e i diktat non ci piac-

ciononemmeno da parte delle
multinazionali», ha risposto

Mastrolia alla domanda di Ita-

liaOggi sulle sue prossime

mosse sul mercato, a margine
della seconda e penultima
giornata de Linkontro, 'even-

to dedicato al largo consumo e

organizzato da NielsenIQ

(Niq) a Santa Margherita di

Pula, vicino Cagliari.

Mastrolia parla (anche)
ai consumatori. A proposito
di comunicazione, poi, visto
che la risposta del consumato-
re finale & quella che conta ed
& lui che deve rendersi conto
dellabbassamento dei prezzi,
allora «spingeremo anche sul-
la comunicazione» per render-
lo maggiormente consapevole
di «questo sforzo», sempre se-
condoil patron del gruppo quo-
tato che & cresciuto negli ulti-
mi mesi non solo acquisendo
Carrefour Italia ma anche Pla-
smon e Diageo operations Ita-
ly. Dinamismo che spiega i ri-
cavi registrati alla fine del pri-
mo trimestre 2026, a livello di

gruppo, per 1,5 miliardi di eu-
rosudel 122 5% rispetto al da-
to consolidato 2025 mentre
Iebitda adjusted raggiunge
quota 76,5 milioni (+21,3%) e
la perdita netta consolidata si
riduce a -22,6 milioni dai pre-
cedenti -34,8 milioni, a parita
di perimetro di consolidamen-
to. Tra le prossime mosse di
NewPrinces ci sono le possibi-
li acquisizioni nel mondo del
tonno in scatola, dei prodotti
dafornoedell’olio, in quest’ul-
timo caso con la conferma indi-
retta sul dossier del gruppo
spagnolo Deoleo, che ha in por-
tafoglio i marchi Carapelli,
Bertolli e Sasso e muove un gi-
ro d’affari da circa 800 milioni
di euro. «Non dico nulla ma
non cisono altri player di quel-
le dimensioni in Europa, ognu-
no ne tragga le sue conclusio-
ni», ha sintetizzato Mastrolia.

Pomodori si, Realco no.
L'Ttalia resta al centro delle
strategie di gruppo non solo
per Gs-Carrefour né solamen-
te peril focus commerciale sul-
la marca privata o sulle pro-
prie marche ma anche perché
reindirizzera sul mercato tri-
colore la sua produzione di po-
modori, grazie allo stabilimen-
to pugliese, finora maggior-
mente destinata ai consuma-
tori britannici. Si vedra quin-
di come reagirannoiprodutto-
ri tricolori. Invece, sul capito-
lo Realco, NewPrinces non
presentera  probabilmente
un’offerta formale per la coo-
perativa di Reggio Emilia, nel
pieno della procedura concor-
dataria: < negozi hanno perso
radicamento sul territorio. Ab-
biamo avanzato una manife-
stazione d’'interesse ma ora ab-
biamo alcune riserve» a prose-
guire, a giudizio dell'impren-
ditore.

11 gruppo vede il 2026 in
netto miglioramento. «Ab-
biamo avuto un marzo molto
positivo, confermato dall'an-
damento del mese di aprile.
Sembra che 'andamento del
retail sisiaradicato, grazieal-
lariorganizzazione e al riposi-
zionamento sui prezzi, per
I'appunto. A fine anno, ¢isara
un significativo miglioramen-
to», ha proseguito il patron di
NewPrinces, raccontando le
motivazioni che hanno porta-
to a una revisione delle gui-
dance di gruppo, annuncian-
doun miglioramento di «<alme-
no 80 milioni di euro» a fine
2026, a livello di risultato net-
to di gruppo. Al momento, nel
primo trimestre dell’anno, ci
sono gia le attivitd retail di
Gs-Carrefour che segnano un
ebitda positivo nel primo tri-
mestre e nel periodo
year-to-date. In particolare,
«’ebitda del periodo mar-
zo-aprile ha registrato una
crescita del 240% rispetto allo
stesso periodo dell’'anno prece-
dente, beneficiando delle pri-
me sinergie derivanti dall’in-
tegrazione, del miglioramen-
todella disciplina commercia-
le, dell’ottimizzazione promo-
zionale e delle azioni di effi-
cientamento operativo imple-
mentate dal management»,
ha comunicatonei giorni scor-
sil'azienda attraverso unano-
ta sul primo trimestre 2026.
«Alla luce della performance
registrata mei primi mesi
dell’esercizio, il management
ritiene che I'ebitda 2026 del
perimetro retail possa atte-
starsinel range 110-120 milio-
ni di euro, in anticipo rispetto
alle aspettative iniziali del
management».

——© Riproduzione riservata——

ﬂ Marketing
e (X

B
=S
4

-8.30524 - L.1763 - T.1746

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901



16-MAG-2026
dapag. 17/ foglio2/2

ItaliaOggi

Quotidiano - Dir. Resp.: Pierluigi Magnaschi
Tiratura: 14470 Diffusione: 14149 Lettori: 84000 (Data Stampa 0006901)

(] DATA STAMPA

45°Anniversario

Angelo Mastrolia, patron e presidente esecutivo di NewPrinces
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