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Discount Ue negli Usa, Stiglitz: prospereranno, idazicihannoindebolito

I-discount’ prospererannd ‘negli Stati
Uniti. O, almeno, lo farannopit di altri
tipologie di negozi che si rivolgono alla
classe media dei consumatori posizio-
nandosi su fasce di prezzi maggiori.
«Questo succede perché i cittadini Usa
pagano e pagheranno ancora le conse-
guenze della politica tariffaria di Do-
nald Trump. Coi dazi i prezzi hanno
rincarato, com’era prevedibile, il ri-
sparmio nazionale & crollato e la svalu-
tazione del dollaro & ancora da assorbi-
re (con ripercussioni pure in Europa,
ndr). Ma soprattutto i dazi trumpiani
hanno fallito nel raggiungere il loro pri-
mo obiettivo: riportare la produzione
industriale in territorio a stelle e stri-
sce», ha spiegato ieri Joseph Stiglitz,
premio Nobel per Peconomia e professo-
re della Columbia University, durante
Linkontro di NieseInIQ (Niq).

Stiglitz motiva cosi perchéigrandi di-
scount europei stanno investendo
nell’apertura di negozi Oltreoceano.
Due casi su tutti i tedeschi di Aldi e di
Lidl, che s’inseriscono in un mercato
gia popolato, tra gli altri da insegne co-
me Dollar Tree e Ollie's Bargain Ou-
tlet, non sempre in buone acque. Negli
Stati Uniti 'impoverimento del consu-
matore medio portera non solo a un’in-
voluzione della spesa familiare ma an-
che a maggiori «diseguaglianze sociali,
dettate in particolare dal conflitto in
Iran che spinge il prezzo dell’energia, a
sua volta pili pesante da affrontare per
le finanze dei cittadini meno agiati», ha
proseguito Stiglitz, offrendo una chia-
ve di lettura trasversale all’Europa e
all'Ttalia.

Nella Penisola, per esempio, i discount
sonoin leggero rientro marestanoil for-
mat pitt dinamico sul mercato. In paral-
lelo, la grande distribuzione organizza-
ta (gdo) siritrova tra i due fuochi del ri-
torno inflattivo e la minor capacita di
spesa delle famiglie, spesso usando la
marca del distributore (mdd) come ar-
ma per trattenere la clientela grazie a
un’offerta pitt accessibile economica-
mente ma di qualita. Nei giorni scorsi,
inoltre, la distribuzione ha incontrato
ministerodel made in Italy (Mimit, gui-
dato da Adolfo Urso) e quello dell’agri-
coltura (Masaf, guidato da Francesco
Lollobrigida) per prevenire possibili
fenomeni speculativi legati anche alle
attuali tensioni, non dimenticando infi-
ne che & in atto un’indagine dell’Anti-
trust sugdo e filiera agroalimentare.

Sempre in un’ottica di similitudini tra
Europa e Usa, ¢’& da considerare anche
la polarizzazione dei consumi. In Italia,
accade sia perché cresce il pesodei clien-
ti over 55 (arrivando a generare ora
quasiil 50% della spesa) sia perché le fa-
miglie meno agiate con figli non hanno
al momento rimpicciolitoil carrello del-
la spesa alimentare ma compensano ri-
ducendo i costi di hobby e cene al risto-
rante, come haribadito Romolo de Ca-
millis, retailer director di Niq Italia.
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Joseph Stiglitz, premio Nobel per
I’Economia (OLinkentro NIQ)
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