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El ‘madie i Ttaly”® i'esiste pese a los
aranceles. Las exportaciones italianas a
EE UU crecieron un 7,2% el afio en el que
estalld la guerra comercial impulsadas por
sectores como la maquinaria o la moda

Por Lorena Pacho

1 contrario de lo que cabria
esperar, en el afio de la gue-
rra comercial las exportacio-
nes italianas a Estados Unidos
no solo no se hundieron por los arance-
les impuestos por el presidente Donald
Trump en julio de 2025, sino que siguie-
ron creciendo. En un contexto adverso,
marcado por la desaceleracién econémi-
ca global, Italia ha logrado aumentar sus
ventas al mercado estadounidense —un
7.2% el afio pasado— impulsada por el
tirén de sectores como la maquinaria, la
moda o la industria farmacéutica.

El fenémeno refleja una paradoja eco-
némica interesante: aunque los arance-
les, que habian generado temores de un
fuerte impacto negativo, han frenado el
crecimiento en las grandes economias
europeas, no han logrado detener el
avance del made in Italy en los merca-
dos internacionales.

En Estados Unidos, las importaciones
procedentes de Italia, la tercera econo-
mia mas grande de la Union Europea, es-
tan sujetas a un arancel del 15% que se
aplica a la mayoria de los productos de la
UE. Ademas, las autoridades estadouni-
denses han amenazado con imponer ta-
sas aduaneras adicionales a la pasta, uno
de los buques insignia de la gastronomia
italiana. Las autoridades estan barajando
este aumento en el marco de una inves-
tigacién del Departamento de Comercio
estadounidense, que estd analizandosila
pasta italiana se estd vendiendo a precios
demasiado bajos, lo que perjudicaria a
los fabricantes locales.

Segnin un estudio reciente del Insti-
tuto Nacional de Estadistica italiano (IS-
TAT), las restricciones arancelarias esta-
dounidenses han tenido un efecto menor
de lo esperado sobre las exportaciones

italianas. En el pais transalpi-
no, el crecimiento del 7,2% en
las ventas a Estados Unidos se
considera un resultado nota-
ble, especialmente si se tiene
en cuenta que otros grandes
exportadores europeos, Como
Francia, Alemania y Espafia,
han registrado contracciones
en ese mismo mercado. E1 IS-
TAT subraya que este rendi-
miento refleja la resiliencia

Il 'made in Italy' resiste nonostante i dazi

del made in Italy en sectores
estratégicos como la maqui-
naria, la farmacia, la alimen-
tacion o la moda, que han lo-
grado mantener la demanda
incluso frente a barreras co-
merciales significativas.

El crecimiento de las ex-
portaciones italianas a Esta-
dos Unidos se concentra en
sectores estratégicos y de al-
to valor afiadido. La industria
farmacéutica y los productos

médicos —que pagan menos aranceles
por motivos de salud piiblica— mantie-
nen una demanda constante graciasasu
tecnologia y calidad, mientras que la ma-
quinaria de precision y los equipos in-
dustriales italianos siguen siendo com-
petitivos pese a los aranceles.

El poder de las marcas

También destacan los alimentos y bebi-
das de alta gama, como la pasta, el vino y
el aceite de oliva, que conservan su atrac-
tivo entre los consumidores estadouni-
denses; y la moda y el lujo, cuyos produc-
tos se venden por su prestigio mas que
por el precio. E]1 ISTAT subraya el hecho
de que muchas marcasitalianas de moda
estén gestionadas por multinacionales o
grupos con presencia global, lo que favo-
rece las exportaciones y el crecimiento.

La italiana puede considerarse una
economia relativamente modesta en
comparacién con gigantes como Esta-
dos Unidos, Alemania o China, lo que
la hace mas vulnerable a la volatilidad
global y a las tensiones comerciales. Sin
embargo, ha logrado mantener un cre-
cimiento estable y competitivo gracias
a una estrategia robusta: la especializa-
cion en sectores de alta calidad y pres-
tigio internacional. En lugar de compe-
tir por volumen o por precios bajos, Ita-
lia apuesta por la excelencia, el disefio y la
reputacién de sus productos, construyen-
do marcas globales que son reconocidas
y apreciadas por consumidores de todo el
mundo. Este coctel de tradicion, innova-
cién y prestigio permite a los productos
italianos asentarse en el mercado y seguir
creciendo en ventas. Por otro lado, la am-
plia diversificacion de destinos de expor-
tacion de las empresas italianas reduce
su vulnerabilidad frente a crisis arance-
larias o tensiones comerciales.
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