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Marchi storici, dalla Lombardia
arriva meta del fatturato

Made in Italy. Nel 2025, il giro d’affari delle imprese titolari di Marchio storico € arrivato a 93,6 miliardi
Forte prevalenza del manifatturiero, in particolare dell’agroalimentare, con un volume di 53,7 miliardi

‘ Conlariforma del Fondo
Salvaguardia Imprese, i
Marchi storici potranno
acquisire altre imprese in
crisi della stessa filiera
Lorenzo Pace
ROMA

Il valore delle imprese storiche ita-
liane continuaacrescere,anchesea
velocita diverse nel Paese. Il fattura-
to complessivo ha raggiunto 93,6
miliardi di euro nel 2025, con la
Lombardia che ha coperto il 49,1%
del totale, cioe 46 miliardi. Significa
nove volteildatodituttoil Sud (Isole
comprese), che siferma a 4,8 miliar-
di. O quasi cinquanta volte rispetto
aquello del Lazio.

Si tratta delle aziende titolari di
Marchio storico, attive quindi da al-
meno5goanni. Loscorsomarzosono
diventate millee perquesto, ieri,I'as-
sociazione Marchi storici d’Italia ha
presentatoun rapporto conidettagli
sulgiro d’affari, La giornata, d"altron-
de, eradedicataal Made inItaly, con
centinaiadieventi organizzati nel Pae-
se. I Marchi storici sono «un pezzo

1.000

fondamentale di quell’identita che ci
vienericonosciutanelmondo» perla
premier Giorgia Meloni - intervenuta
invideomessaggio - e sono «ungran-
demotore economicodel Paese» per
ilministro delle Imprese Adolfo Urso.

In generale, il fenomeno & in cre-
scita. Dall'introduzione del Registro
del 2020, quasi 200 imprese hanno
presentato domanda ogni anno. Il
numerodioccupati, cosi, hasuperato
quota 363mila unita. Dallo studio
emergelaprevalenza del manifattu-
riero, che vale I'88% delle imprese
storiche, ein particolare dell’agroali-
mentare. Leaziende del settorehan-
no fatturato53,7miliardi. Lamaggior
parte (il 61%) € arrivato da prodotti
agricoli e alimentari. Poi, un quarto
(circa1z miliardi)davini e spiriti. Infi-
ne, ilrestoéstatodivisotraaziendedi
caffé (8%) e di acquaebevande (5%).

Ivolumi d’affari, pero, sono diversi
traiterritori. Noneé solouna questio-
nediquantita: in Lombardiasono 226
leimprese storiche (con gruppicome
Esselunga) e il loro fatturato com-
plessivo estato di46 miliardi. Nel La-
zio, le aziende sono 44, mail girod’af-
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fari ha superato appena il miliardo.
Tradotto: il fatturato medio per im-
presa ¢ stato di 204 milioni in Lom-
bardia e di23 milioni nel Lazio.

Ilpodio e completatodaaltre Re-
gioni del Nord, cioe il Veneto (17,4
miliardi) e ’Emilia-Romagna (16,8
miliardi). AlSud ¢’¢ la Campania in
testa:il giro d’affariharaggiunto2,5
miliardigrazie a27aziende storiche
(lamedia per impresa, quindi, & sta-
ta di 93 milioni).

Ilquadronazionale dei Marchi sto-
rici, comunque, potrd cambiare nei
prossimianni. Il motivo élegatoalla
riformadel Fondo SalvaguardiaIm-
prese, aggiornato con la legge sulle
Pmi, che consenteai titolari di Marchi
storici di partecipare, con il fondo, a
operazionidiacquisizione diimprese
incrisinellastessa filiera. «Uncambio
di paradigma» per Massimo Caputi,
presidente dell’Associazione Marchi
storici d’Ttalia. Cosi, «favoriamolana-
scitadipolisolidie competitivi, capaci
dirafforzarele filiere e mantenere il
valore ancorato al territorio».
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Lo scorso marzo, € stata raggiunta
quota mille Marchi storici. Si tratta di

riconoscimenti rilasciati alle imprese
con almeno 50 anni di attivita.
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