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45°Anniversario

Tuttofood, causa guerra
persi oltre 2Zmila mq

Crisi in Medio Oriente

La fiera registra comunque
ilrecord di area espositiva
Confermati i visitatori

Giovanna Mancini

Aunmese circadall’avvio di Tutto-
food (in programma dall'11 al 14
maggio aFieraMilano Rho),comin-
ciano a «fioccare le disdette degli
espositoriprovenientidall’areaMe-
na», spiega Antonio Cellie, ammini-
stratore delegatodiFiere di Parma
che,inseguitoaunaccordo conFie-
raMilano, dadue edizioni gestiscela
manifestazione dedicata alla filiera
agroalimentare.

«Abbiamo perso oltre 2mila me-
tri quadrati di espositori interna-
zionali, circoscrittiall’area del Golfo
— precisa Cellie —. Tuttavia, consi-
derandoil modello fieristicodi Tut-
tofood, votato alle produzioni eu-
ropee, alle produzioni Doc e Igp,
I'impatto sara solo quantitativo e
non qualitativo. Inoltre,ed €lacosa
pernoipitlimportante, le difficolta
di movimento non hanno per ora
effettisignificativi sullavisitazione,
graziealgrande impegno nostroe
di agenzia Ice a supporto degli
operatoriche provengonootran-
sitano dalle aree su cui impatta il
conflitto». Risultano pertanto con-
fermati, a oggi, i circa 4mila «top
buyer»inarrivo datuttoilmondo,
dicuiiliz%daPaesicoinvoltinella
guerra o nel rallentamento del
traffico aereo. Complessivamente,
siattendel’arrivodicircaioomila
visitatori da 8o Paesi, anche se pre-

di espositori dal Golfo

occupa il possibile razionamento
dicherosene per gli aerei.

Cellielancia comunque unmes-
saggio positivo: «Nonostante que-
stasituazione didifficoltae assoluta
incertezza,lavolontadegli operato-
ri di partecipare a Tuttofood & la
conferma della rilevanza di questa
manifestazione perlafilieraagroa-
limentare».Quest’anno Tuttofood
€ cresciuta tantissimo: nonostante
laperdita di 2mila mq di espositori
dall’area del Golfo, «superiamo la
soglia degli 8omila mq netti disu-
perficie espositiva e 16omila mqlor-
di. Ormaisiamolaterzafieradel set-
tore in Europa e non siamo lontani
dallaseconda, lafrancese Sial, anche
grazieallapartnership conilleader
tedescoAnuga, chedaquest’anno si
alterna con noi», proseguel'ad.

Grazieal supportodilce alleatti-
vitadiincoming dibuyer dai mercati
strategici, le fiere italiane stanno
riuscendosecondo Celliead argina-
re il rischio di un calo significativo
dei visitatori, rispetto ad altri com-
petitoreuropei chenonhannoque-
sto modello di sistema. Non solo a
Tuttofood, ma anche alle altre
grandimanifestazionidel madein
Italy che sisvolgonoin primavera,
come Cosmprof, Vinitaly oil Salone
del Mobile. C’¢ un altro aspetto da
considerare: «La stabilita e I'attrat-
tivita dell’Europa, che sono state un
vantaggiodopoil Covid, losaranno
probabilmente anchein questa tur-
bolenza — dice Cellie —. 11 Medio
Oriente é chiuso,laCinadeve farei
conticon unevidente rallentamen-
todelle importazioni e gli Stati Uni-
tihannoraggiunto costiespositivi
insostenibili, a causa degli effetti
inflattivi dovutiaidazie allasvalu-
tazione del dollaro».
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Consolidamento. Attesi oltre 100mila visitatoridall'11 al 14 maggio a Milano
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