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Consumi fuori casa,
visite in calo dell’1,1%
Soffre la spritz economy

Centromarca

Mutti: «Prima del conflitto
le stime di crescita si
attestavano a 106 miliardi»

Cambia lamappa dei consumi fuori
casachenel 2025 hanno raggiunto
i102 miliardi di euro di spesa (+1,5%
rispetto al 2023) mentre «prima del
conflittoin Iranle stime di crescita
del comparto per il 2026 si attesta-
vano 2106 miliardi» ha detto Fran-
cesco Mutti, presidente Centromar-
ca, aunaplateadi 200 manager del-
Iindustriadimarcaedelretaildu-
rante l'incontro «Away 2026 -
Scenari, nuovi riti e opportunita per
la marca nei consumi fuori casa».

Cresce la spesa ma soffrono gli
ingressiinbar, pizzerie, ristoranti,
pub elocali notturniche «nel 2025
sono calati dell’1,1%, perditache di-
ventadel -1,62% considerandolasola
clientela italiana» rimarca Bruna
Baroni, direttore Industria consumi
fuoricasadiTradeLab. Per quanto
riguarda il 2026 «a gennaio e feb-
braio cisonostati segnalidi calidel-
le visite» aggiunge il direttore.

Bene il trend delle catene
(+1,1%) e la ristorazione (+0,6%).
Ben diverso I'andamento dei bar
diurni (-2,7%) e serali(-2,9%), con
crolli pitt marcati per take away
(-4,2%) e per il food delivery
(-4,4%). EVeffetto del cambio ge-
nerazionale perché ibaby boomer
con un +3% degli ingressi sono il
motore della crescita. La clientela
di mezza eta, la Gen X, con un
-5,6% degliingressi ¢ in maggiore
difficolta con i Millennials (-1,3%)
eGen Z(-0,3%) che contengono la
riduzione delle visite.

Nuove abitudini, nuovi scenari
che cambiano i momentidi consu-
mo. A farnele spese e la cosiddetta
“spritzeconomy”, il ritodell’aperi-
tivo, dell’happy hour conviviale tra
amici. Secondoidati TradeLab ca-
lanosensibilmente gliingressi che
sifermanoa a 506 milioni (-5,8%ri-
spetto al 2023) con 1,25 miliardi di
consumazioni per un totale di 3,9
miliardidi spesa (-6,2% a valore). 1
trend di consumo di bevande nel-
I'occasione vedonoin difficolta tut-
toilmondo alcolico —birra(-6,5%),
cocktails e super alcolici(-1,0%), vi-
no e bollicine (-4 per cento).

Con 37,2 miliardi di euro (+2%)
dispesa élacenal’occasione prin-
cipale di consumo. Emerge una
maggiore parsimonianelle ordina-
zioni e si rinuncia al dessert
(-11,3%) e alcolici (-4,4%) preferen-
do i primi piatti, quelli unici ele be-
vande analcoliche. Le catene della
moderna ristorazione, il casual di-
ning, vedono un +8% degli ingressi.
Bene ancheil fine dining, quella di
fascia alta che vede un +6,3% ¢
quellamedia(+3,4%). Leggerafles-
sione dell’1,7% per le pizzerie men-
treiristorantidifasciabassaaccu-
sano un -16 per cento.

Altro momento importante &
quello del pranzo, chevale 27,4 mi-
liardidieuro. Negli ultimi tempic’e
stato un aumento (+3%) degli ac-
quisti di piatti pronti nei supermer-
catimentre bar e ristoranti difascia
media hanno untrend negativo, ri-
spettivamente-5,2% e -2,3% mentre
le catene della ristorazione cresco-
nodel +6,3%. Altrorito e quellodella
colazione. Cappuccino e brioche
valgono 6,3 miliardidi euro e que-
sto ¢ il momento piu frequentato
perché accessibile tanto da essere
amato dai piti giovani.
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