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6 Borello: «L'ingresso
in un gruppo come
Finiper Canovaéla
migliore opportunita
peril futuro»

Distribuzione
Gruppo Finiper

Enrico Netti

ullo scacchiere della mo-
S derna distribuzione Unes,

insegna che fa capo al
Gruppo Finiper Canova fondato
daMarcoBrunelli, muove a Ovest
per consolidarele posizioninella
macro regione ¢on una acquisi-
zione in Piemonte e una partner-
ship nel Ponente Ligure.

Verso la fine di maggio o gli
inizi di giugno Unesacquisterala
newco in cui Supermercati Borel-
lo sta conferendoi 49 punti ven-
ditaoggetto dell’operazione. Ver-
ragarantita soprattuttola conti-
nuita con tuttiilavoratoriimpe-
gnati nei negozi Borello.

«Sono fiducioso chel'ingresso
in un gruppo di riferimento del
panorama nazionale come Fini-
per Canova ¢ la migliore opportu-
nita per il futuro - dice Fiorenzo
Borello, presidente dell’insegna
difamiglia -. Sono convinto chei
nostri valori, la nostra attenzione
al cliente e la nostra tradizione

COMMERSIC

Linsegna Unes

si consolida

con partnership

e acquisizioni

Netti —apag.8

L'insegna Unes
si consolida
con partnership
e acquisizioni

saranno preservati e valorizzati».

I piani di Finiper prevedonoil
mantenimento dell’insegna Bo-
rello ma non viene escluso il re-
branding con Unes o «dl viaggia-
tor goloso» nelle principali citta
piemontesi, una operazione tatti-
ca che verra valutata da Unes in
base alle specificita dell’area.

Nel ponente ligure Arimondo
haavviato un articolato progetto
di cambio di fornitore perl’assor-
timento private label e di rebran-
ding. E cessato I'accordo con la
veneta Pam Panorama e nei 24
supermarket presenti nel Ponen-
teLigure, da Albisolaa Ventimi-
gliaapparel'insegnaFudie sugli
scaffali dei supermercati ora ¢’e
l'offerta Unes. «Siamo lieti di aver
stipulato questo accordo con
Unes, un partner che condivide
con noila stessa attenzione perla
qualita e perla soddisfazione del
cliente» dice Roberto Arimondo,
amministratore delegato del-
I'azienda di famiglia. Il progetto
Fudihavisto impegnato in prima
personailfondatore Luciano Ari-
mondo ha ideato il nome e dato
indicazioniperlo sviluppo dello-
go. Arimondo € uno storico nome
nel commercio del territorio e il
primo documento storico che at-
tesal'impegno nel settore risale
al 1791 per una attivita di com-
mercio itinerante.

A seguito della partnership

con Unes nei negozi Fudi & pre-
sente una selezione di prodotti
con il marchio del distributore
nell’ambito del largo consumo
confezionato. C’¢ l'offerta pre-
mium de «Il viaggiator goloso»
con selezionale specialita eno-
gastronomiche a un prezzo ac-
cessibile mentre “Grandi vigne”
valorizzale cantine del territorio
con unassortimento dibottiglie
ideali per ogni occasione con un
interessante rapporto prezzo-
qualita. La convenienza si decli-
naconlagamma “U!” un mix di
prodotti perla spesa quotidiana.
Green oasis ¢ il nome della gam-
ma per la cura della casa e della
persona formulata con attenzio-
ne all’ambiente.

Ad Arimondo fanno capo an-
che 16 discount con insegna Eu-
roSpin e I'azienda ha oltre 700
addetti eil fatturatolordo 2024, &
I'ultimo dato disponibile, ha su-
perato i 200 milioni.

enrico.netti@ilsole24ore.com
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