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Il big dellargo consumo continuaiellavazionalizzazione delle attivita, dopo il caso Magnum

Food, Unileverstudialo scorporo

Focus sui marchi alimentari principali e avanti col beauty

DIMARCO A, CAPISANI
nilever studia lo scor-
poro delle attivita
food. Il colosso an-
glo-olandese del largo

consumo con marchi alimenta-

ri come la maionese Hell-
mann's, i dadi Knorr e la mo-
starda Maille Dijon, vuole sepa-
rarli dai brand della bellezza

(come Dove e Clear), da quelli

della cura persona (Axe) e della

cura casa (Cif). In particolare,
la strategia di sviluppo si vuole

concentrare su prodotti di cui i

deodoranti Axe e il sapone Do-

ve sono solo alcuni esempi, se-
condo'anticipazione dell’agen-
zia stampa Bloomberg, anche
se una decisione in merito non
éstata ancora presa. Inoltre, lo
spin off potra riguardare 'inte-
ro portafoglio food o solola mag-
gioranza dei marchi tenendo
sotto 'attuale cappello quelli

pit importanti (Hellmann's e

Knorr generano il 60% delle

vendite alimentari del conglo-

merato). Peraltro, se scorporo
sara (in qualsiasi forma), non
avverra prima dell’anno prossi-
mo. leri, intanto, la giornata
del titolo alla Borsa Usa & stata
caratterizzata dal segnonegati-

vo.
Comunque sia, gialo scorso an-
no il colosso guidato dall’a.d.
Fernando Fernandez aveva
separato dalla casa madre i ge-
lati Magnum, poi quotatia Am-
sterdam, Londra e New York,
nella cornice piu ampia di una
riorganizzazione di tutto il bu-
siness che procede da anni. Il
polo anglo-olandese segue cosi
la strada della razionalizzazio-
ne del portafoglio gia intrapre-
sa da altri big del largo consu-
mo come Kraft Heinz, WK Kel-
logg e Nestlé.
Secondo Fernandez, con un por-
tafoglio razionalizzato, Hell-
mann's e Knorr possono spinge-
re le loro vendite su al 70-75%.
Al momento Unilever ha anco-
ra marchi alimentari locali da
dismettere per 1-1,5 miliardi
di euro, stando a Bloomberg. I1
food rimane al centro dei ragio-
namenti, come per altri big, ri-
sentendo di maggiori costi di
produzione e nuove abitudini
di consumo mentre altri prodot-
ti, tra cui il beauty, siavvantag-
giano delle trasformazioni del-
la societa, tra invecchiamento
e maggior cura della persona
anche traiclienti uomini.

—© Riproduzione riservata—Ml

'

MAYONNAISE
Made with cage frec eggs
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Hellmann's e Knorr generano il 60% delle vendite food di Unilever
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