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Consorzio Europa e Dit, insterme a'VMiD: iniccaripo per tutte le attivita della cooperativa
’ > pop

Gdo, ¢’e un futuro per Realco

Il discount punta sull’Emilia e stimaunutile 2025 sui 90 min

DI MARCO A, CAPISANI
D entra nella parti-
ta di Realco. Secon-
do quanto risulta a
ItaliaOggi, il di-
scount italiano fondato e gui-
dato da Patrizio Podini & il
partner di Consorzio Europa
e Dit-Distribuzione italiana
per la prima manifestazione
d’interesse avanzata a livello
di settore, per il rilancio della
cooperativa di Reggio Emilia
e di tuttiisuoi asset. MD pun-
ta cosi sia a un rafforzamento
geografico dei suoi negozi
nell’area sia a costituire un
proprio sistema che poggera
direttamente sul polo logisti-
co di circa 60 mila metri qua-
drati in via di definizione a
Imola. Dei circa 140 punti ven-
dita di Realco, di cui 35 a ge-
stione diretta, il discount trico-
lore & comunque interessato
solamente a una loro quota.
Fuori dal suo radar, per esem-
pio, i magazzini. In tutto, nel-
la nuova proposta vengono in-
clusi oltre 20 punti vendita
sui 35 di proprieta, secondo le
primericostruzioni.

Certo & cheil cavalier Podi-
ni avvia cosi una nuova fase
di sviluppo per il suo gruppo
apprestandosi a formalizzare
una chiusura 2025 con un uti-
le netto intorno ai 90 milioni
di euro e, a monte, un fattura-
to sui 4 miliardi di euro, secon-
dole prime proiezioni di bilan-
cio. A fine 2024, i ricavi aveva-
no raggiunto la soglia dei 3,7
miliardi di euro, I'utile netto
quella degli 81,2 milioni di eu-
ro. Insomma, aspettando le
prossime mosse di Aldi (che il
settore si attende pronto alle
grandi manovre) e osservan-
do le varie aperture di Lidl, &
un discount italiano a impe-
gnarsi intanto. La partita &

quella di Realco che opera con
I'insegna di supermercati Sig-
ma, oltre che con quella di-
scount Ecu e con gli store Eco-
nomy disposti su superfici di
medie dimensioni e con una
importante presenza di pro-
dotti freschi. Stando ai dati
dello scorso giugno, MD & la
terza catena discount della Pe-
nisola ma la seconda a capita-
le italiano. Poggia gran parte
della sua forza commerciale
su circa 2.384 referenze priva-
te label (+6% rispetto al 2023)
e 81 marchi tra food e non
food.

Di partenza resta che, ieri
con una nota come anticipato
daItaliaoggi.it, Consorzio Eu-
ropa (centro distributivo Sig-
ma del Nord Italia) e Dit-Di-
stribuzione italiana, insieme
a MD, hanno presentato uffi-
cialmente una proposta con-
giunta per il rilancio di Real-
co, nell’ambito della procedu-
radi concordato apertada que-
st’ultima a fine dello scorso
febbraio. «L’obiettivo principa-
le della proposta & garantire
continuita economica ed occu-
pazionale al sistema preser-
vando il valore dell’insegna
Sigma proprio nel territorio
in cui Realco & nata nel 1959»,
puntualizza subito la nota,
confermando pure che «si vuo-
le rilanciare anche una quota
rilevante della rete diretta di
Realco».

Dit e Consorzio Europa hanno
in comune non solo la stessa
presidenza, affidata a Oreste
Santini, ma soprattutto sono
presidi storici dello stesso ter-
ritorio di Realco. Di conse-
guenza sono scesi in campo
per evitare la vendita di fatto
di tutti gli asset piu redditizi
di Realco o un loro spezzatino,
dimostrando che il territorio e

Pecosistema che ruota intorno
al gruppo della grande distri-
buzione organizzata (gdo) pos-
sono essere di supporto
dell’azienda di Reggio Emilia.
A conferma, secondo prece-
denti indiscrezioni non confer-
mate, a Realco si erano inte-
ressati vari protagonisti della
gdo manessuno che guardava
all’intero perimetro della coo-
perativa. Tradi loro, per esem-
pio, si sono fatti i nomi di Mi-
gross (alla quasi totalita dei
puntivendita) e Crai(con una
formula piu di somministra-
zione di servizi). Sempre dal
gruppo VéGé, oltre a Migross,
incampo c’é pureil gruppo Ve-
ga (sia Vega sia Eurospin so-
no soci di Eurospin al 25%).
Da notare, in particolare, che
sempre alla fine dello scorso
febbraio & entrato nel cda di
Dit Marco Bordoli, con
un’esperienzain Crai negli an-
ni passati.

A proposito di nomine, anche
MD ha vissuto un’uscita dal
gruppo, quella di Giuseppe
Cantone, suo ex direttore
commerciale e oggi direttore
generale di Crai. A breve & at-
tesa la nomina del successore
in arrivo da Pam, stando ad al-
cunericostruzioni.

Il progetto di Dit e Consor-
zio Europa si dettaglia, infi-
ne, prevedendo interventi di
efficientamento logistico e or-
ganizzativo, di ammoderna-
mento dei negozi e, dal punto
di vista commerciale, «il piano
industriale mette al centro la
distribuzione di prossimita,
tratto distintivo dell'insegna
Sigma e il rafforzamento del
prodotto a marchio», come
hanno concluso dai due opera-
tori della distribuzione.
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I supermercati Sigma fanno parte del network retail di Realco,
insieme alle insegne Ecu (discount)
ed Economy (store con superfici di medie dimensioni)
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