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Il gruppo avvia da giovedi il cambio d’insegnein Famila, Famila Market e Super A& QO

Carrefour,ilrebrand di Etruria

Anche NewPrincesinizia a rinominare Gsinegoziacquisiti

DIMARCO A, CAPISANI
a dopodomani ini-
zia il percorso di tra-
sformazione dei ne-
gozi Carrefour, ge-
stiti da Etruria Retail. As-
sumeranno le insegne Fa-
mila, Famila Market e Su-
per A&O in Toscana, Um-
bria, Lazio e Liguria grazie
all’alleanza con Gmf (Gran-
di magazzini Fioroni) del
polo distributivo Unicomm
(gruppo Selex). Il cambia-
mento si concludera a fine
mese ma, in parallelo, & par-
tito anche il rebranding de-
gli store che sono passati
dal colosso francese sotto la
proprieta di NewPrinces di
Angelo Mastrolia. I primi
risultati sono attesi a fine
marzo per loperazione Gs
(il nome scelto da Mastrolia
per gli oltre mille punti ven-
dita al restyling definitivo
entro la fine del 2028). Gia
lo scorso dicembre, l'im-
prenditore aveva annuncia-
to l'intenzione di partire col
rebranding dalle regioni
del Sud Italia, risalendo poi
lungo la Penisola. In questo
scenario, dopo la cessione
formale del network retail
transalpino, scompare con-
cretamente agli occhi dei
consumatori finali il nome
Carrefour dalle abitudini
di spesa tricolori.

Nel caso specifico di Etru-
ria (con store disposti me-
diamente su superfici di
500 metri quadrati), I'inse-
gna Famila sara utilizzata

nei 9 punti vendita sopra 1
900 mq, Famila Market nei
25 negozi tra i 400 e i 900
mgqmentre peri 119 con me-
tratura sotto i 400 mq c’e
Iinsegna Super A&O. Infi-
ne, I'insegna Bottega Sapo-
ri & Valori, affiliata Super
A&O presidiera 161 negozi
di prossimita. Da un punto
di vista geografico, infine,
Etruria Retail sottolinea
chei9store Famila si trova-
no in Toscana;invece dei 25
Famila Market 23 sono in
Toscana e 2in Umbria. L'in-
segna Super A&O si raffor-
za con 88 punti vendita in
Toscana, 17 in Umbria, 12
nel Lazioe 2in Liguria. I ne-
gozi Bottega Sapori & Valo-
ri siripartiscono con 4 pun-
ti vendita in Liguria, 7 nel
Lazio, 37 in Umbria e 113
in Toscana.
A differenza dei negozi del
network Etruria, per quelli
acquisiti da Mastrolia si
procedera caso per caso a
un’analisi sulla sostenibil-
ta di format e accordi di
franchising (focus sui Car-
refour Express di prossimi-
taurbana). In generale, Ma-
strolia punta a un nuovo po-
sizionamento sia commer-
ciale sia a livello di comuni-
cazione di store (da legarsi
alla nuova offerta a scaffale
e pur nel solco della conti-
nuita per le abitudini di spe-
sadei clienti). Un approfon-
dimento a parte e riservato
agli ipermercati, format da
tempo in crisi su tutto il
mercato.
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