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Associazioni dei consumatori contro i

rincari turistict: “C'é speculazione per le Olimpiadi”

Inflazione all'1%, cala il carrello della spesa
Ma la corsa degli alimentari non si ferma

2,5%

|prezzidegli
alimentarinon
lavorati, rincarano
leuova: +8,8%

LOSCENARIO

12026 si apre con una tre-

gua per 'aumento dei co-

sti eanche il carrello della

spesa si conferma meno
oneroso rispetto allafine del-
lo scorso anno. Tuttavia no-
nostante I'inflazione sia sce-
sa ai livelli di oltre un anno
fa, quello che continua a pe-
sare sul costo della vita sono
soprattutto i prezzi degli ali-
mentari. Confermando difat-
tolestime preliminari, I'Istat
ha sancito oggi che i prezzial
consumo di gennaio sonoau-
mentati dell’1% rispetto allo
stesso mese dello scorso an-
no, posizionandosi al livello
pit basso da novembre 2024
(+1,3%). «Abbiamo aperto
I’anno col dato sull'inflazio-
nead appenal’1%, plaude il
ministro delle Imprese e del
Made in Italy, Adolfo Urso,
che osserva: «Quando giun-
gemmo al governo nell’otto-
bre del 2022 P’inflazione era
al 12,6% la pit alta in Euro-
pa.Oggieéappenal’1%incon-
tinuo calola pitibassa d’Euro-
panettamentesotto lamedia
europeay. Sulla crescita dei
prezzi al consumo, spiegano
all’ufficio di statistica, pesa
principalmente 'andamento
dei listini degli alimentari,
non lavorati (+ 2,5%) elavo-
rati ( +1,9%), deiservizirela-
tivi all’abitazione (+ 4,4%),
dei tabacchi (+ 3,3%) e dei
servizi ricreativi, culturali e
per la cura della persona
(+3,0%). Anche il tasso di

crescita su base annua del
carrello della spesa passa dal
+22% di dicembre a
+1,9%. Ma i numeri di gen-
naio, seppur migliori rispet-
to a quelli della fine del
2025, non tranquillizzano le
principali associazioni di di-
fesa dei consumatori. A susci-
tare una preoccupazione
pressoché generalizzata so-
nosoprattuttoirincari dei ge-
neri alimentari, ma anche
quelli dei principali servizi
turistici, schizzati nell'ulti-
mo mese sull’onda delle
Olimpiadi Milano-Cortina.
Assoutenti calcola che, con
un’inflazione media dell’1%
eun aumento di prezzi di ali-
mentari e bevande analcoli-
che del 2,4%, la famiglia ita-
liana media con due figli do-
vra far fronte a una maggiore
spesa di 222 euro all’anno.
Poipuntail fuoco sui forti rin-
cari degli alimenti di largo
consumo: +8,8% le uova,
+6,7% la carne (con punte
dell'8,8% per quellabovina),
+4,5% i formaggi. Preoccu-
pazione analoga viene solle-
vata anche da Unc che acco-
glie come «pessime» le noti-
zie sul carovita di gennaio,
anche perché Tlinflazione
mensile raddoppia, passan-
do da +0,2 di dicembre a
+0,4%, mentre i prodottiali-
mentari e le bevande analco-
liche su base congiunturale
crescono di otto volte, dal
+0,1% di dicembre a
+ 0,8% di gennaio. Si tratta,
afferma Passociazione, di
«unbalzo allarmantey. Feder-
consumatori chiede invece
«risposte immediate» da par-
te del governo anche perché
stima che con I’inflazione
all’1,% agennaio eil carrello
della spesa al +1,9%, per
una famiglia media ci saran-
noricadute paria 397 euroin
pitall'anno. cLA.LUL—
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