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BolognaFiere pensa
a estero e nuovi eventi

Bruzzone: “In Italia le opportunita sono sempre
meno perché il mercato fieristico &€ ormai maturo”

Sibilla Di Palma
A mpliamento del porta-
foglio e internazionaliz-
zazione. E lungo que-
sta direttrice che si
muove la strategia di crescita di
BolognaFier. Un percorso che pas-
sa sempre meno dal solo quartiere
espositivo e sempre piu dalla co-
struzione di un ecosistema inte-
grato. Per 'amministratore dele-
gato Antonio Bruzzone, la compe-
titivita non si gioca infatti solo su-
gli spazi ma sulla destinazione nel
suo complesso. «Le sfide che ab-
biamo davanti richiedono un ra-
gionamento complesso che coin-
volge insieme fiera e territorio: so-
lo cosl possiamo competere con
gli avversariinternazionali», sotto-
linea. «Non basta il quartiere espo-
sitivo, serve un ecosistema fatto di
collegamenti internazionali effi-
cienti, capacita alberghiera ade-
guata e una connessione forte tra
il momento fieristico e il dopo-fie-
ra», prosegue.

«Per questo dobbiamo mettere
asistema aeroporti, trasporti rapi-
di tra aeroporto e quartiere e rete
degli hotel: il nostro sviluppo co-
me polo fieristico & sempre piu in-
tegrato con un piano territoriale
molto piil ampio». Come anticipa-
to,la crescita passa anche dall’am-
pliamento e dall’internazionaliz-

zazione del portafoglio di manife-
stazioni. «Stiamo lavorando molto
sui compartipet ebeauty, dovere-

gistriamo risultati positivi. In par-
ticolare, nel pet stiamo portando
avanti un percorso di forte svilup-
po sui mercati esteri. Puntiamo
inoltre su altri settori dove esisto-
no ancora ampi margini di cresci-
ta oltre confine, come il vino»,
spiega Bruzzone.

Lo sguardo & rivolto a Londra,
dove ad aprile verra organizzato
Wines Experience, appuntamen-
to che permettera alle cantine ita-
liane di presentare i propri prodot-
ti. «Altri mercati con grande po-
tenziale, sui quali investiamo in
una logica di lungo periodo, sono
Messico e Vietnam: nel nostro set-
tore difficilmente si raggiunge la
maturita nelle prime edizioni, bi-
sogna attendere», osserval’ad.L’o-
biettivo & rafforzarsi anche nei
comparti food e horeca. «Abbia-
mo inoltre riposizionato in manie-
ra decisa Arte Fiera e intendiamo
sviluppare ulteriormente il com-
parto dell’antiquariato». Quanto
alle nuove acquisizioni, specifica
Bruzzone, «in Italia le opportunita
sono sempre meno perché il mer-
cato fieristico & ormai maturo: per
questo pensiamo a operazioni in-
ternazionali».

Trailanci piti recenti c’¢ Befire,

manifestazione dedicata al mon-
dodel fuoco e del riscaldamento a
biomassa che si terra a Bologna
dal10 al 12 febbraio 2027. «Oggi I'e-
nergia prodotta da biomassa - le-
gna da ardere, pellet e cippato -
rappresenta la prima fonte di ener-
gia rinnovabile in Italia e la secon-
da per il riscaldamento domesti-
co», sottolinea Bruzzone. «Nono-
stante questi numeri, il settore sof
fre di una scarsa rappresentativi-
ta, anche a causa di un quadro nor-
mativo complesso e di un’attenzio-
ne ancora insufficiente.

Per questo abbiamo scelto di po-
sizionare Befire negli anni in cui
non sisvolge Progetto Fuoco di Ve-
ronafiere: I'obiettivo & dare mag-
giore visibilita al comparto e ri-
metterlo al centro del confronto».

La manifestazione presentera
le principali innovazioni tecnolo-
giche del comparto; ampio spazio
sara dedicato anche alle start-up.

L’intento & sviluppare il settore
degli allestimenti. «Con Henoto,
lanostra societa diallestimenti fie-
ristici, abbiamo realizzato Casa
Italia alle Olimpiadi di Milano-Cor-
tina 2026», racconta Bruzzone.

«Peril futuro puntiamo a conso-
lidare la leadership in Italia e ad
aprirci nuovi spazi internazionali:
abbiamo recentemente inaugura-
to una nuova sede a Varsavian.
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