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L'EVENTO

Gelato e pizza

non hanno frontiere

Il settore del foodservice si incontrera al Sigep World a
Rimini dal 16 al 20 gennaio per individuare tendenze e
opportunita del 2026. Carniello: “La presenza di cosi tanti
Paesi ¢ frutto della strategia di internazionalizzazione di leg”

I 1 2026 si presenta come
un anno complesso per il
foodservice italiano. Ma
non per questo privo di
opportunita. Se da un lato i dazi
rappresentano un oggettivo osta-
colo all’export, dall’altro il ricono-
scimento della cucina italiana co-
me patrimonio dell’'umanita da
parte dell’Onu costituisce una
spinta alle vendite.

«La decisione delle Nazioni Uni-
te - dice Marco Carniello, chief bu-
siness officer di Italian Exhibition
Group (Ieg) - contribuira a rendere
ancora pitl premium la cucina ita-
liana che, da sola, rappresenta qua-
si un quinto della ristorazione glo-
bale seduta al tavolo. Per quel che
riguarda i dazi, invece, essi sono
oggettivamente un problema, ma
le aziende italiane hanno sempre
mostrato grande capacita di muo-
versi anche in contesti difficili gra-
zie alla loro flessibilita e intrapren-
denza. Stanno gia cercando nuovi
mercati di sbocco per le loro merci
e su questo fronte le fiere rappre-
sentano uno strumento oggi piu
importante che mai».

A dare il tono dell’anno che si ¢
appena aperto sara Sigep World,
the world expo for foodservice ex-
cellence, I'evento che Ieg organiz-
zera nel proprio quartiere fieristi-
co di Rimini dal 16 al 20 gennaio e
che si appresta ad aggiornare tutti
irecord in fatto di espositori e visi-
tatori. Un andamento che non stu-
pisce visto la forza dei settori che
ne costituiscono I’'ossatura: gelato,
pasticceria, cioccolato, caffe, pani-
ficazione e pizza.

A livello europeo, il settore del
gelato artigianale conta oltre
65.000 punti vendita e circa
300.000 addetti. Nella sola Italia
ci sono circa 39.000 esercizi tra

gelaterie, pasticcerie e bar. Nel
2024 l’intera filiera italiana, che
include ingredienti, macchinari,
vetrine e attrezzature ha supera-
toi 4 miliardi di euro di fatturato
(dati Acomag), con una forte voca-
zione all’export: il comparto degli
ingredienti registra una quota
estera del 67%, mentre quello del-
le macchine e delle tecnologie su-
pera il 70% di vendite sui mercati
internazionali.

«I1 gelato artigianale, che & ben
diversodall’ice cream - precisa Car-
niello - sta facendo registrare un
crescente successo all’estero con
nuovi mercati che si stanno apren-
do in America e in Medio Oriente.
E considerato un prodotto pre-
mium - negli Stati Uniti un cono ar-
riva a costare 15 dollari - e viene
spesso consumato dopo la pizza,
cosa che da noi non avviene».

Un discorso analogo puo essere
fatto anche perla pizza. Essa supe-
ra i 15 miliardi di euro di fatturato
in Italia, a cui si aggiungonoi 13,4
miliardi della filiera della panifica-
zione, in uno scenario di consumi
piu selettivi ma orientati alla qua-
lita. Per quel cheriguarda infine il
caffé la produzione italiana nel
2024 ha sfiorato le 431.000 tonnel-
late, con volumi stabili (+0,6%) e
un incremento del valore alla pro-
duzione dell’8,5%, pari a circa
4,36 miliardi di euro. Nel settore
della torrefazione operano circa
1000 aziende distribuite su tutto
il territorio nazionale, con un’oc-
cupazione diretta stimata in circa
7.000 addetti e un giro d’affari
complessivo che nel 2024 ha rag-
giunto circa 5,7 miliardi di euro,
di cui 2,6 miliardi derivanti dal-
I’export e 3,1 miliardi dalle vendi-
te sul mercato interno.

«I prodotti italiani si posiziona-

no nella fascia alta a qualsiasi lati-
tudine - prosegue il manager dileg
- e questo permette loro di assorbi-
re i dazi senza eccessivi problemi.
La nostra fiera & la piattaforma
ideale per sbarcare su nuovi mer-
cati. Sono infatti presenti ben 160
Paesi; quest’anno la nazione ospi-
te sara I'India, che ha potenzialita
enormi. Saranno presenti non solo
buyerindiani ma anche rappresen-
tanti delle istituzioni. Offriremo
inoltre corsi di formazione ai giova-
ni gelatai indiani».

Al Sigep World 2026 saranno
presenti 1300 espositori. Accanto
ad una presenza italiana solida ci
sara anche una significativa com-
ponente estera (+33%rispetto all’e-
dizione precedente) con 45 Paesi
pronti aintercettare il mercato glo-
bale del dolce e dell’out-of-home.
In questa geografia in continua
espansione si distingue un gruppo
di Paesi che, per peso industriale e
capacitadiinnovazione, traina, as-
sieme all’Italia, le principali filiere
del settore: Germania, Spagna,
Francia, Cina, Turchia, Belgio, Po-
lonia, Stati Uniti, Grecia e Danimar-
ca. Si aggiungono i nuovi ingressi
dell’edizione di quest’anno: Cana-
da, Arabia Saudita, Algeria, Ecua-
dor, Estonia, Serbia, Singapore, Ne-
pal e Repubblica Ceca. «La presen-
za di cosi tanti Paesi - conclude Car-
niello - & frutto della strategia diin-
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ternazionalizzazione di Ieg che ha

esportato i propri format all’este- 45 1 a 3 O O
ro. Sigep & per esempio presente a
Singapore, in Cina e a Las Vegas.
Tutte le imprese che ci hanno co-
nosciuto nel loro Paese si danno
appuntamento a Rimini perl’even-

tomadre». —m.fr. : : =
©RIPRODUZIONE RISERVATA FOCUS
0 IPROTAGONISTI

I CONSUMATORI EUROPEI
SICONSOLANO
CON IL DESSERT

Al Sigep World presenti Sono1.300 gli espositori
45 Paesiin crescita che parteciperanno
del 33% sull’'anno passato all'evento di Rimimi

| cittadini europei vanno un po’
meno a mangiare fuorimanon
rinunciano al dolce. E questala
principale evidenza
dell'Osservatorio Sigep Natale,
secondo il quale a fronte diun
lieve calo delle visite nel fuori
casa (-0,6%), il consumo di
dessert & aumentato del 6% nei
cinque principali Paese del
Vecchio Continente (I'ltalia sie
fermataa +2,3%). “ll dessert
resta un piacereirrinunciabile,
anchein un contesto di
economie piu prudenti”, spiega MARCO CARNIELLO

Matteo Figura, direttore Direttore Fiere e Innovazione
Foodservice di Circana Italia. dileg: "Il gelato artigianale,

che ébendiverso dall'ice cream
sta facendo registrare

un crescente successo all'estero”
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