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Saleil potere d'acquisto e correil cairelio della spesa. Confcommercio: “Piticonsumi per crescere”
L/inflazione torna a crescere a dicembre
Ma la pressione fiscale scende al 40%

LOSCENARIO

GIOVANNITURI

nltalial’inflazione tornaa
correre. A dicembre I’au-
mento dei prezzi segnaun
+0,2% rispetto al mese
precedente. Eun incremento
su base annua dell’1,2%. Lo
evidenziano lestime prelimi-
nari dell’Istat, da cui ne esce
unritorno ai livelli di ottobre
per i prezzi al consumo. Un
rialzo dopoun trimestre mos-
soperlopiiida due voci: servi-
zi ai trasporti (saliti da
+0,9% a + 2,6%) e beni ali-
mentari. Ilcalo dei beni ener-
geticihannoin parte attenua-
to, sebbene restino il carbu-
rante dell’inflazione media
del 2025: la crescita ¢
«dell’'1,5% rispetto all’anno
precedente, in accelerazione
in confronto al dato registra-
tonel 2024 (+ 1%)», riporta
unanotadell’istituto. Una ci-
fra, tuttavia, ancora sotto la
media dell’area euro, pari al
2%]loscorsomese, inleggero
calodanovembre,

Questo risveglio italiano
tendenziale fa comunque di-
scutere. Federdistribuzione
neparla come «unasostanzia-
le stabilizzazioney. Confcom-
mercio ci vede «un dato in li-
nea con gli andamenti storici
specifici dell’ultimo mese
dell’anno, quando pesano gli
effetti di alcuni aumenti sta-
gionali». Piti timorose, inve-
ce, le associazioni dei consu-
matori sugli effetti nei porta-
fogli. Con il Codacons che so-
stiene che questi dati siano
«la riconferma dei rincari di
Natale» e poi denuncia lo
schizzare dei costi deivolina-

zionali, «saliti a dicembre del
15,1% su base annua e del
41,9%sul mese precedentey,
e internazionali. E I'Unione
dei Consumatori, secondo
cui «una coppia con due figli
lo scorso anno ha speso 562
euro in pit rispetto al 2024,
dei quali ben 269 euro ag-
giuntivi perisoli prodotti ali-
mentari e le bevande analco-
liche e 287 euro per il carrel-
lodellaspesan.

Quest’ultima voce da vita
ad ulteriori preoccupazioni,
visto che, dopo una frenata a
novembre, torna sopra la so-
glia del 2%. Sul fronte dei
comportamenti delle fami-
glie, nel terzo trimestre del
2025 aumenta il potere d’ac-
quisto (+1,8% rispetto ad
aprile-giugno). Cosi come la
propensioneal risparmio (sti-
mata all’11,4%, +1,5% dal
trimestre precedente), che
tocca un picco mai pill rag-
giunto da giugno-settembre
del 2009, escluso il periodo
del Covid. E se il reddito del-
le famiglie aumenta del 2%
dal trimestre precedente, la
spesa per i consumi resta de-
bole. A dare unaboccatad’os-
sigeno al potere d’acquisto -
salito dell’1,8%rispettoal se-
condo trimestre del 2025 -
c’¢ stato anche un abbassa-
mento della pressione fisca-
le, pari al 40% (meno 0,8%
rispetto allo stesso periodo
del 2024). A tal proposito,
esulta Fratelli d’Ttalia. Ma
non mancano i moniti. Per
Confcommercio, infatti, «la
ripresa della domanda per
consumi & un elemento cru-
ciale per rendere possibile
una crescita del Pil prossima
all’1%nel 2026». —
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