2 HURES

Quotidiano - Dir. Resp.: Fabio Tamburini

W DATA STAMPA

45°Anniversario

06-GEN-2026
dapag. 1-7/ fogliol/2

Tiratura: 54073 Diffusione: 113853 Lettori: 657000 (Data Stampa 0006901)

LAPROPOSTA
Consumi fermi, Coop;
gdo chiusa la domenica

112026 si preannuncia un anno
debole per crescita e consumi.
Ernesto Dalle Rive, presidente
Ancc-Coop propone di
chiudere i supermercatila
domenica per contenere il
costo dellavoro.  —apagina 24

«Supermercati chiusi
la domenica
per tagliare i cost»

Grande distribuzione. Ernesto Dalle Rive, presidente Ancc-Coop,
illustra i nodi del settore: «Nel 2026 freddi i consumi delle famiglie»

Enrico Netti

Verso un anno che si preannuncia
conunacrescitanell’ordine deideci-
mali: 0,2% perilPile dello 0,3% per i
consumi. «L’Ttalia nel 2026 sara un
paese con una crescita poco signifi-

cativa vicinaallnzera con congiima-
atlva, vidinaanQ zCre, con donsuma

tori con una capacita di spesa com-
pressadalle speseobbligate» rimarca
Ernesto Dalle Rive, presidente di An-
cc-Coop cui fanno capo 72 cooperati-
vedi consumatori conricavi peri6,4
miliardi, oltre 57mila dipendenti in
pitidi2.200 supermercati e g milioni
di clienti ogni settimana.

Inoltre,lagrande distribuzione si
lascia alle spalle un 2025 difficile se-
gnatodal calodeivolumidivenditae
conimarginiin sofferenza, La via pili
diretta élalimatura dei costielaricer-
cadinuoviricavicome, per esempio,
nell’areadeiservizi. Sistudiano solu-
zioni per il rilancio.

«Come Coop stiamo facendo una
riflessione che vorremmo condivide-
re con il sistema della Grande distri-
buzione:lachiusura dei supermercati
ladomenica perarrivarea un puntodi
cadutacondiviso che potrebbe preve-
dere 6 giorni di aperturadeinegozi»
dice Dalle Rive. Fu il decreto «Salva
Italia» del governoMontiaintrodurre
nel2o11leaperture domenicali e nei
festivi dei negozi. «Le principali im-
prese del sistema Coop ora vedono
confavorelachiusuraladomenicae
vogliamo vedere seé possibile aprire
dei tavoli di confronto con Federdi-
stribuzione eI’Associazione delladi-

stribuzione moderna (Adm), se sipuo
arrivare a una visione condivisa».
La decisione permetterebbe di
contenere il costo dellavoro, la do-
menicalamaggiorazione & dialme-
no il 30% del salario, e recuperare
produttivita ed efficienza che secon-
do1'Ufficio studi Coop perTinterosi-
stema della Gdo italiana puo valere
traiz,3 ei2,6 miliardi. Risorse che
potrebbero servire per aumentarele
promozioni «e dare unarisposta ai
nostri dipendenti che non vogliono
averel’impegnodel lavorola dome-
nica - aggiunge Dalle Rive -. Le no-
stre indagini evidenziano che una
parte degli acquisti si sposterebbe
negli altri giorni della settimana».
Per Coopcircaunitalianosutrenon
fala spesala domenica.
Comedettoil 2026 si preannuncia
come unanno non facile periconsu-
miacausadelletensionigeopolitiche
internazionali, con un mix tra preoc-
cupazione e incertezza cheriguarda
almeno sei italiani su dieci, secondo
quantoemerge daduesondaggidel-
I'Ufficio studi Coop realizzati a di-
cembre: uno in collaborazione con
Nomisma su un campione rappre-
sentativo dellapopolazioneitalianae
laltro tra gli opinion leader della
community del Rapporto Coop.
Consumi raffreddati dalle spese
incomprimibili e di stretta necessita
perché quantipensanodispendere di
pili per utenze e bollette superandodi
22 punti percentuali quanti sperano di
pagare meno. Lo stesso principiovale
perlasalutefisica (+10 puntipercen-

tuali)eigeneri alimentari(saldo +9).
L’intenzione € acquistare cibi senza
additivie conservanti, zuccheri, meno
grassi. Nelcarrello entrano piliorto-
fruttae pesce meno carnirosse e salu-
mi. E destinato ad aumentare il peso
dell’offerta con il marchio del distri-
butore (Mdd) tanto chel'81% deima-
nager delfood & beverage prevedeun
aumento dellaspesadelle famiglie per
alimenti e altribeni dellargo consumo
confezionato privatelabel e unrallen-
tamento della crescita dei discount.
Secondolestime Coopil 70% degli
italiani nonprevede cambiamentinel-
laspesaalimentare mentre solo peril
20% siprofila una crescita del budget.
Sisacrificanoiconsumifuori casaper
puntare sulladimensione domestica
eildeliveryéattesoin ulteriore cresci-
ta.Per quantoriguardaimanagerdel
largo consumo, il 66% circa prevede
un 2026 in linea con un 2025 che ha
dato poche soddisfazioni, il 22% atten-
deunpeggioramentoesoloil12% pre-
vede un miglioramento del mercato.
Imanagerprevedono perillargo con-
sumo unacrescitaavaloredello 0,9%
sul 2025 ma solo per effetto degli au-
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mentidiprezzo perchéivolumisono
attesiincalo dello 0,4 per cento.

La denatalita rimane infine un
problema irrisolto: secondole stime
solo il 12% dei 18-44enni pensa di
avere un figlio nell’arco dei prossi-
mi 12 mesi, il 29% lo vorrebbe ma
non pensa cheaccadraeil59% sidi-
ce non interessato.

enrico.netti@ilsole24ore.com

©RIPRODUZIONE RISERVATA

CRESCE LASPESA PERL'EPIFANIA

In leggera crescita la spesa per I'Epifa-
nia. Secondo Confcooperative si
toccherannoi 2,4 miliardi, cento milioni
in pitisul 2025. A fare regali 2 italianisu

3congiocattoli, calze dellabefanae
abbigliamento approfittando dei saldi.
Simetteranno in viaggio per un breve
break 8 milioni di persone tra borghi,
citta d'arte, montagna e terme. L'asso-

LE STIME COOP

1957%

Tagliallaspesa

Quasi un italiano su sette prevede
diridurre laspesa per beni e servizi.
Unaltro 64% pensache restera
stabile. Pesano i rincari delle spese
obbligate delle famiglie.

30%

Meno consumi fuori casa
Lamaggioranza degliitaliani
prevede consumi fuori casa stabili
eun 30% in flessione, soprattutto
trai55-65enni.

/0%

Si cucina di pit

11 70% degli italiani (+4%) cucinera
di pil a casa anche pietanze
complesse; in aumento il delivery.

ciazione ricorda pero che «il ceto medio
esprime crescente preoccupazione per
latenuta del proprio potere d'acquisto,
schiacciato tra prezzi elevati e redditi
che faticano atenere il passo».

ERNESTODALLE
RIVE

Presidente
dell’Ancc-Coop,
Associazione
nazionale
cooperative

di consumatori

227

In difficoltail largo consumo
Un campione di manager del
largo consumo confezionato
ritiene che il 2026 sara un anno
ancoradifficile . Il 12% dei
manager food & beverage
intravede un miglioramento, il
66% stabilita, il 22% un
peggioramento. Effetto
risparmio: attesa una crescita
delle vendite dei prodotti con la
marca del distributore.

-04%

Vendite in calo in volume

Il Rapporto Coop prevede un calo
dei volumi di prodotti venduti di
quattro decimi di punto mentre,
secondo le intenzioni di acquisto
lacrescitaa valore saradello 0,9%.
Un trend, quest’ultimo, legato
dall’aumento dei prezzi.

IMAGOECONOMICA

Aperti solo sei giorni. Coop propone la chiusura dei negozila domenica per ridurre i costi e alleggerire I'impegno del personale
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