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44°Anniversario

Industria di marca,

nel 2026 vendite

in crescita dell’'1,6%

Stime Centromarca

Mutti: «In Europa scelte
penalizzanti, abbassare
il costo dell’energia»

Un 2026 che sipreannuncia inli-
nea conl’anno che si sta per chiu-
dere.L’industria di marca, quella
che producebenidilargo consu-
mo confezionato «per il prossimo
anno si attende un aumento dei
volumi dicircal’1% e dell’1,6% del-
la componente prezzi - dice Stefa-
no Cini, direttore commerciale
della divisione prodotti di largo
consumo confezionato di Nielse-
nlq, in occasione di un incontro
organizzato da Centromarca -.
Una crescita in linea con I’anno
chesivaaconcludere, chesichiu-
de in buona salute con il largo
consumo che crescedel 2,6% ava-
lore. Percentuale che verra con-
fermata nel 2026». L’inflazione
sara intorno al 2% e ci si attende
un lieve rientro degli aumenti
delle materie prime.
L’incremento delle vendite sara
alimentato dalla crescita del pote-
red’acquisto delle famiglie grazie
al rinnovo dei contratti di lavoro
siglati negli ultimi 12-18 mesi.
«L’industria di marcarappresenta
oltre dueterzidella quota di mer-
cato in Italia ma deve inevitabil-
mente fareiconti conlariduzione
del potere d’acquisto avvenuta in
modo particolare negli ultimi anni.
Riteniamo chelacrescita dei salari,
laripresaeconomicaeladiminu-
zione dell'inflazione permetteran-
no di riportare un po’ di denaro

nelle tasche dei cittadini» dice
Francesco Mutti, presidente di
Centromarca, associazione con

circa200imprese conricavi per 69
miliardi, un valore condiviso di 87
miliardi, quasi 97 mila addetti.

Ilsettore haingaggiato unalotta
per recuperare efficienza lungo la
filiera. Tra le altre cose si stalavo-
rando sul fronte della digitalizza-
zione delladocumentazione ditra-
sporto e «c¢’e ancora chi usa il fax»
segnala Mutti, oltre dell’ottimizza-
zione della logistica. «Abbiamo
presentato al Governo 14 proposte
che sono a costo zero e il tavolo di
confronto al Mimit dovrebbe aprirsi
agennaio - aggiunge Mutti -. Biso-
gnaguardare aun contesto pittam-
pioel’Europa deve dimostrare co-
raggio, serve una politica dell’ener-
gia a medio-lungo termine che ci
consenta di tornare competitivi».
Da qui due richieste al Governo:
«Continuare alavorare perlaridu-
zione dello spread e per abbassare
il costodell’energia perridare slan-
cio alla nostra economia».

Uno slancio che potrebbe arri-
vare con un impianto regolatorio
chiaro, semplice e ordinato «che
garantisca correttezza competiti-
va e tutelila proprieta intellettuale
perchéle imprese dell’industria di
marca sono una realta che oltre a
generare valore sono essenziali
perl'intero paese».

Nonmancauna presadi posizio-
nesul fronte della sostenibilita che
sembra essere diventata una re-
sponsabilita del Vecchio continen-
te. «L’Europa ha fatto scelte che ci
stanno penalizzando e le aziende
subiscono incrementi dei costiper
la sostenibilitd mentre ci confron-
tiamo con un mondo che nonlafa.
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Siamo gli unici a portare avanti
questarivoluzione» incalza Mutti.

Un’altra rivoluzione potrebbe
arrivare sul fronte deirapporticon
iclienti, le catene della distribuzio-
ne organizzata. Angelo Mastrolia,
presidente esecutivo di NewPrin-

ces, chehaacquistato Carrefour, ha

chiestoatuttiifornitoridipassare
alla fatturazione net-net, ovvero
fissando un prezzo unico e fisso per
I'annoe dato un termine: entroilig
dicembre devono arrivarele offer-
te. Un cambio di passorispettoalle
usuali trattative tra commerciali
dell'industria ebuyer della Gdo per
definire assortimenti, volumi,
prezzi, scontistiche e promozioni.
Una prassiin cui ogni fornitore de-
cide autonomamente le proprie
politiche e strategie commerciali.
«E solo una voce un po’ pit1 urlata
di altre - risponde Mutti a una do-
mandadel Sole-24 Ore -. Sono scel-
telibere e non voglio commentare
manon credo sial'inizio di un cam-
biamento di mercato. Fare il me-
stiere del distributore ¢ difficile e
non credo ci si possa reinventare
facilmente distributori».

Per quanto riguarda i consumi di
Natale una indagine Swg per Cen-
tromarca prevede un certo calo dei
budget delle famiglie. Il 47% stan-
zierala stessa cifra dello scorso an-
no, il 13% la aumentera mentre la
quotarestante ha ridotto di oltre il
50% la spesa per regali, pranzie ce-
ne. Laspesa per pranzie cene delle
feste siaggirera attorno ai130euro,
periregalisidestineranno media-
mente 176 euro e cuisiaggiungono
80 euro per attivita varie e, in me-
dia, pocomeno disseuro per dona-
zioni benefiche.

—E.N.
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