ItaliaOggi

Quotidiano - Dir. Resp.: Pierluigi Magnaschi
Tiratura: 14757 Diffusione: 13711 Lettori: 82000 (Data Stampa 0006901)

L DATA STAMPA

44°Anniversario

21-NOV-2025
dapag. 16/ foglio 1

Il gruppo stima diraggiungerei 20 mld diricavientro tl2027. Fatturato 2025 sui 16,2 mld

VéGé anticipai target del 2030

L’industria dei brand apre alla produzione dimarca privata

DIMARCO A, CAPISANI
1 gruppo VéGé punta a chiu-
dere il 2025 con ricavi in au-
mento del 5,9% pari a 16,2
miliardi di euro. Ma, ancor
prima della fine d’anno, rilan-
cia anticipando di tre anni (en-
tro la chiusura dell’esercizio
2027) obiettivo dei 20 miliardi
di fatturato da raggiungere ini-
zialmente entroil 2030. Nellein-
tenzioni del polo distributivo
guidato dall’a.d. Giorgio San-
tambrogio e presieduto da
Giovanni Arena, la scommes-
sa si basa sia su linee di crescita
interne sia sunuove adesioni di
aziende socie (oggi 32). Una sti-
ma proiettata in un mercato
che, & vero, si & assestato suuna
nuova normalita secondo Me-
diobanca ma in cui non manca-
no forti tendenze trasformati-
ve. Oltre al calo demograficoe a
quello del potere d’acquisto del-
le famiglie, la pit importante &
la crescente importanza della
marca del distributore (mdd).
Secondo Arena, che ha tracciato
gli scenari futuri del settore, ie-
ria Milano, durantel’evento an-
nuale VéGé Connect, si arrive-
ra sugli scaffali a un peso 50 e
50 tra mdd e industria di mar-
ca. E proprio sul palco della ker-
messe & sembrata esserci una
presa d’atto dell’evoluzione dei
consumi: Giovanni Pomella
presidente Lactalis ha afferma-
to che «gia adesso il 30% del lat-
te pastorizzato & a marchio pri-
vato» mentre Marco Trava-
glia, presidente Nestlé Italia,
ha precisato che «non ci sono
progettiin essere manon esisto-
no barriere ideologiche a prio-
ri», per produrre anche per le in-
segne del retail, <laddove ci sia-
nole condizioni. In quest’ultimo
caso, ¢'iniziera a vedere»
(all’estero Nestlé produce mdd
in alcuni mercati).

Cosa succedera si vedra ma
fin d’ora il mercato italiano dei
consumi vede un altro sommovi-
mento: «sta terminando 'onda
lunga deidiscount», ha dichiara-
to Santambrogio. Tanto piu

che, a guardare i risultati netti
cumulati 2019-2023 (fonte Me-
diobanca), VéGé (2°) Selex (3°) e
Conad (4°) interrompono la se-
rie dei discount nei primi 5 posti
della grande distribuzione orga-
nizzata (gdo), separando Euro-
spin al 1° posto e Lidl al 5°. Sem-
mai quello che siconferma & che
la distribuzione tricolore rima-
ne un mercato frammentato,
mancando operazioni di finan-
za straordinaria, secondo la se-
nior analyst Oriana Romeo di
Piazzetta Cuccia. Infine, non va
dimenticato che & fondamenta-
le rianimare i volumi di vendi-
ta, anche dopo il rimbalzo di ot-
tobre a seguito di un’estate, pe-
10, che ha segnato un rallenta-
mento, a giudizio di Enzo Fra-
sio, a.d. di NielsenIQ e GfK in
Ttalia.
In questo scenario mutevole,
VéGé conta di crescere 'anno
prossimo avviando 60 ristruttu-
razioni di negozi e 65 aperture,
inaugurando nel dettaglio 23
punti vendita a libero servizio,
22 supermercati, 13 drugstore,
4 ipermercati e 3 cash&carry.
L’adesione di nuove insegne spe-
cializzate possono essere una
corsia preferenziale per spinge-
relacrescita di VEGE? «Puo esse-
re», ha risposto sibillino a Ifa-
liaOggi Arena.
Intanto, dall’altra  parte
dell’Oceano, la catena Usa Wal-
mart ha nuovamente rivisto al
rialzo le previsioni annuali, do-
po un 3° trimestre superiore al-
le attese, ma sottolineando una
certa contrazione della spesa
alimentare da partedeiclientia
basso reddito. A conferma di
trend globali di consumo. «Il con-
sumatore & sempre sotto pres-
sione», ha confermato il diretto-
refinanziario John David Rai-
ney. «Del resto, i prezzi dei pro-
dotti alimentari sono aumenta-
ti del 25% rispetto a 5 anni fa».
A gennaio si vedra come il nuo-
vo ceo John Furner, al postodi
Doug McMillon, affrontera
questo clima economico.
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