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Cibo e vino degli studenti
diventano filiera. E brand

Nasce una nuova filiera produttiva di prodotti enogastrono-
mici, sotto il marchio Made in Mim. Sono i prodotti degli
istituti agrari ed alberghieri che potranno essere commer-
cializzati presso i mercati, piuttosto che negli aeroporti. Il
deposito del marchio, e dunque la piena operativita del pro-

getto, & stata annunciata dal ministro dellistruzione e del ’
merito, Giuseppe Valditara, al Salone Nazionale del- " TR
lo Studente diRoma. ‘.iccsu.eu

L’iniziativa del ministero dell’istruzione ha raccolto
gia adesione di una trentina di istituti, che hanno supera-
toil vaglio tecnico circa il rispetto dei protocolli di sicurezza
e di qualita e che dunque sono pronti a sbarcare sul merca- MM
to. Una ottantina le speciali-
ta tra vini, spumanti, riso, - - =
pasta, miele, olio, verdure, I logo dei prodotti scolastici
frutta, confetture, realizza-
te nelle aziende agricole e
nei laboratori degli istituti.
Prodotti che puntano a valo-
rizzare le tipicita del territo-
rio e la qualita di prodotti
magari poco conosciuti ma
che hanno Fambizione di
competere con marchi pitino-
.
«Verranno portati negli
aeroporti, nelle stazioni,
nei mercati verranno fatti
conoscere anche agli stra-
nieri per far capire bellez-
za, qualiti e innovazione della nostra scuola e del Made in
Italy», ha spiegato Valditara.
L’obiettivo & di ampliare la filiera, puntando anche al-
la cosmetica e all’artigianato, col supporto delle associazio-
ni di categoria e dello stesso ministero, anche per rendere
pit forte quel connubio con il mondo del lavoro che & un’esi-
genza primaria soprattutto per gli istituti tecnici e profes-
sionali, oggetto della riforma del 4+2. Tra i partner che so-
stengono Iiniziativa, Aeroporti di Roma, Lagardere Travel
Retail, Terranostra-Campagna Amica e Coldiretti, Feder-
distribuzione, Sogemi Spa.
Partnerstrategici perlo sviluppo dellarete trasversa-
le di scuole e per la promozione del marchio Made in MIM so-
no la Rete nazionale degli Istituti agrari, Renisa, e la Rete na-
zionale degli Istituti alberghieri, Renaia. «Stiamo lavorando
alfianco del ministero per ampliare 1a rete del Made in Mim»,
commenta Patrizia Marini, dirigente scolastico dell'istituto
agrario Sereni di Roma e presidente di Renisa, «e dare valore
e visibilita al lavoro di istituti che sono vere scuole-laborato-
1i0, in cui la tradizione e la cultura di un territorio si coniuga-
no con I'innovazione e laricerca e doveiragazzi possono trova-
rerisposte concrete e valide al lorodesiderio di futuro».
Sabrina Miglio
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