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‘ NEXT GENERATION ‘

L’Al al supermercato
Organizzare gli scaffali
diventa pit semplice
Bellagamba a pagina 14

Tuidi, fondi da 3 milioni per ottimizzare i punti vendita nella gdo

«Con I’Ai si prevedono i comportamenti dei consumatori»

di Vittorio Bellagamba
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TUIDI, startup italiana fondata da Giulio Marti-
nacci e Vincenzo Morelli, founder e amministrato-
ri, specializzata nello sviluppo di piattaforme pro-
prietarie di machine learning per la grande distri-
buzione organizzata, annuncia la chiusura di un
Seed Round da 3 milioni di euro. La grande distri-
buzione alimentare italiana € un pilastro dell’eco-
nomia nazionale: con oltre 135 miliardi di euro,
nel 2024 ha pesato quasi il 6% del PIL italiano.
Un’industria importante ma che subisce molte
inefficienze dovute ad una gestione dei dati an-
cora non ottimale.

E su questo terreno che interviene Tuidi, foodte-
ch pugliese che con la propria piattaforma di intel-
ligenza artificiale, affronta il tema di come rende-
re automatizzata ed economicamente piu effi-
ciente la gestione dei punti vendita.

Per rafforzare la propria traiettoria di crescita, Tui-
di ha chiuso un aumento di capitale da 3 milioni
di euro sottoscritto da due investitori istituzionali:
Vertis SGR, tramite i fondi Vertis Venture 6 Digital
Sud - parzialmente finanziato dall’lUnione Euro-
pea Next Generation EU - e Vertis Venture 7 Digi-
tal Puglia, e Azimut tramite i fondi Azimut Eltif -
Venture Capital ALIcrowd lll e IV e il fondo Azimut
Digital Equity Italy gestiti da Azimut Libera Impre-
sa SGR.
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«Al centro dell’offerta di Tuidi c’e Delphi, la piat-
taforma che agisce da “controller di punto vendi-
ta” - spiega Giulio Martinacci, co-founder di Tuidi
- un sistema che suggerisce quotidianamente co-
me gestire I'approvvigionamento, i prezzi di sell-
out, gli assortimenti e i turni del personale». Con
questo passaggio la startup punta a rafforzare il
suo posizionamento di brand tecnologico sul mer-
cato potenziando ulteriormente i propri prodotti
anche grazie all’'utilizzo di Agenti Al ed Al genera-
tiva. A queste parole si collega Vincenzo Morelli,
co-founder di Tuidi. «ll cuore della soluzione & rap-
presentato dai modelli di machine learning pro-
prietari che elaborano milioni di dati, incrociando-
li con variabili interne ed esterne al fine di antici-
pare i comportamenti di acquisto dei consumato-
ri e migliorare i processi operativi all'interno del
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punto di vendita». L'impatto della tecnologia di
Tuidi si misura gia nei risultati dei propri clienti:
aumenti delle vendite fino al +2% e diminuzione
dei costi degli ordini fino -10%. Con oltre 620 mi-
lioni di prodotti gestiti attraverso Delphi, la socie-
ta ha gia contribuito a ridurre sprechi, migliorare
le performance di vendita e ottimizzare I'efficien-
za operativa di realtda come Conad Centro Nord,
Maiora, Retail Pro, Ama Crai Est e Gruppo Roma-
no. Tuidi ambisce a guidare la trasformazione
quotidiana della grande distribuzione italiana, tra-
ducendo la complessita dei dati in scelte operati-
ve concrete per i punti vendita. «L’Italia ha nell’ali-
mentare uno dei suoi settori piu iconici e ricono-
sciuti nel mondo - spiegano i founder - e il nostro
obiettivo & far si che diventi anche un modello di
innovazione tecnologica. Un Paese in cui il foodte-
ch non sia una promessa futura, ma una levareale
di competitivita, sostenibilita e qualita per consu-
matori e retailer». Tecnologia che risolve proble-
mi reali: perché gli investitori credono nella visio-
ne di Tuidi Anche i partner finanziari sottolineano
I'importanza di soluzioni concrete e scalabili per
affrontare le inefficienze della grande distribuzio-
ne.

«Da consumatore - commenta Giacomo Giuraz-
za, Partner di Vertis SGR - vedo ogni giorno pro-
blemi nei supermercati: da scaffali vuoti a prezzi
che non soddisfano le aspettative. Tuidi dimostra
che esiste una tecnologia all’'avanguardia capace

di affrontare queste criticita reali. Per questo vo-
gliamo supportarli nel loro percorso di crescita,
cosi da portare i‘intera industria alimentare italia-
na verso standard pilu elevati di efficienza e inno-
vazione». «Con oltre 28.000 punti vendita in tutta
Italia - dice Guido Bocchio, Head of Venture Capi-
tal di Azimut Libera Impresa -, la GDO rappresen-
ta un mondo con molte aree di miglioramento: ol-
tre il 7% del fatturato & eroso da inefficienze co-
me rotture di stock e sprechi che impoveriscono
la competitivita dei retailer - aggiunge Guido Boc-
chio, Head of Venture Capital di Azimut Libera Im-
presa - Tuidi rappresenta la possibilita di migliora-
re concretamente questo probleman.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

| LA SCHEDA |

Negozi piu efficienti
grazie alla tecnologia

Tuidi lavora insieme ai clienti
per «costruire soluzioni

personalizzate, in base alle loro
esigenze operative e
strategiche. Inoltre, rende i
punti vendita piu efficienti,
sostenibili e redditizi, grazie a
una piattaforma che integra
dati e intelligenza artificiale in
modo semplice e completo».
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IL TEAM
DIETRO
ALL'IDEA

Nella foto
qui sopra:
Giulio
Martinacci e
Vincenzo
Morelli (a
sinistra)
founder e ad.
A sinistra e
in alto il team
di Tuidi
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