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IL 25 E 26 NOVEMBRE FORUM ECONOMICO A RIYAD
Data Stampa 6901

Arabia Saudita, mercato

da oltre 6 miliardi
per il Made in Italy

Riccardo Ferrazza e Giovanna Mancini —a pag. 15

Arabia Saudita, mercato da oltre

Data Stampa 6901

6 miliardi per il made in Italy

Export. Cresce il ruolo dell'Italia come fornitore del Paese. Macchinari, farmaceutica, Ict, servizi digitali
e design i settori pill interessati. Il 25 e 26 novembre a Riyad Forum Imprenditoriale tra le due nazioni

Giovanna Mancini

on solo «giga projects»

che spingono le grandi

infrastrutture, come

Neomeiresort dilusso

nel Mar Rosso: 1a Saudi
Vision 2030 € una miniera di pro-
getti e investimenti che rende
I’Arabia Saudita uno dei Paesi at-
tualmente piu appetibili nell’area
del Golfo. «Rappresentano oggi
quelloche 20 annifa erano gli Emi-
rati Arabi Uniti», spiega Paolo
Rampino, presidente della Camera
di commercio italo-araba.

Il grande piano strategico nazio-
nale, che punta a diversificare
I’economia sauditariducendonela
dipendenza dal petrolio entro il
2030 prevede ingenti investimenti
(siparladioltre untrilione di dolla-
ri) per sviluppare settori come la
manifattura, le energie rinnovabili,
il turismo, la cultura,lo sportel’in-
trattenimento — oltre ovviamente
alle infrastrutture e ai servizi ne-
cessari. Ma comprende anche im-
portanti riforme sociali, I’apertura
agliinvestimenti esterielavolonta
del Paese di aumentare la propria
influenza e diventare un punto di
riferimento nella regione del Golfo
in ambito anche economico e poli-
tico, oltre chereligioso come avve-
nuto fino ad ora.

«Per comprendere questo Paese
elaprofondatrasformazione chelo
attraversa, bisogna partire da un
elemento, chelo differenzia da tut-
te le altre nazioni della Penisola
araba — osserva Rampino —:1’Ara-
bia Saudita ha pili di 35 milioni di
abitanti, di cui oltre il 60% ha meno

di3oanni. Ha quindil’esigenza di
gestirela crescita e il futuro dique-
stigiovani elo sviluppo di una clas-
se media che, finora, &€ mancata».
Da qui, 1a necessita di rafforzare il
settore privato, accelerando la
transizione da un’economia nazio-
naleaun’economia di mercato. Tra
gliobiettivi della Saudi Vision 2030
¢’e, infatti, I'incremento del contri-
buto delle imprese private al Pil na-
zionale fino al 65%, perseguito at-
traverso politiche di incentivi agli
investimentiche interessano anche
(e forse soprattutto)le societa este-
re, in primis I'Italia, attualmente
settimo fornitore globale dell’Ara-
bia Saudita (con una quota di mer-
cato del 3,2% tra gennaio e luglio
2025 secondoidatidiInfocamere-
stero), in crescita diuna posizione
rispetto allo stesso periodo 2024 e
con un export che, lo scorso anno,
hasuperatoi6,2 miliardi di euro di
valore, inaumento del 27% rispetto
all’anno precedente, spiega Roma-
no Baruzzi, responsabile dell’uffi-
cio Ice di Riyad e Kuwait City. La
voce principaie deiie esportazioni
€ quella dei macchinari (che supera
il30% deltotale), seguita dalla far-
maceutica (11%). «Ma quasi tutti i
comparti produttivi sono interes-
sati enon soloigrandi gruppi ita-
liani, che sono tutti presentinel Pa-
ese e coinvolti nei grandi progetti,
ma anche tante pmiche stanno fa-
cendo un ottimo lavoro - aggiunge
Baruzzi -. In particolare, vediamo
grandiopportunita per le imprese
dell’Ict e dei servizi digitali, e delle
filiere collegate alle infrastrutture,
all’automotive, ai trasporti sosteni-
bili, all’edilizia». E poil’'ambito del

medicale e delle scienze della vita,
delle tecnologie peridata centere
isemiconduttori (altro asset strate-
gico della Saudi Vision 2030).
Tutti settori che saranno al cen-
tro deitavoli tematici organizzati in
occasione del Forum Imprendito-
riale Italia-Arabia Saudita organiz-
zato dal ministero degli Affari este-
riedaAgenzialceaRiyadhil 25e26
novembre prossimi, che vedra la
partecipazione dioltre 500 aziende
italiane, conil coinvolgimento an-
che delle associazioni industriali.
In quella stessa settimana si svol-
gera anche il primo evento orga-
nizzato nel Paese arabo dal Salone
del Mobile di Milano («Red in Pro-
gress») che anticipa la manifesta-
zione espositiva vera ¢ propria in
calendario per I'anno prossimo.
«L’Ttalia puo offrire tantissimo
all’Arabia Saudita, anchein settori
su cui la Saudi Vision impatta in
modoindiretto, come I'arredamen-
to, I'alimentare olamoda, destinati
acrescere di pari passo conl’indu-
striadel turismo (siveda pezzo ac-
canto, ndr) e conl'aperturadel Pae-
se all’arrivo di capitali esteri e dun-
que di un flusso di cittadini esteri
che, finora, & stato contenuto, so-
prattutto se confrontato al numero
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di expat presentinei vicini Emira-
ti», dice Emanuele Di Faustino, re-
sponsabile Industria e Retail di No-
misma, che ha pubblicato direcen-
te un report sulla Penisola arabica
per conto della fiera Marmomac,
focalizzato sul settore lapideo, altro
comparto italiano di eccellenza che
guarda con grande interesse a que-
st’area. In particolare, il report
mette in evidenza le opportunita
derivanti dagli investimenti nel
settore immobiliare, in forte
espansione: basti pensare che, su
1.680 miliardi didollari di progetti
in corso di pianificazione o costru-
zione nella regione, ’Arabia Saudi-
tadasolaneassorbeil 63%, per un
valore complessivo di oltre un mi-
liardo di dollari.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

L'EVENTO

Forum Italia-Arabia Saudita
11 25-26 novembre prossimi s -
siterraaRiyad il Forum Riyad. || Made in Italy guarda alla crescita dell'export in Arabaia Saudita
Imprenditoriale Italia-Arabia
Saudita, organizzato da
Ministero degli Affari Esterie
della cooperazione
internazionale e ICE Agenzia.

Relazioni commerciali

IL CONFRONTO CON | PRICIPALI COMPETITORS
Quote di mercato dell'export italiano in Arabia Saudita

L'evento prevede tavoli : : : :
tematici di approfondimento, Dati gennaio-luglio 2025, in %
incontri B2B e visite ai siti di p— il il s =
interesse economico, inclusi Germania ITALIA Francia Regno Unito Spagna
quellidialcuni «mega e giga 4.27%

)

project». Attese oltre 500

aziende italiane. 3,23%

INTERSCAMBIO COMMERCIALE CONL'ITALIA
Valori in miliardi di euro

2022 2023 2024 GEN-LUG GEN-LUG
IMPORT 2024 2025
7,4
——
5,98 6.2
SALDO —— »
g =t +21
P 4,87 PN 33 3,5
EXPORT 4,1 —— —
4.0 +0,7 +1,1
) _._ _._
=9 2,4

Fonte: Infocamerestero
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Decarbonizzazione, data center, acronautica,
lusso: le opportunita per le Pmi italiane

Le imprese
Strategie e aspettative

1 primo progetto in Arabia Saudita

sara avviato a breve: I'azienda

bresciana Turboden (societa del
gruppo Mitsubishi Heavy Indu-
stries, tra i leader mondiali nei si-
stemi Organic Rankine Cycle) sta
montando proprio in queste setti-
mane il primo impianto ORC nel
Paese, ovvero un sistema in grado
direcuperare calore discartodal ci-
clo produttivo del cemento, per
conto del gruppo Riyadh Cement.
Di fatto, la dimostrazione di come
I'eccellenza tecnologica italiana
puo contribuire al raggiungimento
degli obiettivi di decarbonizzazione
e diversificazione produttiva del-
I’Arabia Saudita fissati dal piano Vi-
sion 2030. Nata nel 1980 come spin
off universitario, Turboden ha un
fatturato di quasi 160 milioni di eu-

ro, che saliranno a 200 milioni nel
2026, perilgo% realizzato all’este-
ro. «Siamo leader nel mondo di
queste tecnologie — spiega il ceo Pa-
olo Bertuzzi —. Abbiamo partecipato
aunbandodigara e abbiamo vinto.
Hasicuramente giocato a nostro fa-
vore il fatto che la nostra tecnologia
& “water free”, un elemento molto
competitivoin questaregione».Un
altro possibile ambito di applica-
zione delle tecnologie Turboden &
quello dei data center, in forte
espansione nel Paese: «Possiamo
aumentare I'efficienza della produ-
zione elettricaa monte dei data cen-
ter, oppure dare un utilizzo termico
al calore cheviene dissipato da que-
sti sistemi», aggiunge Bertuzzi.
Un altro settore individuato co-
me strategico dal governo saudita e
quellodell’aeronautica (in partico-
laredeidroni peril controllo e mo-
nitoraggio del territorio), in cuien-
trano in gioco le tecnologie al-
I"avanguardia diuna piccola azien-

daitaliana,la Soliani EMCdiVare-
se, circa 10 milioni di euro di fattu-
rato e una ventina di dipendenti,
che opera nel Paese da circa sette
anni. «Ci definiamo gli artigiani
dell’elettronica», racconta Alessan-
dro Soliani, amministratore unico
della societa comasca, fondata dal
padre, specializzata nella produzio-
ne di camere anecoiche (che simu-
lano uno spazio vuoto ideale) per il
settore dei campi elettromagnetici

Molte realta industriali
stanno investendo qui
anche per compensare
il rallentamento
del mercato Usa

e di soluzioni schermanti per 1'ae-
ronautica e I'aerospazio.

Molte aziende stanno investen-
do sull’Arabia Saudita anche per
compensare le difficolta create sul
mercato statunitense dai dazi di
Trump. Eil caso di Impatia, piccola
azienda di design nataa Varese nel
2012, conunadecina di dipendenti
ecirca2milionidieurodifattura-
to, che progetta e produce oggetti
di design destinati all’'ambito del
gioco, come tavoli da ping-pong o
dabiliardo di super lusso. «Stiamo
investendo molto sul mercato sau-
dita, dove gia abbiamo fornito di-
versi pezzi soprattutto per resi-
denze private e hotel - spiega
Gregg Brodarick, uno dei fondatori
-.Conl'arrivo dell’Expo e dei Mon-
diali di calcio, crediamo che il mer-
catolocale offrira nuove opportu-
nita di crescita peril nostro setto-
re, come gia avvenuto a Dubai».

—Gi.M.
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