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Esselunga

di Alibaba

Capisani a pag. 14

studialo sharco
nell’e-commerce

L’insegna valuta di ampliare Uofferta di e-commerce attraverso il gruppo cinese

Esselunga clicca su Alibaba

Allo studio nuovi servizi per il consumatore tricolore

DIMARCO A, CAPISANI
sselunga studialo sbar-
co nell’e-commerce del
gruppo Alibaba, secon-
do quanto risulta a Ita-

liaOggi. L'intenzione dell’inse-

gna italiana & quindi quella di

rafforzarsi ulteriormente in

Italia nel servizio del commer-

cio elettronico rivolto al consu-

matore finale, che lo apprezza
sempre di piu per la sua comodi-

ta e le opzioni in generale di

consegna o ritiro. Al momento,

contattata da questo giornale,

Esselunga (gia con un suo servi-

zio di e-commerce all’attivo)

non commenta.

Tl colosso cinese & presente onli-

ne con una serie di piattaforme

con differenti posizionamenti.

Si spazia da Alibaba.com, piu

dedicata alle pmi che dalla Pe-

nisola guardano con finalita
b2b a diversi mercati esteri (Ci-
na esclusa), fino a Tmall che
porta invece le aziende a tu per
tu con il cliente cinese. Ma in

Italia, in particolare, Alibaba &

presente per esempio con Aliex-

press, che gia dalla meta di lu-

glio 2019 ave-
va deciso di
aprirsi  alla
commercializ-
zazione di pro-
dottialimenta-
Ti.
SeequandoEs-
selunga sbar-
chera effettiva-
mente nell’eco-
sistema cinese

sivedra, anche

perché prima

vanno sciolti

unaserie di no-

di procedurali.

Certoé chel’in-

segna conferma cosi un attivi-
smo strategico che non solo ha
posto nel tempo 'accento sulla
prossimita con il formato Laes-
se ma anche su attivita piu ver-
ticali di cui la pasticceria Eli-
senda, 'enoteca Esselunga o i
beauty store eb sono solo alcu-
ni esempi. Senza contare l'offer-
ta dei suoi prodotti a marchio,
tra tutti quelli a scaffale, che si
ricollegano alla possibilita di
estendere la presenza azienda-
le nell’e-commerce. In paralle-
lo, a corredo, I'insegna ha an-
che una nuova director of mar-
keting and communication: Li-
di Grimaldi (resta nel gruppo
il predecessore Roberto Sel-
va).

Infine, giusto ieri, & stato an-
nunciata la conclusione della
garaper la gestione delle sue at-
tivita media, incarico che & an-
dato a Dentsu X, agenzia del
gruppo Dentsu, guidato da Ma-
riano di Benedetto.
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