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I mercati all’ingrosso
muovono 11 miliardi

Agroalimentare

Pallottini (Italmercati):
serve unariforma che
riduca il numero di strutture

Salgono da 160 a 250 milioni
i fondi del Pnrr stanziati
per lalogistica del comparto

Imercati all’ingrosso italiani muo-
vono oltre 11 miliardi di euro al-
I’anno e coinvolgono piu di 26mila
addetti. Inumeri arrivano dall’edi-
zione 2025 del rapporto Italmerca-
ti-Ismea, che & stato presentato ie-
rial Cnel. Le 22 strutture aderenti
alla rete Italmercati si estendono
su 9,6 milioni di metri quadrati
complessivi e accolgono ogni anno
7 milionidi veicoli e 9 milioni di vi-
sitatori. Al loro interno operano
gmilaimprese tra grossisti, azien-
deagricole, operatori dellalogisti-
ca, servizi e ristorazione.
Accantoalle strutture piligran-
di, riunite dentro Italmercati, esi-
stono poi un altro centinaio di mer-
cati pit1 piccoli, cherendonoil qua-
dro del nostro Paese molto fram-
mentato. In Italia si contano oltre
130 strutture attive, sei volte pii
che in Francia o Spagna: una rete
importante che pero, secondo gli
operatoridel comparto, deve esse-
reriorganizzata, con’obiettivo di
individuare un numero di mercati
strategici nazionali, pit1 grandi, che

possano agire come poli di riferi-
mento per 'intera filiera. «Voglia-
MmO proporre un piano concreto per
lariforma del sistema dei mercati -
hadettoieri Fabio Massimo Pallot-
tini, presidente di Italmercati - vo-
gliamo mercati piu grandi, connes-
si e digitali, in grado di garantire
tracciabilita, qualita e sostenibilita.
Siamo pronti a collaborare con il
governo, conle Regionie con Ismea
per definire un nuovo modello na-
zionale, in cui pochi poli fortirap-
presentino un sistema moderno,
competitivo e coerente conle sfide
della transizione verde».

Il valore dei prodotti movimen-
tati complessivamente nei mercati
italiani superai7 milioniditonnel-
latel’anno, con punte di eccellenza
nelle produzioni ortofrutticole, flo-
rovivaistiche, delle carni e dell’itti-
co0.Oltre’80% dei mercati sorge in
prossimita di uno svincolo auto-
stradale,lameta ¢ collegata ascali
ferroviari e unterzo sitrovavicino
aun porto o un aeroporto. Per fa-
vorirelalogistica dei mercati all’in-
grossoil governohaanche portato
da 160 a 250 i milioni di euro del
Pnrr stanziati ad hoc.

Per una riforma strategica del
comparto Italmercati individua
dunquealcunelinee d’azione prio-
ritarie: un piano di investimenti
pubblico-privato coordinato a li-
vello nazionale; la creazione di un
tavolo tecnico permanente sullalo-
gistica e sulla transizione digitale,
per favorire I'interconnessione dei
flussie latracciabilita dei prodoiti;

ilrafforzamento dellegame conla
grande distribuzione organizzatae
le organizzazioni di produttori; il
rilancio del comparto ittico, oggi
penalizzato da infrastrutture obso-
lete e dallamancanzadi centridila-
vorazione moderni; I’apertura a
nuove forme di partenariato conil
mondo dellaristorazione collettiva
per valorizzare il prodotto frescoe
locale nelle mense pubbliche.
Sempre ieri € stata infine pre-
sentata unaricerca del Censis sulla
spesa delle famiglie italiane, da cui
risulta cheil 56% scegliedifare con
frequenzalaspesanei mercatirio-
nali e nei punti vendita specializza-
ti, spinto dal desiderio di sicurezza
e fiducia. Tuttavia, il 39% delle fa-
miglie ha ridotto gli acquisti di
fruttae verduranell’ultimoannoa
causa dell’aumento dei prezzi, e
quasi una su tre dichiara di aver
modificato la dieta privilegiando
alimenti a piu lunga conservazione.
11 49% considerainoltre il prezzo un
fattore decisivonella scelta dei pro-
dotti freschi. Secondo il Censis,
questa “frattura alimentare” € un
indicatore crescente di disugua-
glianza sociale, che separa chi puo
permettersi una dieta sana ebilan-
ciatadachi, pur volendola, nonrie-
sce piu a sostenerne i costi.
—Mi.Ca.
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Sempre piu clienti. | 22 principali mercatiitaliano all'ingrosso accolgono ogni anno 9 milioni di visitatori
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