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IIIEITT 1 cibo costa circa un terzo in piurispetto al pre-Covid in Italia
e nel’Eurozona. Rialzi soprattutto per caffe, olio, burro, latte e carne
La dinamica influenza le percezioni di inflazione. E colpisce i pili poveri

Dove morde il prezzo

di Francesco Ninfole

inflazione nell’Eu-
rozona € scesa su
livelli di normali-
ta eda qualche me-
se si muove attor-
no all'obiettivo Bee del 2%. E un
netto miglioramento rispetto al
picco raggiunto a ottobre 2022,
quando era al 10,6%. Eppure
molte persone hanno la perce-
zione di una situazione difficile
sui prezzi. Soprattutto quando
vanno al supermercato. Una
persona su tre teme di non poter
com(i)rare il cibo che desidera, se-
condo un sondaggio della Com-
missione Ue. Questa sensazio-
neeé giustificata. Intotalei prez-
zi alimentari sono aumentati di
circa un terzo rispetto al pre-Co-
vid. Inoltre I'inflazione nel com-
{)arto é stata piu elevata di quel-
a complessiva (ha sfiorato il
16% annuo a inizio 2023) ed &
tuttora piu persistente (a set-
tembre ¢ stata del 3%, rispetto
al 2,2% complessivo). A inizio
2025 alcune imprese hanno au-
mentatoi prezzi nonostante ini-
ziasse a calare il costo delle ma-
terie prime alimentari. In segui-
toil divario tra inflazione del ci-
bo e quella complessiva & stato
pit ampio rispetto alle medie
storiche. A tutto cio bisogna ag-
giungere che il livello dei prezzi
alimentari & sotto gli occhi delle
persone ogni giorno, a differen-
zadi quel o d1 altri beni. E il co-
sto del cibo incide in modo rile-
vante sulle persone con redditi
inferiori. Nel complesso questo
scenario ha riflessi anche per la
Bee, percio & stato analizzatoda
alcuni economisti di Francofor-
te (Elena Bobeica, Gerrit Koe-
ster and Christiane Nickel).
LaBceha l'obiettivo di mantene-
re al 2% l'inflazione totale che
ha quattro componenti: ener-

gia, servizi, beni di consumo e
alimentari. Il peso attribuito al
ciboédicircail 20%, ﬁ)ifl del dop-
pio di quello dato all'energia. I
prezzi alimentari sono saliti in
modo diverso a seconda dei pro-
dotti e dei Paesi. Quelli della
carne di manzo, del pollame e
del maiale sono ora superiori di
oltre il 30% rispetto a fine 2019.
Quelli del latte sono aumentati
di circa il 40% e quelli del burro
del 50%. I prezzi di caffe, oliod'o-
liva, cacao e cioccolato sono au-
mentati ancora di pit, trail 50 e
i 60%.
Per quanto riguarda i Paesi, il
costo del cibo & aumentato del
28%in Italia, piti 0 meno lo stes-
so livello della Francia. Lincre-
mento & stato invece superiore
in Spagna (+34%) e Germania
(+37%). Il maggiore balzo & sta-
to negli Stati baltici, attorno al
+55%. A livello generale, l'inva-
sione russa delUcraina ha inci-
s0 attraverso 'aumento del co-
sto dei fertilizzanti e dell'ener-
gia (soprattutto del gas). Piu di
recente ha pesato il rialzo dei co-
sti del lavoro e delle materie pri-
me alimentari, anche a causa
del cambiamento climatico.
Questi fattori hanno influenza-
to in modo diverso i Paesi
dell’Eurozona.
Secondo I'analisi Bee, I'inflazio-
ne del prezzi alimentari e in-
fluenzata anche da forze strut-
turali di lungo termine. A livel-
lo globale il rialzo dei redditi nei
mercati emergenti ha aumenta-
to la domanda di materie prime
icole, esercitando una pres-
sione al rialzo sui prezzi. A livel-
lo domestico, invece, la crescita
della produttivita nel comparto
agricolo tende a essere inferiore
aquella di altrisettori. Infine se-
condo gli economisti Bee il cam-
biamento climatico sta emer-
gendo come un altro fattore chia-

ve: eventi meteorologici estre-
mi, come siccita e inondazioni,
stanno diventando piu frequen-
tie possono compromettere lefi-
liere alimentari. Per esempio i
lunghi periodi di siccita nel sud
della Spagna nel 2022 e nel
2023 hanno portato a forti au-
menti dei prezzi dell’olio d’oli-
va, mentre quelli del caffé e del
cacao sono saliti molto per le av-
verse condizioni meteo in Gha-
na e Costa d’Avorio. Guardando
al futuro, «& molto probabile che
I'impatto di tendenze struttura-
li come il cambiamento climati-
co si intensifichera», rileva I'a-
nalisi di Francoforte.
Secondo gli economisti Bee, il co-
sto del ciboinfluenza in modo si-
ificativo le aspettative di in-
azione, incidendo cosi sulle ri-
chieste salarialie sui rischi dief-
fetti di secondo livello sul carovi-
ta. Questo impatto peronon sié
verificato nell’'ondata di inflazio-
ne legata a pandemia e guerra
in Ucraina. Gli stipendi non
hanno mai rincorso 1 prezzi in
una spirale pericolosa. Al con-
trario I'incremento dei salari &
statoinferiore: un fattore impor-
tante per il calo dell'inflazione
complessiva, assieme alla disce-
sa dei prezzi dell’energia. Un be-
ne per 'economia, ma ha avuto
un costo: la perdita del potere
d’acquisto dei privati. In Italia
in particolare i salari reali sono
scesi del 7,5% tra inizio 2021 e
inizio 2025. Cosi le famiglie eu-
ropee hanno }l)referito finora es-
sere caute nelle spese. E questo
un elemento che puo pesare an-
cora sulla crescita economica eu-
ropea, anche se la Bee si aspetta
un aumento dei consumi legato
alla ripresa dei salari rispetto
all'inflazione negli ultimi mesi.
Una dinamica positiva che sa-
rebbe agevolata dalla frenata
dei prezzi alimentari. (riprodu-
zione riservata)
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L’AUMENTO DEI PREZZI ALIMENTARI NELL’'EUROZONA

Variazione nercantuale «da fine 2012 ad agosto 2025
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