04-OTT-2025
dapag. 12/ fogliol

Quotidiano - Dir. Resp.: Marco Girardo

Awenire

Tiratura: 86188 Diffusione: 96405 L ettori: 172000 (DATASTAMPA0006901)

) DATA STAMPA

44°Anniversario

Crollano i consumi alimentari
Famiglie vittime della sfiducia

— L'ANALISI

Ad agosto

le vendite

al dettaglio hanno
fatto segnare

un calo sia in valore
che in volume
Soffrono soprattutto
1 piccoli negozi:
-4% in un anno.
L’Istat: «Rallenta

1l potere d’acquisto
dei nuclei familiari»

Mariano Bella
(Confcommercio):
«C’¢ una forte riduzione
negli acquisti che va
di pari passo con la
frenata dell’occupazione
che ¢ stata registrata

nello stesso mesey»
GIANCARLO SALEMI

ncora un calo. Anche
Aad agosto, dopola fles-

sione di luglio dove
neanche i saldi erano riusciti
aspingere le vendite al detta-
glio, i consumi si sono con-
tratti sia in valore (-0,1%) sia
in volume (-0,3%). La flessio-
ne, ha fatto sapere 'Istat, ri-
guardatanto i beni alimenta-
ri (-0,1% in valore e -0,4% in
volume), quanto quelli non
alimentari (-0,1% in valore e
-0,2% in volume), Non va me-
glio se allarghiamo il campo:
in un anno le vendite al det-
taglio sono diminuite
dell’1.3%. Insomma, nono-
stante i buoni indicatori eco-
nomici, a partire dalla cresci-
ta del Pil, gli italiani vivono il
“carrello della spesa” con il
freno a mano tirato, compli-
ce sicuramente un’inflazione
chestarisalendo e anchese si

attesta al 2,2% quella perce-
pita sembra avere la sua in-
fluenza sugli acquisti degli
italiani. C'¢ da preoccuparsi?
«E opportuno ricordare che
le vendite al dettaglio si rife-
riscono ai soli beni che ven-
gono venduti nei negozi, nel-
la grande distribuzione e on-
line» spiega ad Avvenireil re-
sponsabile del Centro studi di
Confcommercio, Mariano
Bella: «Certamente c’¢ una
forte riduzione che va di pari
passo con la frenata dell'oc-
cupazione registrata sempre
ad agosto. Il quadro econo-
mico dell'Italia e dei consu-
mi sta peggiorando e lo sive-
de anche nei conti trimestra-
li dove emerge chela propen-
sione al risparmio cresce,
vuol dire che c’¢ sfiducia nel
futuro». Sembra questa la
chiave di volta per compren-
dere i numeri dell'Istat. Il fat-
to cheil reddito disponibili sia
aumenta sempre piil rispetto
ai consumi sembra voler dire
che le famiglie invece di spen-
dere di pit, scelgono di non
farlo. «Preferiscono rispar-
miare» ha commentato Mas-
similiano Dona, presidente
dell’'Unione Nazionale Con-
sumatori «mettere i soldi da
parte a scopo precauzionale».
Se traduciamo in euro il dato
deivolumi consumati ad ago-
sto sul corrispettivo mese del
2024 ciaccorgiamo infattiche
le spese alimentari per una fa-
miglia media sono scese di
240 euro. «In pratica» ha con-
tinuato Dona «una coppia
con 2figliacquista 347 euro in
meno dicibo». E questa situa-
zione finisce per penalizzare
soprattutto i beni piu tradi-
zionali: al dato negativo del-
le vendite di alimentari ma
anche di abbigliamento e cal-
zature va associata infatti an-
che la negativa performance
dell'automotive, e in genera-
le di tutte le vendite delle im-
prese di minori dimensioni.
«Il vero allarme, tuttavia, &

alle porte - ha rimarcato il
Codacons - in autunno, tra
rincari dei prezzi, spese ob-

bligate per la scuola e gli at-
tesi rialzi delle bollette ener-
getiche, gliitaliani potrebbe-
ro essere spinti a ridurre ul-
teriormente i consumi, con
effetti  negativi  diretti
sull’'economia nazionale».

Confersercenti parla di «<uno
scenario allarmante di sta-
gnazione dei consumi che
ormai si protrae da due anni,
in cui la dinamica inflazioni-
stica continua ad incidere ne-
gativamente sui bilanci delle
famiglie». Basta guardare,
sottolinea l’associazione, a
quello che succede ai piccoli
negozi che quest’anno ve-
dranno contrarre le vendite
del 4%: si rischia una vera e
propria desertificazione. Per
cercare di uscire dal guado bi-
sognerebbe allora puntare a
stimolare la domanda inter-
na, come suggerito da Feder-
distribuzione. Gia, ma come
farlo? «Bisogna rimettere al
centro - riprendeil responsa-
bile del centro studi di Conf-

commercio - lariduzione del

carico fiscale per il ceto me-
dio, perché questa prospetti-
va, gia il solo discuterne, po-
trebbe migliorare la fiducia
del ceto produttivo che &
quello che deve essere in
qualche misura premiato».
Lattesa, quindi, per provare a
rilanciare i consumi ¢ in quel-
lo che il governo potra mette-
re in campo con la manovra
economica. Senza dimentica
chelariduzione dell'Irpefera
stata gia paventata due annifa
e poi & sempre stata rinviata
pernon appesantire le finan-
ze pubbliche. Ci vogliono in-
fatti oltre 4 miliardi di euro
perridurre I'aliquota dal 35%
a 33%, un beneficio andra tra
I'altro solo a chi dichiara dai
28mila ai 50mila euro. Baste-
ra - sempre se si realizzera -
per rilanciare i consumi?
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