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25y Carlo Sangalli, leader di Confcommercio, parla(huﬂmslruuure S\lluppoelunsmo

«Per crescere meno tasse e piu fiducia»

Il prcsndenledj Confcommercio:

«Crescita? Meno tasse e pil fiducia» %

DEIANA A PAGINA B

VILLASIMIUS. Da tempo lancia
messaggi al mondo politicoim-
prenditoriale. Carle Sangalli,
rieletto a marzo per la quarta
volta, e sempre per acclama-
zione, alla guida della Conf-
commercio nazionale cono-
sce bene I'economia del Paese
e non si stanca di ripetere che
servono correttivi, anche se
l'occupazione cresce e I'ltalia
sta meglio che negli anni pas-
sati. «Bisogna rafforzare il po-
tere d’acquisto, sostenere i
redditi da lavoro, ridurre la
pressione fiscale. E rilanciare
la fiducia», ha detto anche di
recenteedisicuroilleaderdel-
la Confeommereio illustrera
questi concetti anche oggi a
Villasimius in occasione della
Conferenza di sistema che or-
mai tradizionalmente Yorga-
nizzazione imprenditoriale
tiene in Sardegna nei primi
giorni d’autunno.

Presidente Sangalli, lei ha
pil volte sottolineato come
i consumi ancora deboli sia-
nounfrenoallaripresa. Qua-
li interventi urgenti vede
per rafforzare la fiducia, in
particolareal Sudenelleiso-
le, visto che oggi vi trovate
in Sardegna?

«Leultime stimedel nostro Uf-
ficio Studi confermano la de-
bolezza della domanda inter-
na.Laspintaad agostodel turi-
smo e della tecnologia, infatti,
non é sufficiente a recuperare
il calo degli acquisti nei com-
parti dell’abbigliamento, del-
le auto e di altri beni durevoli.
Occorre agire su tre leve: raf-
forzareil potere d’acquisto, so-
stenere i redditi da lavoro, ri-

durrela pressione fiscale. Eri-

lanciare la fiducia, che restail
vero nodo da sciogliere. Solo
cosi cautela e prudenza delle
famiglie si tradurranno in
maggiori consumi»,

Lariduzionestrutturaledel-
le tasse per il ceto medio &
una sua battaglia. Come
conciliare la misura con la
tenuta dei conti pubblici?
«Lariformafiscale, conlaridu-
zione delle tasse su famiglie,
lavoratori e imprese, rimane
la via maestra per lo sviluppo
¢ la crescita del nostro Paese.
un obiettivo compatibile
con la tenuta dei conti pubbli-
ci ma occorrono: semplifica-
zione della spesa, riduzione
degli sprechi e, soprattutto,
promozione di “compliance”,
cioél'insieme delle procedure
che un’azienda adotta per ga-
rantireilrispettodelle norma-
tive fiscali, Di particolare im-
portanzail contrastoerecupe-
ro di evasione ed elusione da
cui, peraltro, possono venire
risorse fondamentali per con-
tribuire al finanziamento del-
la riforma dell'Irpef. A questo
proposito evidenziamo 1'ur-
genzadiridurrelasecondaali-
quotaIrpefdal 35%al 33%, con-
testualmente all'innalzameri-
todelloscaglionediredditoda
50.000 a 60,000 euro, Un in-
tervento necessario ribadito
recentemente anche al vicemi-
nistro dell’economia Leo».

In Sardegna si discute mol-
to delle grandi installazioni
dirinnovabili e delrischio di
speculazione energetica da
parte di operatori esterni.
Qual & il suo punto di vista
su come conciliare transi-
zioneverde, tuteladelterri-
torio e benefici concretiper

le comunita locali?

«Latransizione verde é neces-
saria, madeveessere equae so-
stenibile. Grandi impianti ca-
lati dallalto rischiano di pro-
durrespeculazioneenonvalo-
reperiterritori. Servonorego-
lechiare: coinvolgere comuni-

talocali, garantire benefici di-
retti, tutelare paesaggioefilie-
re produttive. In questo sen-
s0, un valido aiuto puo arriva-
re dalle rinnovabili di piccola
tagliaedalle comuniti energe-
tiche, Senza tralasciareil con-
tributo dell’efficientamento
energetico delle attivita pro-
duttive».

Hadefinitoilturismoun “at-
tivatore di infrastrutture”.
Quali investimenti urgenti
vedenecessariperla Sarde-
gna — trasporti, collega-
menti marittimi e aerei, digi-
talizzazione—ecomeacce-
lerarne la realizzazione?

«I] turismo & un volano fonda-
mentale per generare occupa-
zione e crescita e spingere in-
frastrutture materialie imma-
teriali, anche a beneficio di
una maggiore concorrenza.
Per la Sardegna significa pit
voli e rotte marittime a prezzi
sostenibili, potenziamento
della rete stradale e ferrovia-
ria, e soprattutto digitalizza-
zionediffusa. Non si puo parla-
rediturismo competitivo sen-
za connettivita veloce e servi-
zi efficienti».

Molti turisti sono dispostia
pagare di pill per servizi so-
stenibili, come ha ricorda-
to. Quali incentivi o stru-
menti Confcommercio chie-
deperaiutareleimpreseiso-~
lane a fare il salto verso un
turismo green?

«[l turista oggi sceglie sempre
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pit1in base a qualita e sosteni-
bilita, Per sostenere le impre-
se di questo comparto servo-
no incentivi fiscali per chi in-
vestein efficientamentoener-
getico, credito agevolato per
chi innova nei servizi, forma-
zione peril personale. Unturi-
smo green € un turismo com-
petitivos.

Le botteghe storiche e il
commercio di vicinato ri-
schianoc di scomparire, spe-
cie neicentri minoridell'Iso-
ta. Quali politiche ritiene in-
dispensabili per invertire la
desertificazione commer-
ciale?

«Servono progettidirigenera-
zione e riqualificazione urba-
na, strumenti per la digitaliz-
zazione e promozione della
concorrenza leale. E il proget-
to Cities di Confeommercio
punta proprio a riqualificare
leeconomie urbaneconil con-
tributo di istituzioni e impre-
se promuovendo il ruolo del
terziario di mercato».

Quali misure concrete Conf-
commercio ritiene necessa-
rie per superare i costi ag-
giuntivi di trasporti, logisti-
caedenergiache penalizza-
no le isole?

«Trasporti, logistica ed ener-
gia costano troppo alle impre-
seinsulari. Sitrattadisvantag-
gichevannorimossi coninter-
venti mirati, come peraltro,
previstodalnuovo articolo119
della Costituzione italiana.
Penso, ad esempio, amisurefi-
scali dedicate e a tariffe cal-
mierate per collegamenti es-
senziali. Nel trasporto maritti-
mo, in particolare, € necessa-
rio escludere dal meccanismo
dinegoziazione delle emissio-
ni (Ets) e dai conseguenti so-
vraccostii collegamenti conle
isole maggiori, cosi come av-
viene per quelle minori».

Chemessaggiovuolelancia-
re agli imprenditori iscritti
alla sua confederazione in
occasione della Conferen-
za di sistema qui in Sarde-
gna?
«La nostra forza, la forza di

ioénella capaci-
ta di fare rete. Solo insieme
possiamo trasformare le diffi-
coltd in opportunitad. Conf:
commercicé al fianco delleim-
prese del terziario di mercato
per sostenerle e dare voce alle
loro esigenze, per costruire
unfuturo piu giusto, competi-
tivo e sostenibile».

Giuseppe Deiana
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