I Alessanaero

Quotidiano - Dir. Resp.: Massimo Martinelli
Tiratura: 62740 Diffusione: 55079 Lettori: 670000 (DATASTAMPA0006901)

) DATA STAMPA

44°Anniversario

01-OTT-2025
dapag. 18/ fogliol/2

Inflazione stabile
Il carrello della spesa
rallenta a settembre

» Alimentari e beni per la casa in calo per la prima volta nel 2025
Confcommercio: «I.a domanda per consumi pud riprendere vigore»

SU BASE MENSILE
L'INDICE DEI PREZZI
SCENDE DELLO 0,2%
IL DATO ACQUISITO
PER L'ANNO IN CORSO
ST ATTESTA ALL'.T%

LE STIME

ROMA Per la prima volta dall'ini-
zio dell'anno rallenta la corsa del
carrello della spesa. Secondo le sti-
me preliminari dell’Istat, a set-
tembre linflazione diminuisce
dello 0,2% su base mensile, men-
tre su base annua si attesta 4l
+1,6%, come nel mese precedente.
Nello stesso periodo decelerano i
prezzi dei beni alimentari, per la
cura della casa e della persona,
che passanoda +3,4% a+3,2%. Ad
accelerare, invece, quelli dei pro-
dottiad alta frequenza d’acquisto,
che salgono dal +2,3% al +2,7%.
L'inflazioneacquisita peril 2025¢&
paria+1,7% perlindice generale e
a +2% per la componente di fon-
do.

ILDIVARIO

Ildivariotrail carrellodella spesa,
protagonista da gennaio diunral-
ly che solo adesso accenna a ral-

lentare, e I'indice generale, che in
questi mesi si € sempre mosso en-
tro pochi decimali, resta ampio.
Tuttavia, dice Confcommercio,
adesso almeno si vedono spiragli
di ripresa per i consumi. «In que-
sto contesto, € importante sottoli-
neare come stiano emergendo se-
gnalidirientrodelletensionisugli
alimentari e, quindi, sull'aggrega-
to che chiamiamo “carrello della
spesa”, con potenziali favorevoli
riflessi in termini di percezioni e
comportamenti», dichiara 1'uffi-
cio studi di Confcommercio. Di
fronte a un carrello della spesa
passato da un aumento dei prezzi
del +3,4% di agosto aun +3,2% a
settembre, spiega ancora l'ufficio
studi, «il possibile accentuarsi,
nei prossimi mesi, di queste ten-

denze positive potrebbe contri-

buire a migliorare ia fiducia delle
famiglie restituendo un minimo
divigorealla domanda per consu-
mi».

ILCOSTO PER LE FAMIGLIE

Non si assisteva a una decelerazio-
ne del carrello della spesa da di-
cembredello scorso anno. «I prez-
zi degli alimentari salgono anco-
ra, anche se con ritmo inferiore»,
fa notare pero I'Unione riazionale
dei consumatori. Stando alle sti-

me dell'Unc, un’inflazione al
+1,6% si traduce per una coppia
con due figli in un aumentodel co-
sto della vita di 579 euro su base
annua, di cui 347 euro per prodot-
ti alimentari e bevande analcoli-
che e altri 367 per il carrello della
spesa. Per una coppia con un fi-
glio la spesa aggiuntiva annua ¢
pariabl7euro.

La stabilita del tasso d'inflazio-
ne sottende andamenti differen-
ziati dei diversi aggregati di spesa,
spiega 1Tstat. In rallentamento i
prezzi degli alimentari non lavo-
rati (da +5,6% a +4,8%), mentre
quelli degli alimentari lavorati so-
no in accelerazione (da +2,7% a
+3,0%). Stesso discorso per gli
energetici regolamentati (da
+12,9% a +14%), cui si aggiunge la
ripresa dei prezzi degli energetici
non regolamentati (da -6,3% a
-5,2%). Infine, la variazione con-
giunturale negativa dell'indice ge-
nerale (-0,2%) riflette soprattutto
la diminuzione dei prezzi dei ser-
vizirelativi ai trasporti (-3,3%).

1l record dei ribassi mensili lo
ha segnato il trasporto marittimmo
{-30,5% su agosto). Al secondo po-
stoivoli internazionali, precipita-
tidel 24,1% in appena 30 giorni.

.FrancescoBisozzi
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Un anno di inflazione
Variazioni % deiprezzi 8\ ,consumo (indice Nic)

8 Su mese precedente = Rispetto a un anno prima
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