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[l grattugiato in busta compie quarant’anni

ALIMENTARE

ilgrattugiatoin busta
richiudibile compie 40
anni. Parlala presidente
del gruppo Ferrari,
LauraFerrari

Ciceri —apagé6

Prodotto iconico. La confezione richiudibile e nata a Ossago Lodigiano
dall’idea di Giovanni Ferrari che utilizzo la tecnica dell’atmosfera protettiva
Equilibrio. La presidente Laura Ferrari: i dazi sono la punta dell'iceberg, la vera

sfida e Iiperinflazione delle quotazioni all'ingrosso che rallenta le vendite

Raffaella Ciceri

nterno italiano, cucina, frigori-
fero. Quantidinoi, nello scom-
parto dei formaggi, tengono
una confezione di grattugiato
pronta asalvarcinella prepara-
zione della cena, soprattutto
quando siamo di fretta? Se oggi
possiamo dare per scontatalapra-
ticita del formaggio in busta ri-
chiudibile, lo dobbiamo all’inno-
vazione introdotta 40 anni fa da
uno stabilimento caseario di Ossa-
go Lodigiano, nelle campagne a
pochi chilometri da Lodi. Era il
1985 quando Giovanni Ferrari, al-
lora titolare dell’azienda di fami-
glia (é morto nel 2019 all’eta di 91
anni), insieme a un docente del-
I'Universita di Milano adotto la
tecnologia dell’atmosfera protetti-
va per garantire la conservazione
del formaggio fresco preservando-
ne le caratteristiche. Nel 1987, un
decreto ufficializzo I'uso dell’ai-
mosfera protettiva per gli alimenti.
Non che prima non esistessero
le confezioni di formaggio grattu-
giato: si trattava pero di prodotii
essicati e disidratati, buoni forse
per i mercati stranieri alla ricerca
di quello che chiamano “italian
sounding”, ma un piccolo abomi-
nio sulle nostre tavole.
Quarant’anni dopo, quelle buste
richiudibili di grattugiato fresco
sono ancora il prodotto pitticonico
dellaFerrari e rappresentano il core
business dell’azienda. Buste che
raccontano anche la storia del
marketing alimentare: il primo
spot televisivo degli anni Ottanta
rompeva il cliché della mamma ai
fornelli, mostrando padre e figlio
intenti a preparare un piatto di pa-
sta, e negli anni Novanta eraarriva-
to come testimonial Topo Gigio.
Per LauraFerrari, I’attuale pre-

sidente, non deve essere stato
semplice ereditare con le sorelle
Claudia e Silvia un’aziendabicen-
tenaria (era partitanel 1823 come
semplice caseificio) e reggere il
confronto con unimprenditore il-
luminato e vulcanico comeil padre
Giovanni. Ma sta riuscendo nel-
I'impresadi farla crescere, mante-
nendonel’orientamento allaricer-
ca e innovazione. Nel 2019 per
esempiolaFerrarierastatal’'unica
azienda agroalimentare selezio-
nata da Assolombarda perla mo-
stra Genio e Impresa, organizzata
pericinquecento anni dalla morte
di Leonardo da Vinci, e tuttora €
impegnata su diversi fronti di ri-
cerca, dall’efficientamento ener-
getico allariduzione dell’'impatto
ambientale del packaging.

«Non so dire con esattezza se
siamo alla sesta o settima genera-
zione alla guida della societa — rac-
conta Laura -. Mio padre ha sempre
dedicato piti tempo a parlarci del
futuro e di cosa avremmo potuto
fare piuttosto che del passato».

Oggi il fatturato della Ferrari
sfioraii16o milioni e nel 2024 sono
state vendute piu di14mila tonnel-
late diformaggi, peril 26% all’este-
ro, in particolare in Europa. Grazie
agli accordi commerciali con il
gruppo francese Savencia (ex Bon-
grain), che detiene anche una quo-
tadiminoranza, iformaggiamar-
chio “Giovanni Ferrari” sonoipiu
vendutiin Germania e ai primi po-
stiin Franciae Belgiotraiformag-
giduri italiani. Dai primi anni Due-
mila gli stabilimenti sono diventati
due (a quello di Ossago se n’¢ ag-
giunto uno a Fontevivo nel Par-
mense) e pochi anni dopo sono
stati acquistati anche due caseifici
di parmigiano reggiano, per segui-
re la filiera produttiva a partire

dall’acquisto del latte.

Lostile sobrio e discreto di Lau-
raFerrari eil suo tono divoce paca-
todettanolalinea delle sue giorna-
te, che sembrano non finire mai (¢
nel consiglio di Assolatte e di Asso-
caseari e presidente del gruppo di
categoria di Assolombarda, oltre
che nel consiglio del Consorzio
Grana Padana): «Partecipare alla
vitaassociativa € fondamentale in
termini di formazione, scambio di
buone pratiche, crescita personale,
tanto piu per una realta come la
nostra che ha sede in un piccolo co-
mune di pianura». Ruoli eincarichi
chele permettono diavere unavi-
sione atrecentosessanta gradidel
settore, in un momento storico
complicato. In cui i dazi americani,
come spiegalei, «sono solola pun-
ta di un iceberg». In che senso?
«Stanno creandoincertezze, € ve-
ro, mala sfida principale che stia-
mo vivendo su tutti i mercati €
I'iperinflazione delle quotazioni
all’ingrosso». Datiallamano, Lau-
raFerrarievidenzialeripercussio-
ni che derivano dal difficile equili-
brio tra domanda e offerta, in un
comparto che si basa su prodotti
stagionatiche hanno tempi di pro-
duzionelunghi. «<Anche nel 2024il
mercatodei formaggi duriitaliani
ha continuato a crescere. Mal’au-
mento delladomandasi € scontra-
to conla mancanza didisponibilita
neimagazzini. Questoha fattosa-
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lirele quotazioni all’ingrosso delle LAURA
oo A FERRARI
principali DOP, di conseguenzaso- et

nolievitatiicostidiproduzioneela
filiera é sotto pressione. Gli au-
mentihanno iniziato atradursiin
un rincaro dei prezzial consumo,
che negli ultimi mesi starallentan-
do l’export e frenando le vendite Territorio.

. . . . Ferrari & trai socidella
anche in Italia». Un cortocircuito Foridasiona Casadalla Carmtinit
insomma, cherischiadi peggiorare di Lodi, nata per contrastare
nei prossimi mesi e di pesare sulla lapoverta alimentare
spesadeicittadini. Untemache sta
acuorediLauraFerrari:I'azienda 2 | 3 " ' | [T
per esempio e traisoci sostenitori |
della Fondazione Casa della Co-
munitadiLodi, unadelle esperien-
ze piu interessanti nate negli ultimi
anni nel capoluogo per contrastare
lapovertaalimentare maancheri-
durre gli sprechi di cibo.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

160 milioni

ILFATTURATO

Il fatturato della Ferrari sfiora i 160
milioni e nel 2024 sono state vendu-
te pit di 14mila tonnellate di formag-
gi, peril 26% all’estero

Ferrari

GLI STABILIMENTI PT—
Dai primi anni Duemila gli stabili- Ferrari & trai soci sostenitori della Fonda-
menti sono diventati due: aquello zione Casa della Comunita di Lodi, unadelle
di Ossago se n'é aggiuntounoa esperienze pil interessanti del capoluogo
Fontevivo nel Parmense nata per contrastare la poverta alimentare

maanche ridurre gli sprechidicibo
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