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Politica industriale

Fondazione Fiera, peril Made

in Italy tavolo conil territorio —p.20

Fondazione Fiera Milano,
dialogo con il territorio
per favorire il made in italy

Politica industriale

Nasce un tavolo di confronto
tra operatori fieristici
e organizzazioni industriali

Obiettivo valorizzare le fiere
come strumento di politica
industriale e leva di export

Giovanna Mancini

Integrazione e dialogo conilterritorio
sonole parole che Giovanni Bozzetti,
dallo scorso 1° agosto presidente di
Fondazione Fiera Milano, ripete pili
spesso per spiegare il suoprogettodi
sviluppo per l'ente di cui € a capo,
principale azionistadiFieraMilanoe
realta molto attiva in campo sociale,
culturale e formativo nel territorio
lombardo. Ieri il suo primo incontro
con la stampa, che segue un intenso
periodo di «ascolto di tutti i nostri
stakeholders — spiega Bozzetti —:idi-
pendentiinnanzituttoe poigliorga-
nizzatori delle manifestazioni fieri-
stiche di Milano e le associazioni di
categoria correlate a queste manife-
stazioni, conla presenzaovviamente
anche diFiera Milano». Daquestiin-
contrié natalavolonta diistituziona-
lizzare un tavolo periodico di con-
fronto, finalizzatoa esaminare critici-
taeopportunita del sistema, pervalo-
rizzare ulteriormente le singole
manifestazioni e favorire una mag-
giore integrazione con il territorio.
«LaFierasideveaprirealterritorioe
altempo stessoil territorio deve esse-
reingradodiaccogliere megliole atti-
vita della fiera», spiega Bozzetti.
L’iniziativa, definita «Alleanza
perilmade inlItaly», siproponeap-
punto come un tavolo di confronto

che riunisce operatori, organizzatori

di manifestazioni fieristiche e asso-
ciazioni di categoria, chiamati a ri-
flettere eagire «sul ruolo del sistema
fieristiconello sviluppo economico,
sociale e culturale del Paese». Il pri-
mo incontro dell’Alleanza ha fatto
emergere alcuni punti prioritari, co-
melanecessita di rafforzare I'attrat-
tivitainternazionaledel territorio;la
creazione di sinergie pil forti con
hospitality e trasporti, asset fonda-
mentali per accogliere espositori e
visitatori; la definizione di un per-
corso condiviso traistituzionie ope-
ratori per sostenere i settori del-
I’economia nazionale, che rappre-
sentano I'Italia nel mondo.

L’obiettivo dell’Alleanza & valoriz-
zare le fiere come strumenti di politi-
caindustrialee diinternazionalizza-
zione delleimpreseitaliane: «il siste-
ma fieristico milanese & un asset
strategico per il Paese — aggiunge
Bozzetti —. Rappresentaunavetrina
internazionale straordinaria per i
prodottimadeinItaly. Eunluogo di
internazionalizzazione, di scambi
commerciali, ma anche unluogo di
conoscenza del mondo».

Con oltre 36mila imprese esposi-
trici(di cui1omilacirca dall’estero)e
oltre 4,5 milioni di visitatoril’anno, il
polo fieristico milanese puo essere un
modello e un elemento di traino per
I'intero sistema fieristico nazionale
che,aggiunge il presidente dellaFon-
dazione, deve essere «unito e deve
muoversiinmodo compattononsolo
neiconfrontidel governoitalianoma
anche, eforse soprattutto, all’estero,
peressere una bandieradel made in
Italynelmondo. Sono un cultoredel-
I'approccio sistemico».

Pilinello specifico, le oltre 50 ma-
nifestazioni realizzate da Fiera Mila-
no generano, per le sole aziende
espositriciitaliane, ricavi per 46,6 mi-
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liardidieuroe17,5miliardidieurodi
export, conunaquotadiexportparial
38% del loro fatturato realizzato in

FieraMilano. FieraMilanogenera 8,1
miliardidieurodiindottosul territo-
rionazionale, diquesti4,3 ricadonoin
Lombardia. In italia il 46% delle im-
prese fainnovazione. Tragliesposi-
tori che partecipano alle fierela per-
centuale sale al 65%.

«Abbiamo condiviso le nostre ri-
flessioni anche con il presidente di
Confindustria, Emanuele Orsini, che
sostiene esupportalanostravisione
—aggiunge Bozzetti—. E nelle prossi-
me settimane avremo altri incontri
con Confindustria, Assolombarda, il
mondodell’artigianato, dell’agricol-
turaedel commercio, leassociazioni
culturali,irettoriele scuole diforma-
zione. Fondazione Fiera Milano € e
deveessere sempre pillunassetstra-
tegico del sistema imprenditoriale
italiano e del territorio».

Con un patrimonio netto di 764,6
milioni di euro nel 2024 (+1,5% vs
2023), ricavi delle vendite a 56,3 mi-
lionidieuro e unutiledi 1,6 milionidi
euro, Fondazione Fiera Milano ha
pianificato per il quadriennio 2024-
2027investimenti per circa 284 milio-
nidieuro(dicui7omilionirealizzati
nel2024),destinati asostenerelo svi-
luppodelsistema fieristicoe congres-
suale,nonché del benessere del pro-
prioterritorio. Traiprincipali proget-
tidellaFondazione, ricordiamoil so-
stegno agli interventi necessari per
ospitare, all'interno deglispazidiFie-
raMilanoaRhoenel Centro congressi
Allianz MiCo, rispettivamente le
competizioni sportive di hockey e il
main media center delle Olimpiadi
invernali Milano-Cortina 2026.
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