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44°Anniversario

Boom prezzi
alimentari
+30% rispetto

al 2019

@® ROMA. Burro, olio, caffg, cioc-
colato, riso. Ma anche carne, frutta
e verdura. Gli aumenti dei prezzi
della spesa quotidiana al mercato o
al supermercato sono un po’ sotto
gli occhi di tutti e a certificarli é
arrivato anche I'Istat, che ha calco-
lato il rincaro complessivo dall’era
pre-Covid ad oggi. I generi alimen-
tari costano oggi in Italia pratica-
mente un terzo in pia del 2019.

«In conseguenza della forte im-
pennata registrata tra la fine del
2021 e i primi mesi del 2023 e al suc-
cessivo perdurare di una significa-
tiva, seppure pitt moderata, tenden-
za alla crescita», spiega I'Istituto di
statistica, i prezzi al consumo dei
beni alimentari, ovvero di cibo e be-
vande non alcoliche, hanno rag-
giunto a luglio un livello pit elevato
del 30,1% rispetto a quello medio
del 2019. 11 dato fa riferimento all’in-
dice armonizzato ed é quindi con-
frontabile con quelli europei. I1
trend al rialzo ha riguardato tutti i
Paesi del vecchio continente e I'Tta-
lia non é nella situazione peggiore.
Lamedia della Ue27 vede un’impen-
nata di oltre il 39%. La Germania
deve fare i conti con un balzo di

circa i1 40%, la Spagna del 38%,
mentre 'aumento in Francia é stato
relativamente minore, pari al 27%.

«Una magra consolazione» per
1"Unione nazionale consumatori,
che - in un coro unico con le altre
associazioni - denuncia rincari
monstre praticamente su tutti i pro-
dotti, parlando di aumenti «insoste-
nibili» a fronte di stipendi che non
siadeguano all’inflazione da 30 an-
nia questa parte.

Per il Centro di formazione e ri-
cerca sui consumi: tra agosto 2019 e
agosto 2025 alcuni prodotti hanno
subito «rincari astronomici». Il bur-
ro segna +60%, seguito dall’olio
d’oliva a +53,2%, dal riso a +52% e
dal cacao in polvere a +51,4%. Ma ci
sono anche il caffé (+47%), I’olio di
semi (+43%), le patate (+40%). Di
fronte ad un carrello della spesa che
«& sempre pit vuoto ma, parados-
salmente, sempre pit costoso», la
richiesta al governo é dunque quel-
la di replicare il «trimestre anti-in-
flazione» dell’autunno del 2023. Par-
lando di una vera e propria specu-
lazione, il Codacons chiede invece a
Mr Prezzi e all’ Antitrust di aprire
un’indagine, [Ansa]
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