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ILRACCONTO
Quanto e giapiu cara
la spesaa New York
SIMONASIRI

a chat delle mamme dell’Up-

per West Side & in subbuglio.
Questa volta non si tratta di gos-
sipsuunaqualcheinsegnante o su
unaqualche babysitter. - paciNa4

Colprotezionismoinaugurato daltycoonaumentianche neiristoranti e neinegozidi giocattoli

A New York la spesa ¢ gia rincarata,
Prezzialle stelle per vino, cafte e frutta

+38%

L'aumento dialcuni
giocattoliinUsacome
ildinosauro T-Rex
salitoda 40 dollaria 55

ILRACCONTO

SIMONASIRI
NEWYORK

a chat delle mamme

dell’Upper West Side

& in subbuglio. Que-

sta volta non si tratta
di gossip su una qualche in-
segnante 0 su una qualche
babysitter. Questa volta la
questione é seria. «Sono an-
data da Target e non potevo
credere ai miei occhiy, affer-
ma una delle partecipanti,
tutte signore che sulla carta
sarebbero classe media ten-
denza benestante, se non
fosse che ormai per vivere a
Manhattan uno stipendio a
seizeri tiregala pocopiirdel-
la sopravvivenza. Una delle
citth pilt care d’America,
una di quelle con il mercato
immobiliare piii folle e proi-
bitivo - laffitto medio per
un appartamento con due
stanze da letto ha sfondato i
sei mila al mese - si sveglia
oggi con un altro grattaca-
po: 'aumento dei prezzi do-
vutoalle tariffe volute daDo-
nald Trump. E un risveglio
che riguarda tutti gli Stati
Uniti e chesicuramentesi fa-
ra sentire pitt duramente in
quelli meno ricchi rispetto
al privilegiato New York,
ma fa impressione che lo si

noti anche qui, in una citta
abituata a spendere e span-
dere, dove ormai perunace-
na per due in un ristorante
medio non costa mai meno
di 100 dollari se si beve vino
e dove un frullato proteico
ne costa almeno dodici e
puod salire anche a diciotto
se in una catena fighetta ti-
po Juice Press. Una follia
economica ormai documen-
tata con ossessione anche su
TikTok o su Instagram con il
meme «tutte le volte che
esco di casa non spendo mai
meno di» che per New York
City puo variare dagli 80 ai
300epassadollari al giorno.
E che nessuno rinuncia a
niente: le banane, I'avoca-
do, il caffé italiano, i mazzi
difiori da 15 dollari, anche i
pomodori che non sanno di
niente e il mango gia taglia-
to anove dollari a vasetto. E
poi i giocattoli per i bambi-
ni, ileggins per fare yoga, le
scarpe da ginnastica, tutti
prodotti della grande distri-
buzione di catene come Wal-
mart e Target per i quali si
prevede un aumento. Per
non parlare di HMart - la ca-
tenadisupermercatiamerica-
na specializzata in cucina
asiatica, in particolare corea-
na - o di 99 Ranch Market o
dei tantissimi piccoli super-
mercati etnici e negozi di ali-
mentari specializzati nella
vendita di prodotti alimenta-
ri importati spesso a prezzi
molto competitivi rispettoad
altre catene. «Che ne sara dei
prezzidellamaionese giappo-
nese Kewpie e la salsa di soia
light cinese Pear] River?», si
chiede un cliente abituale.

Una preoccupazione che era
gia cominciataloscorso mag-
gio quando Trump aveva an-
nunciatolaprimaondatadita-
riffe. «<Abbiamo sempre lavo-
rato per mantenere i nostri
prezzi il pitt bassi possibile e
non ci fermeremoy, aveva di-
chiarato allora il portavoce di
Walmart Joe Pennington a
UsaToday, mentre Trump ac-
cusavaWalmartdiaveringiu-
stamente attribuitoaisuoi da-
zi la causa degli aumenti. Su
Reddit intanto & iniziato un
nuovo gioco: i dipendenti di
Walmartche inizianoa condi-
videre prove fotografiche.
«Guardate il T.Rex», dice un
utentesotto lafotografiadiun
dinosauro giocattolodi plasti-
ca. «Da 39,92 dollari il mese
scorso a 55 oggi, un aumento
di quasi 38%. Se I’Asia pian-
ge - e con lei i consumatori di
prodotti etnici, un settore
che, secondo la societa di ri-
cerche di mercato IBISWorld,
l'anno scorso ha fatturato
55,8 miliardi di dollari —I'Fu-
ropa e gli amanti dei prodotti
europei come formaggio, olio
d’oliva, prosciutto, non rido-
no, anzi. Lagrande preoccupa-
zione dei newyorkesi, grandi
bevitori, ésul vino, un prodot-
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to che nei ristoranti america-
ni & gia ricaricato abbondan-
ternente e che rischia di arii
vare a prezzi proibitivi: la
maggior parte dei ristoranti
vende bottiglie a un prezzo
chevariada treaquattrovol-
te superiore a quello all'in-
grosso, il doppio di quello
chesipagainunnegoziodial-
colici. «La compagnia per cui
lavoro non appena Trump &
stato eletto ha messo le mani
avanti e ha comprato l'equi-
valente di unannodi inventa-
rio», racconta un’italiana di
Manhattan che lavora perun
importatore di vini. Per ora
l'offertadivininonUsaé&com-
petitivaec’echi sista spostan-
dosuquelliamericani,maan-
chequi cisarannoaumenti di
prezzi. «No, io non rinuncerd
al mio bicchiere di Chateau
PeyredonBordeaux Haut Me-
doc 2018» dice un cliente di
Bin71, unwinebarsu Colum-
bus Avenue. Oracosta21 dol-
lari, domani chissa. Come di-
ce la saggia Fran Lebowitz:
«Nessuno puo permettersi di
vivere a New York. Eppure,
otto milioni di persone ci rie-
scono. Come facciamo? Nes-
sunolosay. —
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