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Con ilnuovo proprietario NewPrinces i supermercati dellinsegna francese diventeranno Gs

Carrefour, ecco la via italiana

Prodottiproprineisupereilmodello Metro per alcuniiper

DI ELENA GALLI strolia,presi- di comunicazione integrata
na storia di addii, dente di New-  con Carrefour Italia. Oltre
quello del numero Princes, du- che del «pieno controllo della
due delladistribuzio- rantelaconfe- tracciabilita e della qualita».
ne francese che la- rencecalldedi- Un «controllo completo della

scia 'Ttalia, e di debutti, quel- cataall’opera- catena del valore», che pud

lo di NewPrinces nella gdo. zione. Quanto  consentire, ha sottolineato

Ma soprattutto una storia di aitempiperri- Fabio Fazzari, direttore fi-

rilanci: quello di Gs, marchio portareilmar-  nanziario di NewPrinces, an-

della grande distribuzione ali-
mentare italiana nato negli
anni sessanta e operativo su
larga scala fino alla fine del
2010, quando & stato sostitui-
todall'insegna Carrefour, che
lo aveva rilevatonel 2000.

All’indoma-
ni dell’annun-
cio dell’acquisi-
zione di Carre-
four Italia da
parte di New-
Princes, si deli-
nea la visione
del gruppo atti-
vonel food & be-
verage (tra i
marchi, Centra-

chio Gs sui
punti vendita di Carrefour
Italia, <intendiamo incontrar-
ci subito conipartner eifran-
chisee soprattutto per parla-
redel cambiodiinsegna:lano-
stra idea & di arrivare in tre
anni al cambio del brand». Un
cambio che prevede di rinno-
vare «offerta e immagine dei
punti vendita attuali (oltre
un migliaio, di cui 41 ipermer-
cati, 272 Carrefour Market,
702 Carrefour Express e 12
cash & carry) e di «investire
in nuovi negozi» (sono pari a
437,5 milioni gli investimenti
complessivi previsti, ndr), ha
aggiunto Mastrolia, che hain
mente un «modello Lidl»,

che un «focus su segmenti di
prodotto ad alta crescita co-
me le categorie cosiddette
free from, quelle per speciali
esigenze dietetiche e gli ali-
menti per 'infanzia». Con l'o-
biettivo di «<superare nel 2026
i7miliardi di euro di ricavi».

Dunque, una sorta di «ri-
voluzione del retail italiano»,
come I’ha definita Benedet-
ta Mastrolia, investor rela-
tions director di NewPrinces,
che integra manifattura e di-
stribuzione e che probabil-
mente & destinata a modifica-
re gli equilibri del settore e a
ridefinire i rapporti con gli al-
tri player. A proposito di

le del latte di To- «molto, molto diverso da quel- pl_ayer, durante la _call Gior-
rino, Torre in li attuali»: «pit1 efficiente», gio Sant/an/nbt:gglo, ceo del
Pietra, Opti- con «store moderni» e che of-  gruppo VEGé, si & congratula-

mus, Giglio, Po-

lenghi Lombar-

do, Delverdeela

new entry Plasmon) che valu-
tera, tra I’altro, la trasforma-
zione dei 41 ipermercati
dell'insegna francese nella Pe-
nisola (o di alcuni di questi) in
piattaforme strategiche peril
B2B: si vendera all'ingrosso a
professionisti, mense, istitu-
zioni, cliniche e case di riposo,
per esempio, con un modello
di vendita diretta per produt-
tori e fornitori, in sostanza vi-
cino al modello Metro.

«Abbiamo una visione
molto chiara sul concetto di
ipermercato: vogliamo cam-
biarel'esperienzaperil consu-
matore, rendendola pit1inclu-
siva e rendendo il concept
una piattaforma strategica
per migliorare la strategia di
diversificazione, ad esempio

con I'home de-
livery», facen-
do leva sulla
logistica esi-
stente a livel-
lo nazionale,
ha spiegato
Angelo Ma-

fra «l miglior prezzo, la mi-
gliore qualita, il miglior servi-
Zio»,

L’acquisizione di Carre-
four Italia (un’operazione
con un entreprise value di 1
miliardo di euro, inclusi 420
milioni di asset immobiliari)
rappresenta per NewPrinces
«un’opportunita unica di con-
solidamento nelle regioni ita-
liane piu attrattive» (12: dal-
la Lombardia alla Toscana,
dal Piemonte al Lazio) ed & in
linea con la nuova strategia
del gruppo, che punta adiven-
tare «la prima piattaforma
completamente integrata di
beni di largo consumo». Con
una serie di «vantaggi strate-
gici»: dall’integrazione verti-
cale fra brand di proprieta e
la produzione di private la-
bel, che puo accelerare I'inno-
vazione di prodotto, alla ge-
stione diretta del retail, conla
possibilita di ottenere infor-
mazioni di prima mano sui
trend di consumo e le dinami-
che di mercato. Per non parla-
re dell’importante migliora-
mento della visibilita perino-
stri brand», grazie a strategie

to con Angelo Mastrolia perla

«brillante operazione», augu-

randogli <buona fortuna».
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Angelo Mastrolia

Uno dei 272 Carrefour Market presenti in Italia
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