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OPERAZIONE DA 1 MILIARDO
L’italiana New Princes
compra Carrefour Italia

New Princes Group, la ex
Newlat che fa capo alla famiglia
Mastrolia, compra il 100% di
Carrefour Italia, per un totale di
1.027 punti vendita. Operazione
da1miliardo. —a pagina 24

Grande distribuzione
New Princes Group compra
inegozi di Carrefour Italia —p.24

New Princes Group compra
i supermercatl di Carrefour Italia

Il gigante transalpino esce
dall'Italia: 1a ex-Newlat
entraanche nel retail

Operazione da circaun
miliardo su 1027 punti
vendita soprattutto al Nord

CarloFesta
MILANO

ColpodiscenanellacessionediCar-
refourlItalia. A comprareleattivita tri-
colori del gigante transalpino della
grandedistribuzione, prontoad usci-
redalmercatoitaliano, ¢ New Princes
Group, la ex Newlat che fa capo alla
famiglia Mastrolia.

New Princes Grouprileveratuttoil
perimetroitaliano di Carrefour: cioé
il100% di Carrefour Italia, comprese
letre societa sottoil cappello della ca-
pogruppo, cioe Carrefour Property,
Gs Spae Carrefour Finance, lasocieta
attiva nel factoring,.

Passeranno di mano un totale di
1027 puntivendita dicui642 direttie
38z infranchising, Laripartizione ge-
ograficadiCarrefourItaliaevidenzia
alcune regioni, soprattutto quelle del
Nord, conuna presenza maggiore di
puntivendita: intestac’¢laLombar-
dia con 314 punti vendita, il Piemonte
con 202 supermercati, seguito dal La-
zio con 195, laLiguria con 161, ’Emilia
Romagnacon49,laToscanaconz4e
aseguire Valle d’Aosta e Sardegna.

Si tratta di una realta aziendale
coniomiladipendentidirettie 8mila

indiretti, per complessivi18mila di-
pendenti. L’operazione varra circa
un miliardo di euro di enterprise va-
lue: ripartito tra 400 milionidi euro
divalutazione degliimmobili e 600
milioniinvece perilbusiness. I fat-
turato complessivodi Carrefour Ita-
liavale circa 3,7miliardi di euro con
unEbitda (incluse le attivita immo-
biliari) per 115 milioni di euro. Carre-
four Italia ha deciso di uscire dal-
I'Italia, un mercato storico peril co-
losso francese, ma che pagalamino-
re corsa ai consumi, costoso per il
gigante della grande distribuzione
intermini di perdite archiviate negli
ultimi anni, tra tentativi di rilancio
falliti: I’'ultimo rosso di esercizio &
stato per 150 milioni di euro.

Carrefour uscira cosi dal mercato
italiano concedendounaimportante
dote al compratore: 237,5 milioni di
euro di investimenti per il rilancio
(circaaltri 2001i mettera anche New
Princes Group) pilt un accantona-
mento straordinario per rischi futuri
gestionali per 350 milioni di euro.
New Princes si prendera carico solo
dei debiti perleasing,.

L’obiettivo del nuovo proprietario
€ un rilancio del business. Per la so-
cietaitaliana, chedaNewlatFood ha
cambiato il suo nome in New Princes
Group, a seguito dell’acquisizione
dell’'aziendabritannica Princes Limi-
ted, avvenuta nella primavera del
2024, sitrattadi un’altraacquisizione
trasformativa con la costituzione di
unaterzagamba, quelladellagrande
distribuzione, dopoleattivita nel fo-
ode quellenel latte. E previstoun fat-
turato combinato di 6,9 miliardi di
euro: NewPrinces diventail secondo
gruppoltalianonel food per fatturato.

Lascommessa¢oraquelladicrea-
reuna filieraintegratatraproduzio-

ne, sul fronte alimentare, e distribu-
zione sul modello di aziende in altri
settori,entrando pure inaree comeil
deliveryeil canalehoreca. Per tre anni
potrebbe essere mantenuto il brand
Carrefour che poi verrasostituito da
quello Gs,insegna dellagrande distri-
buzione alimentare italiana che ha
operato fino al 2010, quando é stato
sostituito dal marchio transalpino.

Quello di Gs & un marchio stori-
co, passatoattraverso diverse pro-
prieta prima di finire al gruppo
francese: se si guardaal passato,la
privatizzazione dei supermercati
Gs era avvenuta nel contesto pill
ampio della privatizzazione della
azienda pubblica Sme trail1993eil
1994. In particolare, il gruppo Gsera
stato ceduto a un consorzio guidato
da Benetton e Del Vecchio.

Poiil marchio era finito in mano
al gruppo francese. Ora New Prin-
ces, secondoisuoipiani, puntaari-
dare nuova vita al marchio Gs. Laex-
Newlat della famiglia Mastrolia, che
ha cambiato totalmente facciae di-
mensioniinpoco pittdiunanno pri-
ma con l'acquisizione nel Regno
Unito e per ultimo conl’operazione
sul marchio dell’infanzia Plasmon,
aggiungeraappunto un’altragamba
inunastrutturamulticanale. La di-
stribuzione e il retail si affianche-
ranno quindi alle attivita food, che
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fanno capoalla New Princes Uk (con
un giro d’affari di 2,9 miliardi)e a
quelle nel latte della Centrale del
Latte d’Italia (con350 milionidieu-
rodigiro d’affarii). Advisor dell’ope-
razione sono stati Rothschild, per
conto di Carrefour, e Bnp Paribas
per New Princes. Gli advisor legali
BonelliErede e Legance.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

IMAGOECONOMICA
Loy

Cambio di proprieta.
Carrefour Italia passaa New Princes
Group
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