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[ supermarket Carrefour tornano italiani

NewPrinces compra per un miliardo

IL GRUPPO DI
ANGELO MASTROLIA
INVESTIRA

200 MILIONI

PER SVILUPPO

E INNOVAZIONE
L'OPERAZIONE

ROMA 1 supermercati Carrefour
tornano sotto le insegne italiane.
La NewPrinces Group, guidata da
Angelo Mastrolia, ha acquisito il
100% di Carrefour Italia dalla hol-
ding di controllo francese con una
operazione dal valore complessi-
vo di un miliardo di euro. Si tratta,
spiega una nota del colosso trico-
lore, di un «passaggio strategico
nella traiettoria di crescita che
punta all'integrazione verticale
tra produzione e distribuzione,
rafforzando la filiera agroalimen-
tare italiana». Molto soddisfatto il
ministro delle Imprese Adolfo Ur-
so che plaude ad una iniziativa
che rafforza il made in Italy. «Pre-
sto - dice Urso - incontrerd Ma-
strolia per approfondire gli svilup-
piindustriali e occupazionali».
Con oltre 13 mila dipendenti di-
retti in Italia, NewPrinces diventa
cosli il primo operatore nazionale
del settore food per occupazione,
e uno dei principali player euro-
pei nel segmento retail integrato.
11 gruppo specializzato nella pro-
duzione industriale nel settore
food & beverage compie cosi un'e-
voluzione verso un modello che
unisce capacita produttiva, distri-
buzione capillare e relazione di-
retta conil consumatore.
L'operazione, che ha avuto Ro-
tschild come advisor, si inserisce
in un piano dirilancio da 437,5 mi-
lioni, sostenuto anche da Carre-
four con un contributo di 237,5
milioni, destinato a garantire il ri-
lancio. Il closing é previsto entro il
terzo trimestre del 2025 con New-
Princes che investira 200 milioni
per sviluppo, innovazione logisti-
caerinnovamentodel brand.

Mastrolia definisce T'operazio-
ne«una tappa fondamentale nella
nostra traiettoria industriale. E il
risultato di una strategia costruita
conrigore e visione, un passo deci-
sivo per generare valore lungo tut-
ta la filiera e offrire benefici con-
creti a clienti, dipendenti e stake-

holder». La rete di oltre 1.000 pun-
ti vendita di Carrefour Italia, distri-
buita in seiregioni a elevata densi-
ta demografica, rappresenta
un'infrastruttura  commerciale
strategica e un canale chiave per
l'estensione dell'offerta e la fideliz-
zazionedella clientela.

Quella di Carrefour é solo I'ulti-
ma di una lunga serie di acquisi-
zioni da parte del gruppo guidato
da Angelo Mastrolia. Fondata
all'interno del gruppo Parmalat
nel 2004 come Newlat Food, T'a-
zienda & stata acquistata nel 2008
dalla societa luganese Tmt Finan-
ce Sa fondata proprio dall'impren-
ditore salernitano, che negli anni
successivi ha progressivamente ri-
levato stabilimenti e marchi stori-
ci del settore agroalimentare ita-
liano tra cui Buitoni. Ma del grup-
po fanno parte anche la multina-
zionale argentina Molinos Rio de
la Plata, i1 67,6% della Centrale del
Latte d’Italia, il 100% di Diageo
Operations Italy e, recentemente,
i biscotti Plasmon rilevati dalla
statunitense Kraft Heinz.

Va detto che il 29 aprile 2025,
l'assemblea degli azionisti di New-
lat Food ha dato il via al cambio di
nome in NewPrinces a seguito
dell’'approvazione del bilancio
2024. La nuova denominazione fa
seguito all'acquisizione da parte
di Newlat dell’'azienda agroali-
mentare britannica Princes avve-
nuta nella primavera dello scorso
anno. Newlat Food aveva chiuso
T'esercizio 2024 con un utile netto
consolidato di 142,3 milioni di eu-
1o, in crescita del +5,3% rispetto
all'anno precedente, e ricavi com-
binatia 2,778 miliardi.

Umberto Mancini
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