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EFFETTO TRUMP

«I dazi dureranno
il volano dell’export
si trova tutto a Est»

Il viceministro Valentini: «Singapore
porta d’accesso naturale all’Asia»

CamillaConti
P.5

«Questi dazi dureranno
e la pressione restera
Costrettiaguardarea Est
per sostenere I'export»

Il viceministro delle Imprese pensa a un nuovo asse commerciale
con buona parte dei paesi asiatici: «Singapore € un luogo neutro
e rappresenta il portale di entrata verso quella parte del mondo»

LaCoreaeavolte

merciali con I'India e il blocco della re-
gione Asia-Pacifico. Lo scorso 13 luglio

conco rrentef Ursulavon der Leyen hasiglato un pat-
avolte pq rthe r,ma to politico con il presidente indonesia-
i .l no Prabowo Subianto per promuovere
vieuna penet razione I'intesa di libero scambio. Nei giorni
: H scorsi la vicepresidente dell’esecutivo
siatec nOIOg ica europeo, TeresaRibera, & volata a Pechi-

siadeibeni

dilusso tricolori
CamillaConti

nopericolloquisul clima.La visitasara
seguita dal vertice Ue-Cina del 24 lu-
glio, sempre aPechino.

La strategia di Bruxelles & chiara: com-
pensare 'aumento dei dazi Usa strin-
gendoaccordi commercialiancheconi
Paesi del Far East attraverso politiche

A A

di diversificazione. Non & un caso se

Giorgia Meloni sara agli inizi di settem-

brein Asia perunlungotourtraBangla-

desh, Vietnam, Corea, Singapore, Giap-

pone.

«E’in corsoquelloche gli espertidefini-

scono la pit grande diversione com-

merciale, i dazi voluti dall’amministra-
zione Trump hanno innescatoun rimo-

dellamento dei rapporti», conferma a
Moneta il viceministro delle Imprese e
delMade inItaly, ValentinoValentini.
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entre continua a negoziare con Do-
nald Trump, ’'Unione Europea sta cer-
candodi approfondire gli accordi com-

Sitratta diunrimodellamentoirrever-
sibile?
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«I dazi non sono un qualcosa di effime-
ro, servono al riequilibrio di flussi e alla
protezione di settori, ma hanno anche
altri aspetti come il gettito fiscale, il re-
shoring, cioé il rientro dall'estero ovve-
ro il ripristino vero e proprio di alcuni
settori manifatturieri, quindi tutto la-
scia pensare che comungque la pressio-
nedeidazirimarra».

Questoin termini globadli. Eper quanto
riguardal’Europa?

«Siamo nel pieno di un negoziato che
vede deirilanci costanti del presidente
Trump. L’atteggiamento europeo € sta-
to quello di non entrare nella escala-
tionverbale,cheéunodeipitgrandier-
rorichesi possano commettere, perché
il rischio & quello di pagare un dividen-
do negativo senza ancora sapere quan-
to margine c’¢ per trattare. Tant’¢ che
alcuni osservatori riflettono sul fatto
che il presidente Trump assume posi-
zioni massimaliste poi ripiega su posi-
zioni piti concilianti, oppurechetalvol-
tail mercato azionario lo costringe ari-
vedere le sue posizioni. La mia impres-
sioneé&chequeste valutazionisianoan-
ch'esse estemporanee e che I’aspetto
dei dazi sia un aspetto strutturale di
questa amministrazione Usa come lo &
statonel primomandato di Trump».

Per I'ltalia gli Usa restano il secondo
pil grande partner commerciale, e
perquesto & anche unodeiPaesieuro-
pei pit colpiti, non & per noi uno svan-
taggio che la Ue tratti per conto di tutti
glistati?

«I Paesi hanno delegato all’'Unione eu-
ropea la competenza per la politica
commerciale esterna e quindi & I'Unio-
neatrattare.C’¢untemadiregoledari-
spettare. Ma, anche in termini di forza
negoziale, un mercato con 450 milioni
diconsumatori & assai pitforterispetto
a qualsiasi Paese che individualmente
volesse rompere questa unitd. E non
credochenessunolarompera».

La pressione commerciale esercitata
dalla Casa Bianca colpird anche
I'Asia. Si tratta peré di una parte del
mondo assai variegata, come cam-
bial'approcciorispettoa ciascunPae-
se?

«Abbiamo visto che le tariffe applicate
da quella parte del mondo vanno dal 25
al 50%, la Cina si trova addirittura con
dei dazi del 100%. L’obiettivo & anche
quello dibloccare il cosiddetto transhi-
pment, ovvero evitare che la Cina aggi-
ri i dazi esportando con una triangola-
zione con altri mercati asiatici. Quindi
l'impattodeidazisara moltoforte.Il fat-
to che la presidente von der Leyen ab-
bia parlato dall’Indonesia dell’impor-

tanza del rapporto con I’Asean, il fatto
che Ribera sia andata in Cina e parli
dell’Asia fa pensare che la propensione
verso quest’area del mondo sia piti che
naturale nel contesto diunaristruttura-
zionedei flussi commerciali».

E I'italia a quali Paesi del Far East sta
guardandoin particolare?

«C’& gia un piano della Farnesina per la
penetrazione verso 1'Asia. Il ministro
Tajani € andato in India per cementare
un rapporto commerciale che supera i
14 miliardi. Abbiamocreatoil cosiddet-
to corridoio del cotone e su questo Pae-
sedobbiamo puntare per inserirci sem-
predipitinelle catene del valore. Ricor-
diamocichel’Italia non esportasoltan-
to le tre F, food, fashion, furniture (ci-
bo, moda, arredamento, ndr), ma sia-
mo grandi esportatori di macchinari di
precisione e siamo leader nel pharma.
Poi andiamo verso i Paesi del Sud Est
asiaticoconiqualivediamoglobalmen-
tecircalO miliardidiesportazioni, ecia-
scuno di essi & diverso. Singapore ci in-
teressa perché & sempre stato, e lo sara
sempre di pit, il portale di entrata ver-
so questa parte del mondo. Parliamo di
unodei porti pitt grandi del mondo, for-
tissimo nella logistica, nello shipping,
neiservizifinanziari. Non & improbabi-
le che ci possano essere ulteriori irrigi-
dimenti tra Cina e StatiUniti, e Singapo-
reéilluogo neutro. Ed &1a piazza collo-
cata in maniera molto precisa all’inter-
no di quello che noi chiamiamo Occi-
dente».

In queste settimane lei ha accolto an-
che una delegazione diimprenditoria
guida familiare della Singapore Busi-
ness Federationin Italia per approfon-
dire opportunita dicollaborazione.
«Lapresenzadiaziendeacapitale fami-
liare, o family offices, &€ unfilone chedo-
vremmosfruttare, perchéinquesteim-
presesi privilegia il valore dell’azienda
sul profitto, si pensa alla trasmissione
tra generazioni. L’incontro tra questo
capitalismo familiare costituisce un
percorsochenonéancorastatoesplora-
toecheémolto promettente».

Altri Paesi altrettanto importanti, pit
maturi possono essere il Giappone e
laCorea?

«Con il Giappone abbiamo stabilito un
accordo strategico, ¢’é¢ un'affinita sem-
pre maggiore anche dal punto di vista
dei rapporti politici. La Corea & a volte
concorrente, a volte partner, ma vi &
una penetrazione sia tecnologica sia
deibenidilussoitaliani.Il mondo sista
modificando molto rapidamente. La
migliorerisposta&negoziare, in manie-
ra seria, ferma e coerente. E passare
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all'attacco rivolgendosi a quei mercati
mondiali che sono impattati come noi
e che, come noi, intendono comunque
mantenere vivala propria attivita com-
merciale. Dobbiamo considerare i Pae-
si affidabili, con i quali si possano crea-
renuove catenedel valore, forse piticor-
te, forse con maggiori ridondanze, ma
che in ogni caso diano maggiore sicu-
rezza di fronte a questo sconvolgimen-
toinaspettato».

Inalto
Valentino
Valentini,
viceministro
delleImprese
edel Made
inItaly
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