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RAPPORTI

FIERE

Unvolano perinternazionalizzare le Pmi

Cresce l'interesse per mercati alternativi
come Indonesia, Vietnam e Thailandia

I n un contesto globale in-
stabile, segnato da ten-
sioni geopolitiche, nuo-
ve barriere commerciali
eunridisegno delle catene del va-
lore, per le aziende italiane - an-
che di piccole e medie dimensio-
ni - puntare sull’internazionaliz-
zazione resta una leva strategica
perla competitivita. In questo sce-
nario, le fiere internazionali gio-
cano un ruolo cruciale per I’ ac-
cesso a nuovi mercati. Lo confer-
mano i dati dell’ultimo report del
Centro Studi It-Ex, I’associazione
delle fiere internazionali italiane:
tra le imprese espositrici, 1'89%
esporta, contro una media nazio-
nale ferma al 22,3%.

Inoltre, queste aziende realizza-
no il 39% del proprio fatturato ol-
treconfine, pia del doppio rispet-
to al resto del tessuto produttivo.
L’81% degli espositori considera la
fiera un attivatore concreto per
I’export. «Le fiere rappresentano
lo strumento principale per acce-
dere ai mercati internazionali, so-
prattutto per le piccole e medie
imprese», spiega Raffaello Napo-
leone, presidente di It-Ex.

«Generalmente le Pmi non han-
no, come i grandi gruppi, show-
room, uffici o rappresentanze
sparse nel mondo. Partecipare a

una fiera ben organizzata, ricono-
sciuta e internazionale consente
in pochi giorni di ottenere una vi-
sione chiara dei mercati, costruire
relazioni e adattare subito le stra-
tegie aziendali». Con I'emergere
di nuove dinamiche nei rapporti
con Stati Uniti e Cina, e la crescen-
te incertezza legata a dazi e insta-
bilitd geopolitica, le fiere sirivela-
no anche strumenti per esplorare
mercati alternativi. «Pensiamo al-
I'Indonesia: oltre 450 milioni di
abitanti, potere d’acquisto in cre-
scita e interesse crescente per i
prodotti europei», osserva Napo-
leone. «Ci siamo stati di recente
per studiarne le dinamiche. Altri
mercati emergenti come Vietnam
e Thailandia offrono alternative
interessanti». In parallelo, It-Ex
guarda al mondo per migliorare la
propria offerta. «Stiamo costruen-
do un benchmarking strutturato
conle altre grandi associazioni fie-
ristiche globali», spiega Napoleo-
ne. «Per la prima volta, analizzia-
mo dati, strumenti e modelli ope-
rativi delle fiere in Europa, Asia e
America per capire su quali diret-
trici crescere e offrire un servizio
piu efficace ai nostri 19 associati -
18 organizzatori fieristici e Fonda-
zione Fiera Milano». - s.d.p.
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