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Consumi,
un italiano

sudueé
ottimista

6 Sangalli: «Lariduzione
delle tasse & I'unica

strada per superare
lincertezza eridare
slancio ai consumi»

11 40% ha gia organizzato
le vacanze estive,
il migliore dato dal 2019

Enrico Netti

Quasi un italiano su due, i146,5%
perlaprecisione, sidice ottimista
nonostante tutto. E I'effetto della
stabilita politica, con I'aumento
delreddito disponibile compliceil
rinnovo dei contratti di lavoro,
conl’occupazione ai massimi sto-
rici mentre l'inflazione € sotto
controllo. Con questi presupposti
quasi il 409 degliitaliani ha gia or-
ganizzatole vacanze estive, il mi-
gliore dato dal 2019, mentre la
propensione alla spesa riprende
quota. Quest’anno ai primi posti
trale intenzioni d’acquisto, con un
trendin crescitarispetto al 2024, ci
sono gli elettrodomestici e i pro-
dottihi-tech, le spese per ristrut-
turare I'abitazione, I'acquisto di
nuovi mobili ma anche 'auto o
unabicicletta.

Riprende quota la voglia di
normalita delle famiglie italiane,
desiderio che si scontra con un
quadro geopoliticointernazionale
quanto mai complesso e incerto
che finisce con il condurre molti
alla prudenza nelle spese. Senza
contare che un quarto delle fami-
glie teme nel breve periodo una
contrazione del reddito mentre
circaidueterziritiene che rimarra
sostanzialmente stabile. Questala
fotografia scattata dal rapporto
«Climadi fiducia e aspettative del-
le famiglieitaliane 2025» di Con+

fcommercio-Censis.

«Le famiglie italiane mostrano
grande resilienza: calala fiducia,
ma le intenzioni di acquisto cre-
scono e quasiil 40% degliitaliani
ha gia programmato le vacanze
estive, che & il dato migliore dal
2019 - commenta Carlo Sangalli,
presidente di Confcommercio -.
Ricostruirela fiducia, conlaridu-
zione delle tasse, € I'unica strada
per superarel’incertezza e ridare
slancio aconsumie investimenti».

Gialo scorso annoil 43,3% del-
le famiglie aveva aumentato i
consumi ma parallelamente il
529% ha visto calareirisparmie so-
loperil 38%sonorimastiinlinea
con quellidel 2023. Trale famiglie
meno abbienti quasi la meta ha
visto calare le disponibilita eco-
nomiche. Inoltre il complesso
delle spese obbligate, affitto,
utenze, spese condominialie tas-
se, costringe il 56% degliitaliania
ridurre i consumi.

In prospettiva I'obiettivo per
pocopil deidueterziémantene-
reuntenoredivitaadeguato per-
ché il sentiment per la seconda
partedell’anno guardaaunasta-
bilita dei redditi familiari. Ma un
altro quarto delle famiglie teme
un calo del reddito. Tutti questi
fattori generano quell’incertezza
che finisce conil pesare sul clima
di fiducia ma il desiderio di nor-
malita é diventato molto forte co-
me indicail termometro delle va-
canze. Questa estate quasi due
quinti delle famiglie ¢ pronta a
partire mentrelo scorso anno era
soloil 26%. Magari per molti sara
unabreve vacanza di una mancia-
tadigiorni. Contemporaneamen-
teéil calo ilnumero degliindecisi
e chinon partiralo fara soprattut-
toperlamancanzadidisponibili-
taeconomiche e peril caro prezzi
portato dall’alta stagione.

enrico.netti@ilsole24ore.com

© RIPRODUZIONE RISERVATA

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30516 - L.1956 - T.1619



