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Impatto fino a 3,3 miliardi per i marchi tricolore
Gliesperti: “L'incertezza penalizza le imprese”

SCACC
almade in Italy
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damezzo miliardo
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e ci va bene I'introdu-

zione dei nuovi dazi

statunitensi potrebbe

costare all’export ita-
liano di prodotti alimentari e
non food all’incircamezzo mi-
liardo di euro, 489 milioni di
euro per la precisione nel ca-
soil fatidico 9 luglio I'asticel-
ladellasovrattassa venisse fis-
sata (come pare) al 10%. Gli
altri scenari, con dazi del 20,
30, 40 o addirittura al 50%
per fortuna non sono piut
nell’ordine delle cose ma cer-
tamente spaventano le nostre
imprese perché il conto in
quel caso salirebbe progressi-
vamente prima ad un miliar-
do, poi ad un miliardo e 700
milioni, quindi a 2,5 ed infine
3,3 miliardi di euro. Oltre ai
dazi c’é poi la penalizzazione
prodotta dal cambio eu-
ro/dollaro sfavorevole da
metterein conto, tenendo pre-
sente che «nei primi mesi del
2025lavalutaeuropeasiéap-
prezzata significativamente
rispetto a quella americana
(+11% tra gennaio e giugno)
raggiungendoi livelli pitiele-
vati dal 2022»,

Sono questi i conti che
emergono da uno studio pro-
mosso da Centromarca, I’asso-
ciazione italiana dell’indu-
stria di marca che associa 193

imprese tra le pitt importanti
ed attive nei settori del largo
consumo (alimentare, bevan-
de, curadella casa e della per-
sona, 2.600 marchi in tutto)
che complessivamente svilup-
panounfatturatodi67 miliar-
di di euro occupando diretta-
mente 100 mila addetti. Lari-
cerca, realizzata col supporto
scientifico di Nomisma, «in
questi giorni sara condivisa
col governo eirappresentanti
del mondo politicoy, informa
unanota. Finira sul tavolodel
governo, che come & noto ha
definito «gestibili» dazi del
10%, e pure dell’opposizione
cheda giorni martella esecuti-
vo accusandolo di essere
«inermey e divoler condanna-
reil Paeseallarecessione.
«L’incertezza sull’applica-
zione dei dazi preoccupa mol-
to le nostre industrie, sia sul
piano economico sia perché
non consente un’adeguata
pianificazione strategica e
nella contrattazione con i
buyer statunitensi», spiega il
direttore generale di Centro-
marca. Vittorio Cino. «E una
criticita da non sottovalutare
se si considera la rilevanza
del mercato d’oltreoceano
peribeni alimentari e non ali-
mentari prodotti inItaliay.
Nel 2024 le importazioni
Usa di beni grocery italiani
hanno infatti prodotto un gi-
rod’affari di 9,9 miliardi dieu-
ro, con una crescita del
+161% rispetto al 2014 e
un’incidenzadell’11%sull’ex-
port complessivo del settore.
«E degno di nota il fatto che
nei primi quattro mesi di que-
st’anno 'incremento a valore
& stato del 14% rispetto allo

stesso periodo del 2024 —rile-
va Cino -, Sulla base di queste
considerazioni Centromarca
sta supportando le aziende

conanalisi adhocesiinterfac-
cia costantemente con i suoi
corrispondenti a Bruxelles e
coniministeri competenti».

Lo scenario che disegnano
Centromarca e Nomisma non
émolto diversoda quello trat-
teggiato dal presidente di
Confindustria Emanuele Orsi-
ni, che a sua vota fissa al
13,5%lasvalutazione del dol-
laro ed indica quindi al
23,5% il vero dazio comples-
sivo cherischia di gravare su-
le nostre imprese, come ha
spiegatoieri a Roma margine
della presentazione dell’ac-
cordo quadriennale tra Con-
findustria e Intesa Sanpaolo.
L’impatto sul nostro export
sarebbe cosi pari a 20 miliar-
di di euro e metterebbe a ri-
schio ben118 mila posti dila-
VOro e per questo «si sta lavo-
rando per mitigare I'impatto
degli eventuali dazi: lo stia-
mo facendo anche con il Go-
verno ha poi aggiunto -. Pen-
so serviranno delle compen-
sazioni per alcuni settori per
restare competitivi».

Nel campo dei beni di largo
consumo il combinato tra da-
zi e valuta sfavorevole rende
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infatti pitt costosi e meno at-
trattivi i prodotti a scaffale e
rischia di compromettere
marginalitd e volumi esporta-
ti. Comereagira il consumato-
re nel caso i prezzi dei nostri
prodotti dovessero alla fine
rincarare? Per scoprirlo No-
misma ha condotto un’indagi-
ne su 2.000 americani, da cui
emerge che 1’85% di loro &
consapevole dell’esistenza
dei dazi e il 50% che avranno
un effetto negativo sugli ac-
quisti. A fronte di un aumento
del prezzo del 20%, ovvero il
dazio previsto dall’ammini-
strazione Usa al momento del
rilevamento, la gran parte dei
consumatori ha affermato
che continuerebbe ad acqui-
stare prodotti italiani, mauna
quota importante (30-40%)
lo farebbe in misura minore.
Secondo la ricerca ad essere
colpite potrebbero essere le
produzioni italiane piu facil-
mente rimpiazzabili con beni

realizzati negli States o in al-
tri paesi, mentre 'impatto po-
trebbe essere pilt conteriito
per i prodotti premium o me-
nosostituibili (Dop di formag-
gievino, marche famose).

Si conferma insomma il ti-
more che da mesi serpeggia
soprattuttonel mondo agrico-
lo e tra i produttori di generi
alimentari, ovvero che I'intro-
duzione di nuovi dazi da par-
te degli Usa finisca per favori-
re le vendite di prodotti che
imitano i cibi italiani. Secon-
do una ricerca presentata da
The European House-Ambro-
setti il cosiddetto “Italian
Sounding” (ovvero prodotti
agroalimentari che imitano
nomi, immagini o marchi ita-
liani senza esserlo veramen-
te) potrebbe aumentare fino
al 15% passando dagli attuali
7,5 miliardi di euro di contro-
valore a 8,6, ovvero 1,1 mi-
liardi in pit. «Oltre 6 miliardi
di euro di alimenti e bevande

IL PESO DELLE TARIFFE SULL'INDUSTRIA ITALIANA

L’effetto di un dazio generalizzato sui prodotti italiani del largo consumo

O Impatto in termini %

DAZIO AL10% DAZIO AL 20%

Impatto in milioni di euro

DAZIO AL 30%

MadeinItaly dei 7,8 comples-
sivi esportati negli Usa — se-
condo Valerio De Molli, ma-
naging partner e ceo di TEHA
- sono prodotti che non han-
noalternative sul mercatosta-
tunitense e percio difficilmen-
te sostituibili. Se questo pud
essere un vantaggioin termi-
ni di impatto sulle esporta-
zioni, quandoi dazi entreran-
no in vigore faranno cresce-
re'ltalian sounding, un mer-
cato che colpisce soprattutto
i prodotti non sostituibili e
che oggi vale 69 miliardi di
euronel mondo, unoin piti ri-
spettoall’export agroalimen-
tare italianoy. Tuttavia, data
I'unicita dell’offerta Made in
Italy, la stima realizzata da
TEHA ¢ di una contrazione
effettiva di circa 300 milioni
di euro del nostro export
agroalimentare. I1 9 luglio (o
forse prima) si vedra, speran-
do che poi i numeri non sia-
no cosi dabrividi.—

©RIPRODUZIONERISERVATA

DAZIO AL 40%

DAZID AL 50%

-1.067

Nel 2024
le importazioni Usa
di beni grocery italiani
valevano 9,9 miliardi
di euro

Una cifra
sull'export

del settore

Con una crescita
del 161% rispetto
al 2014

Fonte: Ricerca Nomisma per Centromarca, giugno 2025
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