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Lastangatad’estate
45 euro a famigiia
PAOLOBARONI

er una famiglia italiana media

laumento dei prezzi rilevato a
giugno dall’Istat comporta unrialzo
complessivo delle spese pari a 445
euro, 234 euroinpitisolo peralimen-
tariebevande analcoliche. -racinas

Gli alimentari e le ferie estive
corrono, calano trasportie tic
Ma per una famiglia con
due figli gliaumenti valgono
622 euroallanno

Prezzi

bollenti

llcarrello della spesa
decollada+2,7a+3,1%

trainato da prodotti
alimentari e analcolici

ILDOSSIER

PAOLOBARONI
ROMA

er una famiglia italia-
na media 'aumento
dei prezzi rilevato nel
mese di giugno dall'l-
stat comporta un rialzo com-
plessivo delle spese paria 445
euro, 234 euroin pitisolo peri
prodottialimentariele bevan-
de analcoliche. Per una cop-
pia con due figli il rialzo com-
plessivoéinveceparia622eu-
ro, con la spesa per cibo e be-
vande che lievita di ben 338
euro, 356 per il carrello della
spesa. «Dati allarmanti, una
vera e propria stangata - com-
menta il presidente dell'Unio-
ne nazionale consumatori,
Massimiliano Dona - . Non &
tantoperil rialzo dell'inflazio-
ne annua che passa da 1,6 a
1,7, quanto per il fatto che de-
collail carrello della spesa, da
+2,7 a +3,1%, trainato dai
prodottialimentari e bevande
analcoliche, che segnano un
balzo dal 3,2% di maggio al
3,7% di giugno. Insomma, so-
no le spese obbligate a fare da
volano all'inflazione, colpen-
do soprattutto le fasce meno
abbientidella popolazione».
Oltre al carrello della spesa
apesare suibilanci delle fami-

gliesonoi costi relativi ai ser-
vizi ricettivi e di ristorazione
(+3,4%), le spese per 'istru-
zione (+ 3), lebevande alcoli-
che ed i tabacchi (+2,2), le
spese per abitazione, acqua
ed energia (+2). In calo ri-
spetto ad un anno fa solo due
voci, itrasporti(-0,9) elespe-
se relative alle comunicazio-
ni (canoni telefonici, web,
ecc.) scesi del 4,1%, che som-
mate tra loro ad una famiglia
media fanno risparmiare po-
comenod 70 euro.

Latassasullevacanze

Sesiguarda ai rialzi di giugno
balza all’occhio il cosiddetto
effetto vacanze. Nella top ten
dei rialzi mensili, infatti, stan-
do all’analisi fatta dall'Unc, i
primi tre posti sono infatti oc-
cupati dai voli nazionali, con
un inaccettabile +32,1% in
un solo mese (ed un +38,1%
rispetto a giugno 2024), dai
villaggi vacanze, campeggi e
ostelli (+15,7%) e dal noleg-
gio dei mezzi di trasporto, af-
fitto garage e posti auto
(+6%). Oltre a questo i pac-
chetti vacanze nazionali risul-
tano in aumento del 3,8%, i
trasporti marittimi del 3%, i
voli internazionali del 2,1%
come pure alberghi, motel e
pensioni. Rispetto ad un anno
faalle spalle dei voli nazionali

Agiugno pesa
“I'effettovacanze”
Suivolinazionali
+321% inunmese

i rincari maggiori ricadono
sul caffé (+25%), 1a gioielle-
ria (+22,5), il cacao ed il
cioccolato in polvere (21,4),
ilburro (+19,9), il trasporto
marittimo ( + 19,9), il ciocco-
lato (+13%), le bevande
analcoliche (+10,4), gli ap-
parecchi elettrici per la cura
della persona (+9,9), i libri
di narrativa (+9,6) ed i pac-
chetti vacanza nazionali
(+8,7). «<Nonostante il tasso
generale sotto controllo tutte
levocilegate al turismo a giu-
gno hanno registrato una de-
cisa crescita, che segue il
trend al rialzo iniziato gia nel
mese di maggio» rileva il Co-
dacons che parla di aumenti
«del tuttoingiustificati».
Secondo Eurostat, prenden-
do come riferimento 'Indice
dei prezzi armonizzato (Ipca)
da cui sono esclusiibeni ener-
getici importati, il costo della
vita in Italia non solo & fermo
ma col +1,7% é sotto la me-
dia dell’Eurozona che invece
eérisalitadall’l,9 al 2%. Secon-
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dola presidente della Bce Chri-
stine Lagarde «il target del 2%
éraggiunto», maoccorrerima-
nere vigili a fronte della gran-
de incertezza che caratterizza
questa fase. Molte le variabili

in ballo. Assoutenti, ad esem-
pio, mette in guardia sul ca-
ro-benzina «che di qui alle
prossime settimane potrebbe
determinare ulteriori aggravi
di costioltre adeterminare rin-
cari per tutti i beni trasportati
sugommay.

licarrellodellaspesa

A seconda della tipologia del-
le famiglie l'aumento del
3,1% del cosiddetto carrello
della spesa, secondo le stime
dell’'Unione consumatori, de-
termina unincremento del co-
sto della vita che oscilla tra i
142euroinpittdi unsingle un-
der 35 ai 380 euro in pit di
una famiglia con 3 figli e pitt.
Un pensionato € invece chia-
mato a sborsare 161 euro in

GLI AUMENTI

piti, 254 un monogenitore
conun figlio. Unafamigliame-
dia, scorrendo le principali vo-
ci, spendera 234 euro in piil
per mangiare, 81 euro in piil
per ’abitazione e energia, 67
euro in pitl per beni e servizi
vari e 63 euro alberghi e risto-
ranti. L’inflazione all’1,7%
spalmata su tutte le voci com-
portaunrialzodi 650 euro per
le famiglie pitt numerose (3 e
pit figli), di561 euro per una
coppia con un figlio, di
472/491 euro per le coppie
senza figli aseconda che siano
under 35 o pilt maturi. Pesan-
te, pensando all’importo me-
dio di tante pensioni, anche
'aggravio di spesa del single
che non lavora piti: +286 eu-
ro, compresi 153 euro in piil
di prodotti alimentari.

Lerinuncedelle famiglie

Questi rincari, denuncia Fe-
derconsumatori, «renderan-
no sempre pilt marcate ed evi-

dentile disuguaglianze e le di-
sparita anchein tema diconsu-
mi alimentari, con una cresci-
ta delle famiglie costrette a ta-
gli e rinuncey. L'Osservatorio
Nazionale Federconsumatori
da tempo denuncialariduzio-
ne del consumo di carne e pe-
sce (-16,9%, con uno sposta-
mento anche verso il consu-
mo di tagli e qualita meno co-
stosi e meno pregiati); l'incre-
mento della tendenza a ricer-
care offerte, sconti, acquisti di
prodotti prossimi alla scaden-
za (abitudine adottata dal
51% dei cittadini); 'aumento
della spesa presso i discount
(+12,1%). «Tendenze che si
aggraveranno - segnala I’Onf-
se il Governo non avviera
provvedimenti urgenti per ar-
ginareirincari, sostenereil po-
tere di acquisto delle famiglie
ecolpirel'insorgeredifenome-
nispeculativia partire dallari-
modulazione dell'Ivasui gene-
ridilargoconsumo». —

‘©RIPRODUZIONERISERVATA

Rincaro annuo per tipologia familiare e divisioni di spesa (valori in euro)
su inflazione tendenziale di giugno

DIVISIONI DI SPESA

Famiglia  Coppia Coppia

A 1) B3 B2 31 3 =)

LEXIE %

Inflazione

Fonte: Unione Nazionale Consumatori su dati Istat

media  conTfiglioc con 2 figli annua di giugno
Prodotti alimentari e bevande analc ~ 234 299 338 +3,1
Bevande alcoliche e tabacchi 12 15 15 +2,2
Abbigliamento e calzature 12 18 22 +10
Abitaziane, acqua, elettricita e com 81 85 88 +2,0
Mobili, articoli e servizi per la casa 10 1l +0,6
Servizi sanitari e spese per lasalute 21 24 24 +15
Trasporti =31 -47 =51 -09
Comunicazioni -36 -48 -53 4,1
-Ricreazione, spettacoli e cultura 9 12 15 +0,7
Istruzione 6 10 17 +3,0
Servizi ricettivi e di ristorazione 63 90 108 +3.4
Altri beni e servizi 67 93 87 +2,6
TOTALE RINCARO ANNUO 445 561 622 +17
CARRELLO DELLA SPESA 2417 317 356 +3,1
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