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44°Anniversario

Discount: Md apre
25 negozi, obiettivo
4 miliardi di fatturato

Distribuzione

Maria Luisa Podini: «Focus
sugli investimenti per
sostenibilita e ambiente»

Enrico Netti

Primalariorganizzazione dellarete
di punti vendita che proseguira per
i prossimi 18 mesi. Un iter prope-
deutico per arrivare ai 4 miliardi di
fatturato entro la fine del 2026.
Questalastrategia diMd, terza in-
segna di discount in Italia, che nel
2024 haraggiunto un giro d’affari di
3,7 miliardi, con una crescita di 4
decimi di punto sull’anno prece-
dente. Per finire il patrimonio netto
superai6i19 milioni. Lo scorsoanno
lamarginalita & rimasta sostanzial-
mente stabile di poco superiore al
6% in linea con quella del 2023
mentre I'utile netto & di 81,2 milioni.
1l personale conta quasi 9.200 di-
pendentidicui un centinaio entrati
in azienda nell’ultimo anno.
Gliinterventi sullarete di vendita
si concentrano in azioni mirate di
ottimizzazione, con riposiziona-
menti e aperture in location pit
strategiche, accompagnate dall’in-
troduzione di format di negozio pilt
evoluti e funzionali. Un percorso
che punta a rafforzare la presenza
sulterritorio con interventi di effi-
cientamento. Per quanto riguarda
le nuove aperture ne sono previste
almeno 25. «Da oltre 30 annilavo-
riamo con una visione dilungo pe-
riodo - spiega Patrizio Podini, fon-
datore e presidente di Md -. Guar-

diamoal futuro con determinazio-
ne, certi che insieme ai nostriclien-
ti, collaboratori e partner continue-
remo a costruire un modello virtuo-
so di sviluppo».

Inquesto percorsounasset stra-
tegico é rappresentato dall’offerta
dei prodotti con il marchio del di-
stributore. Attualmente nel portfo-
lio Md ci sono circa 2.400 prodotti
private label con 81 marchi tra ali-
mentari e non alimentari. La totali-
ta dei prodotti a marchio Md & co-
stantemente analizzata e valutata
mentre I'insegna ha condotto nel
2024 21 audit sui fornitorie 189 au-
dit nei punti vendita.

L’azienda inoltre continua nel
suopercorso dicrescita all'insegna
della sostenibilita economica, so-
cialee ambientale. In questultima
area sono state tagliate del 20% le
emissioni di CO2 degli immobili
mentre il fabbisogno energetico &
calato dell'1,8%. Nel corso dello
scorsoanno sono statiinstallati 65
impianti fotovoltaici, anche nei
nuovi puntivendita, doveéstato in-
trodottoil controllo da remoto degli
impiantidiraffrescamento e refri-
gerazione.

«Investire nella sostenibilita si-
gnifica proiettarsi nel futuro - ricor-
daMaria Luisa Podini,amministra-
tore delegato di Md -. Un’impresa
solida deve creare valore condiviso
e duraturo, non solo economico, ma
anche sociale e ambientale. Per
questo, la sostenibilita & ormaipar-
teintegrante del nostro modello di
business, consapevoli che solo cosi
possiamo generare fiducia, innova-
zione e resilienza per affrontare le
sfide che ciattendono».

enrico.netti@ilsole24ore.com
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