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Da Bnl 2 miliardi al Nord Est

per export € iInnovazione

Nei primitre
mesidel 2025
il Veneto ha
registratoun
lieve calo
(-0,2%) nel
numero delle
imprese attive
rispetto al
quarto
trimestre del
2024

Competitivita

OggiaVerona nuovatappa
del roadshow che ha toccato
finora sei citta

L’ad Goitini: «Le imprese
devono promuovere nuove
alleanze commerciali e reti»

Barbara Ganz

Oltre 2 miliardi di euro a sostegno
del tessuto imprenditoriale terri-
toriale del NordEst: € ’obiettivo di
impegno per I’'anno in corso in
un’area «esempio di dinamismo e
vocazione internazionale», spiega
Elena Goitini, amministratrice de-
legata di Bnl e responsabile del
Gruppo Bnp Paribas in Italia, che
dedica al Veneto la nuova tappa
delroadshow che hatoccato fino-
rasei citta con pil1 di 1.500 ospitie
oltre 30 relatori.

AVerona, oggiedomaniallaBi-
blioteca Capitolare, due giornate
intitolate “NordEst: porta dell’Eu-
ropa” per fare il punto su prospetti-
ve e internazionalizzazione nell’at-
tuale quadro diincertezza. «La pa-
rola chiave é connessione: il poten-
ziale di un territorio come questo
puo servire a unire realta locali e
mercati lontani, capitale umano e
innovazione, opportunita vicine e
contesti internazionali, con un ef-
fetto trainante», spiega Goitini.

Inumeridicono che dalla Regio-
ne Veneto sono usciti circa 4,7 mi-

liardi di euro diinvestimenti diretti

verso I’estero, oltre 5,3 miliardiso-
no invece entrati (dati rapporto
Commercio estero e attivita inter-
nazionali delle imprese 2024 del-
I'Istat); in entrambi i casisi trattadi
unaquota parial10% del totale na-
zionale. Numeri che collocanolare-
gione — che rappresentail 14,1% del
Pil nazionale, il 12,9% dell’export e
il 12,1% della popolazione — come
porta d’Europa.
SeilVenetorestatrale primetre
regioni italiane per vendite oltre-
confine, quali strategie possono es-
sere messe in atto per presidiare
adeguatamenteimercatia frontedi
nuovi protezionismi e difficolta dei
Paesi di riferimento come la Ger-
mania? «Di fronte ad una globaliz-
zazione 2.0, in un contesto mondia-
lein costante e rapido cambiamen-
to, anchele filiere produttive evol-
vono: si accorciano, sempre piu
spesso tendono adisintermediare,
complice anchela crescitadel busi-
ness digitale, ed entrano nuovi
competitor - sottolinea Goitini -. Le
imprese non possono pil “accon-
tentarsi” di essere parte di questi
ingranaggi, ma devono agire conun
diverso protagonismo: farsi pro-
motoridi nuove alleanze commer-
ciali e reti d’'impresa, creare nuovi
ponti, aprirsi a nuovi mercati. Un
percorso di innovazione e di inte-
grazione accompagnato da politi-
che pubbliche orientate ad affron-
tare le trasformazioni in atto».
AVeronasiconfronteranno De-
nise Archiutti, consigliera di ammi-
nistrazione Veneta Cucine; Raffaele
Boscaini, presidente Confindustria
Veneto edirettore Marketing Grup-
po Masi; Giulio Buciuni, Fondazio-
ne Nord Est e professore associato
Trinity College Dublino; Mauro
Germani, ceo e co-founder Soplaya.
Imprese strutturate e realta pili gio-
vani: «L’invecchiamento della po-
polazione non puo che influire sulle
potenzialita della nostra economia,
anche a scapito dellagenerazione di
nuove imprese — prosegue -. E fon-
damentale innanzitutto che nasca-

no nuove ideeimprenditoriali, che
coniughino originalita e fonda-
menti di business sostenibili nel
tempo. Il mercato continua a mo-
strarci come le buone intuizioni im-
prenditoriali attirino capitali, ven-
ture capital e private equity in parti-
colare. llmondo cambia e difronte
aquesta fluidita globale, le idee re-

stano la migliore risposta con un
mix diinvenzione e razionalita»,

Nei primi tre mesi del 2025 il Ve-
neto ha registrato un lieve calo
(-0,2%) nel numero delle imprese
attive rispetto al quarto trimestre
del2024. «Nelle esigenze del quoti-
diano e soprattutto neimomenti di
discontinuita, come puo essere la
crescitasui mercatiinternazionali,
ilnostro obiettivo & essere sempre
pilt una banca-hub che accompa-
gnail cliente», spiega ancoral’ad:1a
direzione Territoriale Nord Est di
Bnl Bnp Paribas presidia Friuli VG,
Trentino-AA e Veneto con 76 sedi.

In prospettiva, «non possiamo
dire pienamente compiuto il per-
corso verso la modernizzazione
delle infrastrutture nazionali, come
pure quello verso investimenti sira-
tegici, rapidi e disistema sul fronte
tecnologico e innovazione, capitolo
cui € collegato anche l'efficienta-
mento dellamacchina statale ebu-
rocratica. Non ¢ facile, ma sono fi-
duciosa: I'incertezza ¢ anche un
momento per sperimentare erein-
ventarsie i nostri imprenditori, gia
in passato - penso alla crisi deidebi-
ti sovrani - sono riusciti ariscrivere,
adattare o modificare le proprie
strategie. Anche in momenti come
questi @ importante fare sistema sia
alivello nazionale sia europeoatu-
tela dei nostri settori produttivi,
giocando, in modo unitario, un ruo-
lonegoziale sovranazionale, coin-
volgendo pubblico e privato» ha
concluso Goitini.
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Vendite all’estero. || Veneto rappresentail 12,9% dell’'export nazionale
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