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44°Anniversario

A Tuttofood con i buyer
esteri: ecco cosa cercano
tra gli stand made in Italy

Gli importatori Usa:
con i dazi gli americani
ceneranno meno fuori,
ma a casa mangeranno
ancora italiano

La fiera a Milano

Tutti pazzi per le creme
al pistacchio, file davanti
aGorgonzola e pasta proteica

Micaela Cappellini

AriGoldsmith sorride ancoranono-
stante i chilometri macinati tra gli
stand di Tuttofood, il saloneinter-
nazionale dell'industria alimentare
che si & aperto lunedi alla Fiera di
Milano. Arrivadagli Stati Uniti, & vi-
cepresidente marketing di KeHe.
Un colosso della distribuzione a
stelle e strisce: 31mila puntivendita
serviti, oltre 9 miliardi di dollari di
fatturato. A Milano & venuta perfare
scouting di nuovi prodotti. Ma la
domandainevitabile & una sola: gli
americani compreranno ancora
madeinItaly seentreranno in vigo-
re i dazi di Trump? «Anche da noi
tutti sono preoccupati - dice mala
convinzionepiti diffusanon ¢ chei
consumatori smetteranno dicom-
prare alcuniprodotti: il timoreé che
acausadeiprezzicrescentiandran-
no menoaristorante e torneranno
amangiarea casa». Insomma, mol-
to dipendera dal canale di vendita:
seunmarchioitalianonegli Usari-
fornisceiristoranti,alloraépitiari-
schio, se invece viene vendutodalla
grandedistribuzione rischia dime-
no. Tesi interessante. Senon ne fos-

se convinta, Ari Goldsmith non sa-
rebbe venuta a Milano a caccia di
novita: «Mihacolpitola crema di pi-
stacchi, € perfetta da spalmare la
mattinasui pancake osullebanane.
E poi ho scoperto pizze congelate
eccellenti, che adifferenza diquelle
prodotte negli Usa non hanno ne
additivi né conservanti».
NishinoKyokoviene dal Giappo-
ne elavora per i grandi magazzini
DaimaruMatsuzakaya. Eun’esper-
tadivini, maa Tuttofood & venutain
cerca di prelibatezze al cioccolato:
«Finoapocotempofain Giappone
quello piliricercato erail cioccolato
belga - dice - ma io sono pronta a
scommettere chelaprossimaonda-
tasaraquelladel cioccolato madein
Italy». Tetsuo Ohsawa, invece, &€ in
missione per conto dei supermer-
cati giapponesi Belc ed elenca in
perfettoitaliano tuttii prodottima-
deinltaly chelasuacatena gia im-
porta: vino, pasta, salsadi pomodo-
ri, gnocchi, panna cottae panettone.
«Alla fiera di Milano cercavo qual-
cuno da cui importare le burrate, &
un prodotto molto richiesto oggi -
racconta - perfarle arrivare in Giap-
pone me le hanno proposte solo
congelate, ma scongelarle quando
arrivano non miconvince dal punto
divistadellasicurezza alimentare.
Cosihorinunciato».Incompenso,
anche Ohsawa ha adocchiato una
«eccellente cremaal pistacchio, solo
che etroppo cara». Gia, perché an-
cheilpotere d’acquisto deigiappo-
nesistacalando, tral’economia che
ristagna el'inflazione che decolla.
Al contrario, in Peru il potere
d’acquisto della classe media & in
crescita, seppur lenta. Per questo

LeandraVinas, dei Supermercados
Peruanos € venuta a Tuttofood:
«Nelmio Paese ¢’ grande interesse
perla pasta e i sughi pronti, quelli
che vengono prodotti da noi non
sonoassolutamente all’altezza». 1
prezzi? «Per la pasta li considero
competitivi - dice - per’olio d’oliva
invece no, quelloitaliano é troppo
caro, in Spagna costa meno». A
Tuttofood ha messo gli occhi su
una confezione di gnocchi che si
conserva fuori frigo.

Tra gli importatori invitati dal
Buyer programdiIce e Fiere di Par-
ma, e quelli che si sono organizzati
dasoli,aTuttofood - che ha chiuso

ibattenti ieri - sono transitati oltre

1omilarappresentanti delle catene
didistribuzione e dellaristorazio-
ne organizzata di un centinaio di
Paesi esteri. «Dei9gmila visitatori
- calcola Antonio Cellie, ad diFiere
diParma, che daquest’anno orga-
nizza anche Tuttofood - gli stra-
nierisonostatiil 25%».1capannelli
pili fitti? «Li ho visti attorno alla
pasta proteica - racconta Cellie - e
davantiai formaggi spalmabili, tra
cui i consumatori stranieri fanno
rientrare a pieno titolo il Gorgon-
zola. Ma anche tuttele creme spal-
mabili sono andate forte». Gia, so-
prattutto al pistacchio.
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